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Plan prezentacji:

1. Nowe wymogi dla opakowan (sktad, zawartos¢ recyklatow, ograniczenia stosowania,
opakowania wielokrotnego uzytku).

2. Wymogi zwigzane z etykietowaniem (oznaczenia materiatdw z opakowan, oznaczenia
segregacji odpadow, stosowanie kodow QR).

Pojecie prawne ,greenwashingu”.

4. Obecne zasady formutowania zielonych haset marketingowych: prawo i samoregulacja w
reklamach i prezentacji produktow.

5. Oznakowanie w zakresie zrownowazonego rozwoju — czym jest ,sustainability claim” i czym
rozni sie od ,environmental claim”, przyktady poprawnego i btednego uzycia oswiadczen
dotyczgcych zrownowazonego rozwoju.

6. Odpowiedzialnosc¢ i sankcje za stosowanie ,ekosciemy”.



Powrét do agendy

1. Nowe wymogi dla opakowan



Rozporzadzenie PPWR

(Packaging and Packaging Waste Reqgulation)

czyli rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady w
sprawie opakowan i odpadow opakowaniowych,
zmieniajgce rozporzadzenie (UE) 2019/1020 i dyrektywe
(UE) 2019/904 oraz uchylajace dyrektywe 94/62/WE
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Zapewnienie recyklingowalnosci opakowan

Opakowanie:

1. ma by¢ projektowane z mysla o recyklingu materiatbw umozliwiajgcym
wykorzystanie powstatych surowcow wtornych, ktorych jakosé w
poréwnaniu z materiatem oryginalnym jest wystarczajgca, aby mozna je
byto wykorzystaC w celu zastgpienia surowcow pierwotnych;

2. staje sie odpadem, moze by¢ zbierane selektywnie, sortowane z
przeznaczeniem do konkretnych strumieni odpadow bez wptywu na
zdatnosc¢ do recyklingu innych strumieni odpadoéw i poddawane

recyklingowi na duza skale.
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Pozostate podstawowe wymogi

1.
2.
3.
4.
S.
6.

Ograniczenia w zakresie sktadu opakowan.
Minimalne poziomy zawartosci recyklatow.

Zakazy stosowania okreslonych formatéw opakowan.
Nakaz minimalizacji opakowania.

Szczegolne wymogi dla opakowan wielokrotnego uzytku.

Wymog stosowania deklaracji zgodnosci.



Powrét do agendy

2. Wymogi zwigzane z etykietowaniem
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Co trzeba bedzie poda¢ w oznakowaniu?

.[...] opakowania wprowadzane do obrotu sg oznakowane etykietg
zawierajgcg informacje o ich skladzie materialowym, aby utatwic
konsumentom sortowanie. Etykieta ta zawiera piktogramy i jest tatwo
zrozumiata, w tym dla osob z niepetnosprawnosciami. [...]"

(art. 12 ust. 1)
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Opakowania wielokrotnego uzytku

Takie opakowania bedg musiaty posiadac ,etykiete zawierajaca
informacje dla uzytkownikow o tym, ze opakowanie nadaje sie do
ponownego uzycia. Dalsze informacje na temat mozliwosci ponownego
uzycia, w tym dostepnosci lokalnego, krajowego lub ogolnounijnego
systemu ponownego uzycia i informacje na temat punktow zbidrki
udostepnia sie za pomoca kodu QR lub innego rodzaju
znormalizowanego, otwartego cyfrowego nosnika danych utatwiajgcego
Sledzenie opakowania i obliczanie liczby podrozy i rotacji lub
oszacowanie sredniegj, jezeli to obliczanie nie jest wykonalne [...]".

(art. 12 ust. 2)
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Sposdb zamieszczenia oznaczen

« Zarowno w przypadku oznaczen materiatbw opakowaniowych jak
| opakowan wielokrotnego uzytku ,umieszcza sie [je], drukuje lub
graweruje na opakowaniu w sposob wyrazny, czytelny i solidny, tak
aby nie mozna ich byto tatwo usuna¢.”

« Jednoczesnie te ,Informacje te sg rowniez dostepne dla
uzytkownikéw koncowych przed nabyciem produktu w ramach
sprzedazy przez internet [...] co najmniej jednym jezyku tatwo
zrozumiatym dla uzytkownikéw koncowych, okreslonym przez
panstwo cztonkowskie, w ktorym opakowanie ma byC udostepniane na
rynku.” (art. 12 ust. 5).
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Zakaz wprowadzania w btad

« Zakaz wprowadzania w btagd oraz dezorientowania konsumentow lub
iInnych uzytkownikow koncowych poprzez ,stosowanie etykiet,
oznaczen, symboli lub napiséw” ,w odniesieniu do wymogow w
zakresie zrownowazonosci opakowan, innych wiasciwosci opakowan
lub mozliwosci gospodarowania odpadami opakowaniowymi, w
odniesieniu do ktérych w niniejszym rozporzadzeniu okreslono
wymogi dotyczgce zharmonizowanego etykietowania.” (art. 12 ust.

8).
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3. Pojecie prawne ,,greenwashingu”
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e Green claims

Komunikowanie pro-srodowiskowych i pro-klimatycznych
witasciwosci produktow, ustug | dziatan przedsiebiorcow
(oswiadczenia srodowiskowe).

* Greenwashing

Niewtasciwe uzywanie oswiadczen srodowiskowych
,pseudoekologiczny marketing”, ,eko sciema”.

Niewtasciwe = wprowadzajgce w btad
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Akty prawne:

Poziom UE

« DYREKTYWA 2005/29/WE PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO | RADY
z dnia 11 maja 2005 r. o nieuczciwych praktykach handlowych.

« ZAWIADOMIENIE KOMISJI Wytyczne dotyczgce wyktadni i stosowania dyrektywy
2005/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczacej nieuczciwych praktyk
handlowych stosowanych przez przedsiebiorstwa wobec konsumentéw na rynku
wewnetrznym (2021/C 526/01).

Poziom PL

« USTAWA z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym
praktykom rynkowym.
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Zakaz wprowadzania w btad

Praktyke handlowg uznaje sie za wprowadzajgca w blad, jezeli zawiera ona fatszywe
informacje i w zwigzku z tym jest niezgodna z prawdg lub w jakikolwiek sposob, w tym
poprzez wszystkie okolicznosci jej prezentaciji, wprowadza lub moze wprowadzi¢ w btad
przecietnego konsumenta, nawet jezeli informacje te w odniesieniu do jednego lub wiekszej
liczby wymienionych nizej elementow sg zgodne z rzeczywistoscig, i ktéra w kazdym
przypadku powoduje lub moze spowodowac podjecie przez konsumenta decyzji
dotyczacej transakciji, ktérej inaczej by nie podjat.

Praktyke rynkowg uznaje sie za dziatanie wprowadzajgce w btad, jezeli dziatanie to w
jakikolwiek sposob powoduje lub moze powodowac podjecie przez przecietnego konsumenta
decyzji dotyczgcej umowy, ktorej inaczej by nie podjat.
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Wytyczne dotyczace dyrektywy 2005/2009/WE - Definicje

Wyrazenia ,twierdzenia dotyczgce ekologicznosci” i ,twierdzenia ekologiczne” odnoszg sie
do praktyki sugerujgcej lub w inny sposob tworzgcej wrazenie (w informacji handlowej,
marketingu lub reklamie), ze towar lub ustuga majg pozytywny wptyw na srodowisko lub nie
majg na nie zadnego wptywu lub sg mniej szkodliwe dla srodowiska niz konkurencyjne towary
badz ustugi. Moze to wynikac z jego sktadu, sposobu wytwarzania lub produkcji, metod likwidacji
oraz zmniejszenia energochtonnosci lub zanieczyszczen oczekiwanych w zwigzku z jego
uzytkowaniem.

,Pseudoekologiczny marketing” moze odnosi¢ sie do wszelkich form praktyk handlowych w
stosunkach miedzy przedsiebiorstwami a konsumentami dotyczgcych ekologicznych cech
towarow lub ustug, ktére nie sg prawdziwe lub nie mozna ich zweryfikowac. Zaleznie od
okolicznosci, moze obejmowac wszystkie rodzaje deklaracji, informacji, symboli, logo, grafik i
marek oraz ich powigzania z kolorami, na opakowaniu, etykiecie, reklamie, we wszystkich
mediach (w tym stronach internetowych).



Powrét do agendy

4. Obecne zasady formutowania zielonych
haset marketingowych: prawo i samoregulacja
w reklamach i prezentacji produktéow
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Wytyczne dotyczace dyrektywy 2005/2009/WE: Przyktady

Fatszywe informacje.

Prawdziwe informacje, ale podane w mylgcy sposob.
Akcentowanie nieznaczgcych korzysci.

Podkreslanie jednego obszaru wptywu.

Zbyt ogodlne twierdzenia (np. ,przyjazny dla klimatu®).
Nierzetelne certyfikacje.

Nierzetelne porownania.

NOoO O A~wDdE

UOKIK: obecnie osiem postepowan dot. ,greenwashingu” (branza kosmetyczna, odziezowa,
platforma internetowa).
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Samoregulacja: Rada Etyki Reklamy

KODEKS ETYKI REKLAMY 7 lutego 2023 .

« Reklama srodowiskowa — reklama, ktéra stwierdza lub sugeruje, ze produkt lub reklamodawca
ma: a. pozytywny wptyw na srodowisko naturalne, b. nie ma zadnego wptywu na srodowisko
naturalne, c. jest mniej szkodliwy dla srodowiska naturalnego niz — odpowiednio — inne produkty
lub reklamodawcy, d. lub w miare uptywu czasu poprawit swoj wptyw na srodowisko naturalne.

« Art. 33-42 Kodeksu: praktyki ,greenwashingowe”.

« Postepowania i uchwaty Komisji Etyki Reklamy.
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Sytuacja rynkowa

53% - zbadanych twierdzen dotyczgcych ekologicznosci w UE uznano za niejasne,
wprowadzajgce w biad lub niewystarczajgco uzasadnione.

40% — bez poparcia w dowodach (nieuzasadnione).

Zrodio: Environmental claims in the EU Inventory and reliability assessment Final report (2020 r.)
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Nowe regulacje:

* DYREKTYWA PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO | RADY (UE) 2024/825 z
dnia 28 lutego 2024 r. w sprawie zmiany dyrektyw 2005/29/WE | 2011/83/UE w
odniesieniu do wzmochienia pozycji konsumentow w procesie transformacji
ekologicznej poprzez lepszg ochrone przed nieuczciwymi praktykami oraz

lepsze informowanie
(implementacja w panstwach cztonkowskich UE do 27 marca 2026 r.).

* Projekt dyrektywy ws. oswiadczen srodowiskowych z 23 marca 2023 r.
(w toku prac legislacyjnych).
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Dyrektywa 2024/825: Pojecie oswiadczen srodowiskowych

« ,Twierdzenie dotyczace ekologicznosci" oznacza kazdy komunikat lub oswiadczenie w
kontekscie komunikacji handlowej, ktore nie sg obowigzkowe na mocy prawa Unii ani prawa
krajowego, wystepujgce w dowolnej postaci, w tym oswiadczenia w postaci tekstu, ilustraciji,
grafiki lub symbolu, takie jak oznakowania, nazwy handlowe, nazwy przedsiebiorstwa lub nazwy
produktu, i w ktorych stwierdza sie lub sugeruje, ze produkt, kategoria produktow, marka lub
przedsiebiorca ma pozytywny wptyw na srodowisko lub nie ma na nie zadnego wptywu, jest
mniej szkodliwy dla srodowiska niz, inne produkty, kategorie produktow, marki lub inni
przedsiebiorcy, lub ze oddziatywanie produktu, kategorii produktow, marki lub przedsiebiorcy
poprawito sie z czasem.

« Brak jako takiej definicji ,greenwashingu”.
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Dyrektywa 2024/825: praktyki uznane za ,,greenwashing’
Praktyki zakazane w kazdych okolicznosciach

Oswiadczenia zwigzane z przyszig Niedozwolone oznakowanie dotyczgce
efektywnoscig ekologiczng zrownowazonego charakteru
Oswiadczenia dotyczgce nieistotnych korzysci Twierdzenie - uzasadniane kompensowaniem

emisji gazow cieplarnianych - ze produkt ma
neutralny, ograniczony lub pozytywny wptyw na
srodowisko pod wzgledem emisji gazow
cieplarnianych.

Pomijanie istotnych informacji przy porownaniach Oswiadczenia dot. catego produktu lub catej

produktoéw co do cech srodowiskowych, dziatalnosci przedsiebiorcy, jezeli dotyczg one
spotecznych lub zwigzanych z obiegiem tylko okreslonego aspektu
zamknietym

Formutowanie ogodlnego twierdzenia
dotyczgcego ekologicznosci



Powrét do agendy

5. Oznakowanie w zakresie zrownowazonego
rozwoju — czym jest ,,sustainability claim”

i czym rozni sie od ,,environmental claim”,
przyktady poprawnego i btednego uzycia
osSwiadczen dotyczacych zrownowazonego
rozwoju
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,O0znakowanie dotyczace zrownowazonego charakteru" oznacza kazdy
dobrowolny znak zaufania, znak jakosci lub znak rownowazny, publiczny lub
prywatny, ktorego celem jest wyodrebnienie i promocja produktu, procesu lub
dziatalnosci przedsiebiorcy poprzez odwotanie sie do ich cech srodowiskowych
lub spotecznych, niebedgcy obowigzkowym oznakowaniem wymaganym

zgodnie z prawem Unii lub prawem krajowym.

(CARBON|
TRUST

CO2 MEASURED
\. J

UWAGA: Zakaz umieszczania
,Znaczkow”, ktore nie sg oparte
na systemie certyfikacji ani nie
zostaty ustanowione przez
organy publiczne.
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greenwashing vs. bluewashing
DYREKTYWA 2005/29/WE (howa wersja)

Praktyke handlowg uznaje sie za wprowadzajgcg w btad, jezeli (...) powoduje ona lub moze
spowodowac podjecie przez przecietnego konsumenta decyzji dotyczgcej transakcji, ktore;
inaczej by nie podjat, i obejmuje: (...)

b) gtdwne cechy produktu, takie jak jego dostepnosc¢, zwigzane z nim korzysci i ryzyko,
wykonanie, sktad, skutki srodowiskowe i spoteczne wyposazenie dodatkowe, ustugi po
sprzedazy i procedura reklamacyjna, sposob i data produkcji lub wykonania, dostawa,
przydatnos¢, zastosowanie, iloS¢, specyfikacja, pochodzenie geograficzne lub handlowe,
spodziewane rezultaty jego zastosowania lub wyniki i istotne cechy testow lub kontroli
przeprowadzonych na produkcie;




Powrét do agendy

6. Odpowiedzialnosc i sankcje za stosowanie
,ekosciemy”
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Naruszenie zbiorowych intereso6w konsumentéw (art. 24 ustawy z dnia 16
lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow

,1. Zakazane jest stosowanie praktyk naruszajgcych zbiorowe interesy
konsumentow.

2. Przez praktyke naruszajacq zbiorowe interesy konsumentéw rozumie
sie godzace w nie sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami zachowanie
przedsiebiorcy, w szczegolnosci:

2) naruszanie obowigzku udzielania konsumentom rzetelnej, prawdziwej i
petnej informaciji;

3) nieuczciwe praktyki rynkowe lub czyny nieuczciwej konkurencji.”
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Sankcja (art. 106 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentow

,Prezes Urzedu moze natozyC na przedsiebiorce, w drodze decyzji, kare
pieniezng w wysokosci nie wiekszej niz 10% obrotu osiggnietego w roku
obrotowym poprzedzajgcym rok natozenia kary, jezeli przedsiebiorca ten,
choc¢by nieumysinie: dopuscit sie naruszenia zakazu okreslonego w art. 24.”
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Akty prawne Unii Europejskiej zwigzane z tematem
webinarium:

Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2024/... w sprawie opakowan i odpadow
opakowaniowych (projekt)

Dyrektywa 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 11 maja 2005 r. o nieuczciwych praktykach
handlowych

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2024/825 z dnia 28 lutego 2024 r. w sprawie zmiany
Dyrektywa 2005/29/WE i 2011/83/UE w odniesieniu do wzmocnienia pozycji konsumentow w procesie
transformacji ekologicznej poprzez lepszg ochrone przed nieuczciwymi praktykami oraz lepsze informowanie
Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym

Ustawa z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow
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