Polsika

Program promocji o charakterze ogélnym w zwigzku z udzialem
Polski w Swiatowej Wystawie EXPO 2020 w Dubaju
—wersja z 25.02.2020 r.

I. Informacje o programie promocji

1.

Program promocji o charakterze ogélnym w zwigzku z udziatem Polski w Swiatowej
Wystawie EXPO 2020 w Dubaju (zwany dalej ,Programem”) zostat opracowany

w ramach poddziatania 3.3.2 ,Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki
produktowe — Marka Polskiej Gospodarki — Brand” Programu Operacyjnego Inteligentny
Rozwo;.

Przygotowanie Programu jest zwigzane z organizacjg w okresie od 20 pazdziernika
2020 r. do 10 kwietnia 2021 r. Swiatowej Wystawy EXPO 2020 w Dubaju (zwanej dalej
LEXPO 2020”) w Zjednoczonych Emiratach Arabskich (zwanych dalej: ,ZEA”) pod
hastem przewodnim ,Connecting Minds, Creating the Future” oraz udziatem Polski

w tym wydarzeniu.

Uczestnictwo Polski w EXPO 2020 ma przyczynic sie do wzmocnienia kontaktow
gospodarczych Polski z ZEA oraz z innymi krajami Zatoki Perskiej'.

Aby w petni wykorzysta¢ potencjat, jaki daje udziat Polski w EXPO 2020 planowana jest
realizacja dziatan promocyjnych nie tylko w okresie trwania EXPO 2020, ale takze

w okresie poprzedzajgcym EXPO 2020 i po jego zakonczeniu. Takie podejscie pozwoli
na systematyczng rozbudowe wiezi gospodarczych Polski z ZEA i powinno przetozy¢ sie
na osiggniecie trwatego wzrostu wolumenu eksportu polskich towardéw i ustug na ten
rynek.

Termin realizacji Programu: 3 marca 2020 r. — 30 wrzesnia 2021 r.

Program skierowany jest do mikro, matych i srednich przedsigbiorstw, zgodnie z
definicjg okreslong w Zatgczniku | do Rozporzgdzenia Komisji (UE) nr 651/2014 z dnia
17 czerwca 2014 r. uznajgcego niektére rodzaje pomocy za zgodne z rynkiem
wewnetrznym w zastosowaniu art. 107 i 108Traktatu (Dz. U. UE L nr. 187 z dnia
26.6.2014 r., ze zm.) (zwanych dalej ,przedsiebiorcami”), majgcych siedzibe na
terytorium Rzeczypospolitej Polskie;.

W ramach Programu opracowany zostat wykaz dziatan promocyjnych przeznaczonych
dla przedsigbiorcow, ktdry uzupetniony zostat o tzw. dziatania ogélne promujgce oferte
polskich firm, prowadzonych przez podmioty wybrane przez Ministerstwo Rozwoju,

w tym operatoréow branzowych programéw promocji na lata 2020 - 2022. Program
zaktada realizacje nastepujgcych dziatan promocyjnych:

1) organizacje narodowych stoisk informacyjno-promocyjnych na wybranych
wydarzeniach, w szczegodlnosci na targach odbywajgcych sie w ZEA,

2) organizacje wyjazdowych misji gospodarczych dla przedsiebiorcow do krajow Zatoki
Perskiej;

! Arabia Saudyjska, Bahrajn, Katar, Kuweijt, Oman.
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3) organizacje misji przyjazdowych do Polski dla zagranicznych kontrahentéw oraz
przedstawicieli instytucji otoczenia biznesu z krajéw Zatoki Perskiej;

4) realizacje dziatan promujgcych marki produktowe polskich przedsiebiorcéw
prowadzgcych lub zamierzajgcych prowadzi¢ dziatalnos¢ na rynku ZEA;

5) organizacje Polsko — Emirackiego Forum Gospodarczego;

6) organizacje Polish Games Show — festiwalu polskich gier komputerowych.

ll. Zasady udzielania wsparcia na udziat w Programie

1.

Udziat mikro, matych i srednich przedsiebiorcow w Programie jest finansowany

ze $rodkéw poddziatania 3.3.3 ,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to
Brand” Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdéj 2014-2020 (zwanego dalej
.poddziataniem 3.3.3 POIR”), za ktérego realizacje odpowiada Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci (zwana dalej ,PARP”).

Przedsiebiorcy mogg ubiegac sie o wsparcie finansowe na pokrycie czesci kosztow
dziatan promocyjnych objetych Programem, zgodnych z katalogiem kosztéw
kwalifikowanych wykazanych w rozporzgdzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia
10 lipca 2015 r. w sprawie udzielania przez Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci
pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj 2014-20202.
Maksymalna tgczna wartos¢ wydatkow kwalifikowalnych objetych wsparciem
finansowym nie moze przekroczy¢ kwoty 1 min zi.

Program jest skierowany do przedsiebiorcow, promujgcych marke produktows, ktorzy
prowadzg dziatalno$é gospodarczg o profilu zgodnym z tematykg targow, w ktérych
zamierzajg wzig¢ udziat (w roli wystawcy lub zwiedzajgcego) w ramach Programu.
Program nie jest skierowany do przedsigbiorcow zajmujgcych sie wytgcznie
posrednictwem w sprzedazy czy sprzedazg hurtowg produktéw lub ustug innych
producentow.

Szczegdbtowe informacje na temat warunkéw udzielania wsparcia oraz przyjmowania
wnioskéw o dofinansowanie w ramach poddziatania 3.3.3 POIR zostang opublikowane
na stronie internetowej PARP w dniu ogtoszenia konkursu.

Do dziatah promocyjnych, w ktérych udziat lub ktérych organizacja, moze by¢
sfinansowana przez przedsiebiorcow w ramach poddziatania 3.3.3 POIR zalicza sie:
a) stoiska na imprezach targowych lub targowo-konferencyjnych,

b) misje wyjazdowe,

C) misje przyjazdowe,

d) dodatkowe dziatania promocyjne, w tym w kanatach elektronicznych, np. na
portalach spoteczno$ciowych, wyszukiwarkach internetowych, platformach
zakupowych, itp.;

e) zakup ustugi doradczej,

f)  udziat w Polsko — Emirackim Forum Gospodarczym,

>Dz.U.z2018. poz. 871, z pdzn. zm.
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g) udziatw Polish Games Show?®.

6. Szczegdtowy opis dziatan promocyjnych wymienionych w pkt. 5 znajduje sie w rozdziale
Il Programu.

7. Przedsiebiorca jest zobowigzany do realizacji w ramach Programu co najmniej dwoch
(2) dziatan promocyjnych z listy wskazanej w pkt. 5 lit. a-c i lit. f-g, w tym do:
1) udziatu w Polsko — Emirackim Forum Gospodarczym;
2) realizacji co najmniej jednego dziatania promocyjnego (stoiska na imprezie targowe;j
lub targowo-konferencyjnej lub misji wyjazdowej):
a) podczas wydarzenia wskazanego w Tabeli, na ktérym przewidziano organizacje
narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego w danej branzy,
lub
b) podczas wydarzenia wskazanego w Tabeli, jezeli dla danej branzy nie jest
przewidziana organizacja narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego.

8. Przedsiebiorca moze w ramach Programu realizowac¢ dziatania promocyjne:
1) wymienione w punkcie 5 lit. b, na innych, niz wskazane w Tabeli wydarzeniach,
odbywajacych sie w krajach Zatoki Perskiej;
2) wymienione w punkcie 5 lit. ¢, dla kontrahentéw z krajow Zatoki Perskiej.

9. Woydarzenia promocyjne objete Programem, w tym wydarzenia, na ktérych zostang
zorganizowane narodowe stoiska informacyjno-promocyjne:

Tabela
Narodowe
Branza Nazwa wydarzenia Termin . §t0|sko .
wydarzenia  informacyjno -
promocyjne
Biotechnologia CPhl Middle East & Africa 2021 TAK
i farmaceutyka
Budowa BIG 5 2020 TAK
i wykanczanie
budowli
Czesci Automechanika 2020 NIE
samochodowe
i lotnicze
Czesci Automechanika 2021 NIE
samochodowe
i lotnicze
Energetyka / Water, Technology and 2020 NIE
Ochrona Environement Exhibition (WETEX)
srodowiska | Dubai Solar Show

* Udziat w PGS jest traktowany jako udziat w wyjazdowe]j misji gospodarczej zgodnie z pkt.III.7
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Energetyka / Middle East Energy 2021 TAK

Ochrona

srodowiska

ITICT GITEX 2020 TAK

ITNCT Seamless Middle East 2021 NIE

ITNCT Gulf Information Security Expo 2021 NIE
(GISEC)

Jachty i todzie Dubai International Boat Show 2021 TAK

Jezdziectwo Al-Fares 2020 NIE

i hodowla koni

Jezdziectwo Dubai International Horse Fair 2021 NIE

i hodowla koni

Kosmetyki Beauty World Middle East 2020 TAK

Kosmetyki Beauty World Middle East 2021 TAK

Maszyny Gulfood Manufacturing 2020 NIE

i urzadzenia

Meble INDEX International Design 2020 TAK

Meble INDEX International Design 2021 NIE

Meble Hotel Show Dubai 2020 NIE

Meble Hotel Show Dubai 2021 TAK

Moda Polska Arab Fashion Week 2020 TAK

Moda Polska International Fashion Week Dubai | 2020 NIE

Moda Polska Bride Show 2021 NIE

Polskie Gulfood 2021 TAK

specjalnosci

zywnosciowe

Sprzet medyczny | Arab Health 2021 TAK

Ustugi

prozdrowotne

Ustugi Arabian Travel Market 2021 TAK

prozdrowotne
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lll. Dziatania promocyjne dla przedsigbiorcow

1. Organizacja stoiska na wydarzeniu promocyjnym

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

W ramach realizacji Programu przedsiebiorca powinien zorganizowac¢ indywidualne
stoisko wystawiennicze na wydarzeniu promocyjnym wskazanym w Tabeli.

Stoisko wystawiennicze powinno uwzgledniac¢ elementy systemu identyfikacji
wizualnej udziatu Polski w EXPO 2020, w tym co najmniej logotyp, zgodnie

Z wytycznymi udostepnionymi na stronie Polskiej Agencji Inwestycji i Handlu,
o adresie https://expo.gov.pl.

Przedsiebiorca uczestniczgcy w wydarzeniu promocyjnym jest zobowigzany do
nabycia lub wytworzenia oraz do instalacji na stoisku wystawienniczym trwatego
i widocznego elementu dekoracyjnego uwzgledniajgcego zatozenia wizualizacji
Marki Polskiej Gospodarki.

Przedsiebiorca ma prawo do dostosowania zatozeh wizualizacji Marki Polskiej
Gospodarki do charakteru stoiska oraz charakteru wydarzenia promocyjnego

w zakresie: formy-nosnikéw wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki oraz ttumaczenia
tresci w jezyku polskim na jezyk angielski lub arabski.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki jest dostepna na Portalu Promocji
Eksportu, na stronie internetowej Ministerstwa Rozwoju, bgdz u podmiotu
organizujgcego narodowe stoisko informacyjno-promocyjne (Operatora branzowego
programu promocji).

2. Misjawyjazdowa

2.1.

2.2.

2.3.

2.4,

Misja wyjazdowa ma na celu rozpoznanie rynku i nawigzanie kontaktow
biznesowych. Powinna prowadzi¢ do nawigzania lub rozszerzenia wspotpracy
Z partnerami gospodarczymi na rynku krajéw Zatoki Perskiej.

Misja wyjazdowa moze by¢ potgczona z uczestnictwem przedsiebiorcy

w wydarzeniu promocyjnym w charakterze zwiedzajgcego (w tym w wydarzeniu
promocyjnym wymienionym w Tabeli, na ktérym jest organizowane narodowe
stoisko informacyjno-promocyjne) lub tez zostaé zorganizowana niezaleznie od tego
wydarzenia.

Misja wyjazdowa w czesci finansowanej z poddziatania 3.3.3 POIR, nie moze trwac
dtuzej niz trzy (3) dni na miejscu.

Program misji przygotowuje przedsiebiorca samodzielnie lub we wspétpracy

z innymi podmiotami. Program misji powinien obejmowac organizacje co najmniej
trzech spotkan biznesowych z udziatem potencjalnych kontrahentéw. Ponadto
program misji wyjazdowej moze obejmowac dodatkowe elementy takie jak: udziat

w konferencji branzowej, organizacje pokazéw, prezentacji oraz wizyt w siedzibach
(zaktadach produkcyjnych) kontrahentéw lub spotkania z przedstawicielami instytucji
otoczenia biznesu.



2.5.

2.6.
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Przedsiebiorca jest zobowigzany poinformowac¢ o datach misji wyjazdowej,
organizowanej do ZEA, najpdzniej na dwadziescia jeden (21) dni przed terminem jej
rozpoczecia, co najmniej w formie elektronicznej:

a) Polskg Agencje Inwestycji i Handlu, ul. Krucza 50, 00-025 Warszawa,
tel. +48 22 334 98 78, e-mail: dubajexpo@paih.gov.pl,

b) organizatora narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego, jezeli misja
wyjazdowa jest potgczona z uczestnictwem przedsiebiorcy w wydarzeniu
promocyjnym wymienionym w Tabeli, na ktérym jest organizowane narodowe
stoisko informacyjno-promocyjne. Lista organizatorow narodowych stoisk
informacyjno-promocyjnych (Operatoréw branzowych programow promocji) jest
dostepna na stronie internetowej Ministerstwa Rozwoju oraz Portalu Promocji
Eksportu.

Po zakonczeniu misji wyjazdowej przedsiebiorca jest zobowigzany przygotowac

i przedstawi¢ raport z jej przebiegu zawierajgcy co najmniej: date i miejsce realizacji
misji, ramowy plan misji, cel misji, informacje nt. liczby pracownikdéw przedsiebiorcy
biorgcych udziat w misji, harmonogram spotkan z kontrahentami lub
przedstawicielami instytucji otoczenia biznesu, liste oséb, z ktérymi zorganizowano
spotkania, opis innych aktywnosci podjetych w ramach misji, dokumentacje
fotograficzng, bilety wstepu na targi (jesli byta wizyta na targach), podsumowanie —
opis osiggnietych celow misji.

3. Misja przyjazdowa

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

Przedsiebiorca moze zorganizowac przyjazdowg misje gospodarczg (wizyte
studyjng) dla potencjalnych i obecnych kontrahentéw majgcych siedzibe
i dziatajgcych na rynku krajéw Zatoki Perskie;.

Program misji przyjazdowej przygotowuje przedsigbiorca samodzielnie lub
we wspétpracy z innymi podmiotami. Misja przyjazdowa powinna obejmowac
co najmniej prezentacje firmy przedsiebiorcy oraz organizacje pokazu lub
prezentacji produktow dla uczestnikdw misji.

Program misji przyjazdowej moze zaktadac¢ realizacje innych dziatarn promocyjnych,
w tym odwiedzenie przez uczestnikow stoiska przedsiebiorcy zorganizowanego na
krajowej imprezie targowej. Misja przyjazdowa, w czesci finansowanej

z poddziatania 3.3.3 POIR, nie moze trwa¢ dtuzej niz trzy (3) dni na miejscu.

Przedsiebiorca organizujgcy misje przyjazdowsg jest zobowigzany przygotowac

i przedstawi¢ raport z jej przebiegu. Raport powinien zawiera¢, co najmniej: date

i miejsce realizacji misji, ramowy plan misji, cel misji, informacje nt. uczestnikow
misji, dokumentacje fotograficzng, bilety wstepu na targi (jesli byta wizyta na targach
w Polsce), podsumowanie — cel osiggnietych celow misji.
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4. Dodatkowe dziatania promocyjne

4.1. Przedsiebiorca biorgcy udziat w Programie, wdrazajgcy dziatania promocyjne
opisane w rozdziale Il pkt. 1-3 i 6-7, moze sfinansowa¢ w ramach poddziatania
3.3.3 POIR dodatkowe dziatania promocyjne w zakresie:

a)

b)

d)

e)

f)

nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji obcojezycznych lub dwujezycznych
materiatéw informacyjno-promocyjnych takich jak: gadzety reklamowe,
materiatly drukowane np. foldery, ulotki, wizytowki,

produkcji i emisji spotow reklamowych i filmow informacyjno-promocyjnych
promujgcych marke przedsiebiorcy,

kosztéw zagranicznej reklamy prasowej, internetowej, reklamy w katalogach
targowych i branzowych,

organizacji prezentacji produktow, kolekcji (np. w formie showroomow),

przygotowania obcojezycznej strony internetowej lub obcojezycznego modutu
do istniejgcej strony,

przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych na
wyszukiwarkach internetowych i portalach spotecznosciowych (w tym dziatan za
granicg z wykorzystaniem reklamy internetowej, e-mailingu i innych form
internetowej dystrybucji komunikatéw marketingowych i promocyjnych, dziatan
SEM/SEO, na platformach aukcyjnych, zakupowych, marketplace’ach typu
B2B, B2C i B2G, prowadzenia bloga, prowadzenia kanatu w serwisach
streamingowych w jezyku obcym (np. youtube), wigcznie z prowadzeniem
analogicznych dziatah w kanale mobilnym).

4.2. Wartos¢ podlegajacych finansowaniu w ramach poddziatania 3.3.3 POIR,
dodatkowych dziatarh promocyjnych nie moze przekroczy¢ wartosci 15% ogétu
kosztow dziatan realizowanych przez przedsiebiorce w ramach Programu.

5. Ustuga doradcza

5.1. Przedsiebiorca moze zakupic jedng ustuge doradczg w zakresie przygotowania
wejscia na rynek krajéw Zatoki Perskiej w zwigzku z udziatem w wydarzeniu
promocyjnym na tym rynku.

5.2.

5.3.

Ustuga doradcza musi byé nabyta od podmiotu posiadajgcego potencjat
i potwierdzone doswiadczenie w zakresie Swiadczenia tego typu ustug na rynku
krajow Zatoki Perskiej.

Wartos¢ podlegajgcych finansowaniu w ramach poddziatania 3.3.3 POIR kosztéw
nabycia ustugi doradczej nie moze przekroczy¢ wartosci 5% ogotu kosztéw dziatan
realizowanych przez przedsigebiorce w ramach Programu.

6. Polsko-Emirackie Forum Gospodarcze

6.1. Przedsiebiorca biorgcy udziat w Programie jest zobowigzany do udziatu w Polsko-
Emirackim Forum Gospodarczym (zwanym dalej ,Forum”).
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6.2. Forum zostanie zorganizowane w ZEA w trakcie trwania EXPO 2020, a jego celem
bedzie promocja wzajemnych kontaktéw gospodarczych, prezentacja polskich
doswiadczen i potencjatu w dziedzinie eksportu produktow i ustug, w szczegdlnosci
z branz zwigzanych z tematykg EXPO 2020, jak rowniez zapewnienie mozliwosci
nawigzania wspotpracy z partnerami gospodarczymi z krajow Zatoki Perskie;.

6.3. Data i miejsce oraz dane organizatora Forum zostang opublikowane na stronie
internetowej Ministerstwa Rozwoju oraz Portalu Promocji Eksportu, nie pézniej niz
do dnia 31 maja 2020 r.

6.4. Misja wyjazdowa przedsiebiorcy, w czesci finansowanej z poddziatania 3.3.3 POIR,
zwigzana z udziatem w Forum nie moze trwac dtuzej niz trzy (3) dni na miejscu.

6.5. Przedsiebiorca jest zobowigzany poinformowac¢ organizatora Forum, nie pézniej niz
na trzy (3) miesigce przed terminem rozpoczecia Forum, o swoim udziale oraz
przekaza¢ dane oséb uczestniczagcych w Forum.

6.6. Przedsiebiorca jest zobowigzany potwierdzi¢ swoéj udziat w Forum na liscie
przygotowanej przez jego organizatora. Potwierdzenie uczestnictwa na liscie
prowadzonej przez organizatora stanowi podstawe pokrycia kosztéw udziatu
w Forum w ramach poddziatania 3.3.3 POIR.

6.7. Do udziatu w Forum zaproszeni zostang:
— przedsiebiorcy z Polski i ZEA, w szczegdlnosci reprezentujgcy branze zwigzane
z tematykg EXPO 2020,
— przedstawiciele wtadz oraz administracji rzgdowej Polski i ZEA,
— przedstawiciele srodowisk gospodarczych obydwu panstw, w tym instytuciji
otoczenia biznesu.

Polish Games Show

7.1. Przedsiebiorca biorgcy udziat w Programie moze wzig¢ udziat w Polish Games
Show.

7.2. Polish Games Show zostanie zorganizowane w ZEA w trakcie trwania EXPO 2020,
a jego celem bedzie promocja polskiej branzy gier komputerowych.

7.3. Data i miejsce Polish Games Show oraz dane jego organizatora zostang
opublikowane na stronie internetowej Ministerstwa Rozwoju oraz Portalu Promac;ji
Eksportu, nie p6zniej niz do dnia 31 maja 2020 r.

7.4. Przedsiebiorca jest zobowigzany poinformowac organizatora Polish Games Show,
nie pdzniej niz na 3 miesigce przed terminem rozpoczecia wydarzenia, 0 sSwoim
udziale oraz przekaza¢ dane oséb uczestniczgcych w wydarzeniu.

7.5. Przedsiebiorca uczestniczacy w Polish Games Show jest zobowigzany do
zorganizowania i przeprowadzenia prezentacji firmy oraz pokazu produktu — gry
komputerowej.

7.6. Udziat w Polish Games Show moze by¢ realizowany w ramach jednej (1) misji
wyjazdowe;j.
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7.8.
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Misja wyjazdowa przedsiebiorcy, w czesci finansowanej z poddziatania 3.3.3 POIR,
zwigzana z udziatem w Polish Games Show nie moze trwac dtuzej niz trzy (3) dni na
miejscu.

Program misji w zwigzku z udziatem w Polish Games Show przygotowuje
przedsiebiorca samodzielnie lub we wspotpracy z innymi podmiotami i moze
obejmowac¢ dodatkowe elementy takie jak: udziat w konferencji branzowe;j

i spotkania z potencjalnymi kontrahentami.

IV. Dziatania ogolne prowadzone przez Operatorow branzowych programéw
promocji na lata 2020-2022

1.

Ministerstwo Rozwoju przygotowato na lata 2020-2022 dwanascie branzowych
programow promocji, w ramach ktoérych przez wybranych wykonawcow
(Operatorow) realizowane sg dziatania ogélne promujgce poszczegolne branze.

Operatorzy branzowych programoéw promociji zostali wybrani na podstawie ustawy
Prawo zaméwien publicznych lub realizujg dziatania na podstawie uméw
0 partnerstwie zawartych z Ministrem Rozwoju.

Informacja o branzowych programach promoc;ji na lata 2020-2022 oraz ich
Operatorach jest dostepna na stronie internetowej Ministerstwa Rozwoju i Portalu
Promocji Eksportu.

Przedsiebiorcy biorgcy udziat w Programie, zachowujgc zasade konkurencyjnosci,
beda mogli korzysta¢ z ustug Operatora branzowego programu promocji, w ramach
ktérego jest organizowane wydarzenie promaocyjne wymienione w Tabeli, w zakresie
organizacji dziatah przeznaczonych dla przedsiebiorcéw.

W ramach dziatah ogéinych promujgcych poszczegdline branze realizowanych przez

Operatoréw branzowych programow promocji zaplanowano:

a) organizacje, na wydarzeniach wskazanych w Tabeli, narodowych stoisk
informacyjno-promocyjnych stuzgcych wsparciu polskich przedsiebiorcéw
obecnych na imprezie targowej poprzez umozliwienie im:

i. korzystania ze stoiska w celu organizacji spotkan i prezentacji dla
potencjalnych partnerow biznesowych,

ii. korzystania ze wsparcia ekspertéw branzowych w promocji marek
przedsiebiorcow,

iii. prezentacji materiatdw informacyjno-promocyjnych,

iv. wyswietlenia filméw promocyjnych na urzgdzeniach multimedialnych
zainstalowanych na stoisku;

b) organizacje misji wyjazdowych dla przedsiebiorcéw;

C) organizacje misji przyjazdowych;

d) przygotowanie folderow i materiatdbw promujgcych branze;

e) realizacje innych dziatah promujgcych branze.



