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Program promocji braazy meblarskiej -

iInformacja dla przedsbiorcOwW —wersja nr i1 z dnia
14.06.16r.

l. Informacje o programie promaociji.

Program promocji braty meblarskiej opracowany zostat w ramach poddziat&én3.2 ,Promocja
gospodarki w oparciu o polskie marki produktowe arké Polskiej Gospodarki — Brand” Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozwoj (PO IR).

Udziat przedsibiorcow w programie promociji sfinansowany zostareérodkéw poddziatania 3.3.3
,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PR, ka ktérego realizagj
odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przeblgirczaci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz daiafmomocyjnych przeznaczonych dla
przedsgbiorcéw, ktéry uzupetlniony zostal o tzw. dzialantmgllne promujce polsly brarve
meblarsk. Program promocji przygotowany zostat w taki sgoaby zapewrti komplementarrig
dziataa podejmowanych na rzecz promocji polskiego sektagalarskiego.

Il. Adresaci programu promocji.

1. Program skierowany jest do Mikro, MatychSrednich przedsbiorcéw!, ktérzy prowadz
dziataln@g¢ gospodarczg w ramach przynajmniej jednej z paszych kategorii dziatalrsoi (PKD
2007):

a. 31.0 - produkcja mebili
b. 74.1 - dziataln& w zakresie specjalistycznego projektowania

2. Termin realizacji programu — 25 czerwiec 203630 czerwiec 2019 r.

M. Zasady udzielania wsparcia na udziat w programie.

Przedsibiorcy, mo@ ubieg& sic o wsparcie finansowe na pokrycie¢@z kosztéw dziata
promocyjnych, oljtych programem zgodnie z katalogiem kosztéw kwalifianych wykazanych
w rozporadzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia lifca 2015 r. w sprawie udzielania
przez Polsk Agencg Rozwoju Przedsbiorczagci pomocy finansowej w ramach Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozwoj 2014-2020 (Dz. pbz. 1027). Maksymalnagdzna wartéé
wydatkéw kwalifikowanych, oletych wsparciem finansowym, nie geprzekrocz§ kwoty 1 min zi.

! Definicja Mikro, Matego iSredniego przedsbiorcy jest okrélona w zadczniku nr | do rozpoemizenia KE nr 651/2014.
2 Peln Liste klasyfikacji okréla Rozporadzenie Rady Ministréw z dnia 24 grudnia 2007 r. waspe Polskiej Klasyfikacji
Dziatalndci (Dz.U. 2007 nr 251 poz. 1885 zzmd zm.).
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Szczegotowych informaciji nt. trybu udzielania wspaioraz warunkow przyjmowania wnioskow
w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR, udziela Pofgl@ncja Rozwoju Przedsiiorczacci.

(\VA Dziatania promocyjne przewidziane w programie promaiji dla przedsiebiorcow.

A. Zakres dziatan obligatoryjnych, w ktérych musza wziaé udziat przedsibiorcy korzystajacy
Z programu

1. Przedstbiorca zobowjzany jest wybr& przynajmniej jeden z poiszych pozaunijnych rynkéw
perspektywicznych, ktérydolzie zgodny ze strategekspansiji firmy:

a. Chiny,

b. Zjednoczone Emiraty Arabskie
c. USA,

d. Turcja,

e. Rosja,

f. Kazachstan,

g. Indie

2. Przedstbiorca, w trakcie trwania calego programu, zobk@any jest do wzcia udziatu
w charakterze wystawcy w przynajmniej 4 dziatanigatgowych, o ktorych mowa paomij, przy
czym przynajmniej 3 z tych dziatastanowé powinny imprezy targowe, w ramach ktérych
zostanie zorganizowane narodowe stoisko informagyym tym przynajmniej 1 z tych dziata
powinno stanowd imprez targows nha rynku/rynkach wybranym/wybranych w ramach pkt
IV.A.1, w ramach ktérej zostanie zorganizowane dawee stoisko informacyjne.

Miejsce Termin .
. . L Narodowe stoisko
L.p. Nazwa targow odbywania odbywania sg . .
. , ) informacyjne
Sie targow targow
1 Shenzhen International Shenzhen, Marzec 2017,
' Furniture Exhibition Chiny 2018, 2019
2. China International Szanghaj, Wrzesiéh 2016, | wizesier 2018 - organizacja ok. 50
Furniture Fair Shanghai Chiny 2017, 2018 m2 stoiska informacyjnego
3. Ismob Istanbul Furniture Stycze 2017, | Sy 2018 -organizacia ok 50 m2
Fair (TBC) Stambu+; 2018, 2019 stoiska informacyjnego
Turcja
Maj 2019 — organizacja ok. 80 m?
4. Index Dubaj, ZEA Maj 2017, 20181 stoiska informacyjnego wraz ze stref
2019 spotka, centrum prasowym oraz
konferencji péwigconej polskiej




Fundusze
Europejskie
Inteligentny Rozwdj

Polska

Unia Europejska
Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego

brarzy meblarskiej

Maj 2018 — organizacja ok. 50 m?

stoiska informacyjnego wraz ze stref

International Contemporary] Nowy Jork, Maj 2017, 2018,

S. Furniture EFair USA 2019 spotka, centrum prasowym oraz
seminarium péwvigconego polskiej
brarzy meblarskiej

Sierpier 2016,
Styczé oraz
6 Las Vegas Market. Las Vegas, r:e’rom Linca i
' Furniture, Home Décor, Giff USA p. . P
Sierpnia 2017,
2018
: Hongkong, Grudzien 2017,
7. Inno Design Tech Ex .
O Design Tech BXpO 1 chiny 2018, 2019
Marzec 2017
8. Homedeco Kazachstan '
2018, 2019
9 Mebel: Furniture, Fittings | Moskwa, Listopad 2016,
' and Upholstery Rosja 2017, 2018
Styczer 2017 — organizacja ok. 100
m?2 stoiska informacyjnego wraz ze
strefy spotka, centrum prasowym
oraz seminarium pgwvigconego
| polskie] brasy meblarskiej
Kolonia, Styczé 2017, Styczeér 2018 — organizacja . 100 m?
10. IMM COlOgne Niemcy 203;.8 2019 stoiska informacyjnego wraz ze styef
’ spotkal, centrum prasowym oraz
seminarium péwieconego polskiej
| braréy meblarskiej
Styczer 2019 — organizacja ok. 100
m?2 stoiska informacyjnego wraz ze
strey spotka, centrum prasowym
. Frankfurt, Luty 2017, 2018,
11. Ambiente - Messe Frankfurt . Y
Niemcy 2019
Stockholm Furniture and | Sztokholm, | Luty 2017, 2018,| " 2018 - erganizacia ok. 50 m?

12. nght Fair Szwecja 2019 stoiska informacyjnego wraz ze stye
spotka, centrum prasowym
Kwiecien 2017 — organizacja ok. 100

13 |Sa|on| . Salone Med|0|an, KWIeCIGﬁ 2017, m?2 stoiska informacyjnego wraz ze

' Internazionale del Mobile | Wiochy 2018, 2019 stref; spotka, centrum prasowym

oraz seminarium gwieconego
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Kwiecien 2018 — organizacja ok.100
m?2 stoiska informacyjnego wraz ze
strefy spotka, centrum prasowym
oraz seminarium pgwvigconego

polskiej brany meblarskiej

Kwiecien 2019 — organizacja ok.100
m?2 stoiska informacyjnego wraz ze

strefy spotka

14 Northmodern (poprzednio: | Kopenhaga, | Sierpier 2016,
’ Design Trade Copenhagen) Dania 2017, 2018
Wrzesig 2016,
. : . .| Styczer i
15. Maison et Objet PatyFrancja Wrzesid 2017,
2018
16 ORGATEC, New Visions of| Kolonia, Pazdziernik
' Work Niemcy 2016, 2018,
Birmingham, Styczeh 2017 — organizacja ok. 50 m3
17. January Furniture Show Wielka Styczé 2017, stoiska informacyjnego wraz ze stref
. 2018, 2019
Brytania spotkai, centrum prasowym
Bad Salzuflen, Wrzesie 2016,
18. M.O. W. Niemcy 2017, 2018
. . . Sierpier 2016,
19. India Furniture Expo (TBC), Mumbai, Ind e2017’ 2018
Londyn, .
. . Wrzesié 2016
0 1
20. 100% Design Wlelkg 2017, 2018
Brytania

3. Przedsibiorca biogcy udziat w programie zobowdany jest do zakupu przynajmniej jednej

ustugi doradczej w zakresie przygotowania ek na rynki perspektywiczne wymienione
w ramach pkt IV.A.1, w zwizku z udzialem w targach odbyweych s¢ na tych rynkach

(. wnioskodawca w ramach projektu musi yéziudziat w charakterze wystawcy w targach

odbywajcych s¢ na terenie tych krajow). Ustugi doradcze mugpstég nabyte od podmiotu
posiadajcego potencjal doswiadczenia ustugi doradczej, w postaci oddziatun¥ir jej

przedstawicielstwa lub wspoétpracownikdw na rynkigrego dotyczy przedmiotowa ustuga
doradcza lub od podmiotu bezpednio dziatagcego na tym rynku.
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4. Przedstbiorca, w trakcie catego programu, zobgmeiny jest do wzicia udziatu w przynajmniej
2 dziataniach, o ktérych mowa w pkt. B, przy czymiathnia te musgdotyczy pozaunijnych
rynkow perspektywicznych ok§lmnych w pkt IV.A.1.

5. Przedstbiorca, do dnia ztgenia wniosku o dofinansowanie powinien zarejesttowa
i zweryfikowat swop firme na portalu trade.gov.pl.

B. Zakres dziatad fakultatywnych, w ktorych moga wziaé udzial przedsebiorcy korzystajacy
Z programu:

1. Przedsibiorca biogcy udziat w programie ma mbiwosé¢ zakupu ustugi szkoleniowej w zakresie
umigdzynarodowienia przedgdiiorcy na rynkach perspektywicznych wymienionychamach pkt
IV.A.1, w zwigzku z udzialem w targach odbyweych sé na tych rynkach (tj. wnioskodawca
w ramach projektu musi wg udziat w charakterze wystawcy w targach odbyesgh se
na terenie tych krajow).

2. Przedsibiorca, w trakcie trwania calego programu, ma zlmmsé wzigcia udziatu

w grupowych, wyjazdowych misjach gospodarczych,rydb celem jest rozpoznanie rynku,
nawigzanie kontaktow biznesowych, wymiana sd@dczéy, co doprowadZ powinno
do nawjzania wspotpracy handlowej. Program ewentualneytyipowinien zosté& opracowany
W porozumieniu z zainteresowanymi uczestnikamiejotowa przynajmniej udziat w spotkaniu
b2b oraz organizagjpokazu hdz prezentacji. Misja powinna mieharakter grupowego wyjazdu
minimum 3 przedsbiorcéw, trwajpcego nie diaej niz 3 dni na miejscu i by zwigzana
Z udziatem w midzynarodowym wydarzeniu braowym, o ktérych mowa w pkt. IV. A.2 lub
ponizej.
Przedsgbiorcy biogcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczyglzgbowazani po odbyciu
misji przedstawd raport z przebiegu misji gospodarczej zawmgajw szczegolnici program
misji, w tym program spotkab2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahenEaport
Z misji gospodarczej jest przedstawiany Realizatodoranzowego programu promociji bran
meblarskiej w celach informacyjnych.

Lp. Nazwa targow Miejsce odb,ywanla st Termin odb;llwanla Sie
targow targow
Bazylea, Szwajcaria maj 2017, 2018,
Hanz'bur’ o n’n . listopad 2016,2017, 2018,
Monach?u'm Nierﬁc kwiecieh 2017, 2018,
1. | Blickfang N y marzec 2017, 2018,
Stuttgart, Niemcy e
.o . pazdziernik 2016,2017,
Wieden, Austria 2018
Zurych, Szwajcaria listopad 2016, 2017, 2018
2. ISH Frankfurt Frankfurt, Niemcy marzec 20171202019
L L . . czerwiec 2017, 2018,
3. IFFT Interiorlifestyle Living Tokio, Japonia listopad 2016, 2017, 2018
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Furniture Interior Kazachstan czerwiec 20171,80

Consum Expo Moskwa, Rosja listopad 2016, 200782

Medex Teheran, Iran stycze2017, 2018

Kievinteriors Kijow, Ukraina marzec 2017, 2018

© |[Njoo A

pazdziernik 2016, 2017,

Maja House Apartament totwa 2018

Przedsibiorca, w trakcie trwania catego programuz@a@organizow& max. 6 przyjazdowych
misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla dealerowontrahentéw oraz dziennikarzy
bezpdrednio zwijzanych z braimy meblarsk, ktorych celem jest prezentacja produktu oraz
organizacja pokazu. Misja gospodarcza przyjazdowaenzosté zorganizowana wyktznie dla
dealerow, kontrahentdw oraz dziennikarzy bémpdnio zwizanych z braimy meblarsk
pochodacych z krajow, o ktérych mowa w pkt IV.A.1Misja gospodarcza musi obejmaiva
prezentag firmy przedstbiorcy, organizagj pokazu hdz prezentag produktu. Misja nie
powinna trwa dtuzej niz 3 dni na miejscu.

Przedstbiorca zobowjzuje s¢, ze dziennikarz uczestnigegy w misji opublikuje
w reprezentowanym przez siebie czasmpe, portalu internetowym, artykuletacy wynikiem
uczestnictwa w misji

Przedsibiorca organizujcy przyjazdowy misje gospodarcg jest zobowdzany po zakfczeniu
misji do przedstawienia raportu z przebiegu misjsgpdarczej zawiergiego w szczegolioi
program misji oraz dane kontaktowe uczestnikow imiBjaport z misji gospodarczej jest
przedstawiany Realizatorowi braowego programu promocji bran meblarskiej w celach
informacyjnych.

Przedsibiorca biogcy udziat w programie ma miliwosé¢ wziecia udziatu w 1 wyjazdowej misji
gospodarczej do Indii oraz 1 do Republiki PotudrepwAfryki z uwzgkdnieniem dziata
skierowanych do pstw z regionu (Botswana, Namibia, Zimbabwe, Moz&nbSuazi

i Lesotho) oraz 1 do Afryki P6tnocno — Zachodniej fym Maroko i Tunezja). Misja powinna
mie¢ charakter grupowego wyjazdu minimum 3 przehisircow. Misja nie powinna trwadtuzej

nie 3 dni na miejscu i obejmowaminimum: spotkanie/a z minimum 2 kontrahentami,
organizacj pokazu hdz prezentacji dla kontrahentow.

Przedsibiorcy biogcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczygtzgbowizani po odbyciu
misji przedstawd raport z przebiegu misji gospodarczej zawignajw szczegolndi program
misji, w tym program spotkab2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahenEaport

3 Przyjmuije s, ze:

1) kontrahent pochodzi z danego krajugjeprowadzi dziatalné na terenie danego kraju lub eksportuje swoje pkiydoa
teren danego kraju;

2) dziennikarz pochodzi z danego kraju;ejé reprezentowane przez niego medium jestepost dla odbiorcow w danym
kraju (czasopismo jest wydawane lub dystrybuowameenenie danego kraju, strona internetowa posiagtag jezykowg
wihasciwa dla danego kraju).

4 W przypadki, kiedy warunek ten nie zostanie smeipj kwota wydatkéw kwalifikowalnych zwizanych
z organizag przyjazdowej misji gospodarczej, zostanie abna odpowiednio o kwetwydatkéw zwizanych z udziatem
w misji dziennikarzy, ktorzy nie opublikowali artyki.
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z misji gospodarczej jest przedstawiany Realizatodoranzowego programu promocji bran
meblarskiej w celach informacyjnych.

5. Przedstbiorca biogcy udziat w programie ma mlbwos¢ organizacji indywidualnej misji
gospodarczej do krajow, o ktdrych mowa w pkt IV.Aptzy czym misja taka powinna trvaie
dtuzej niz 3 dni na miejscu i obejmowaminimum: spotkanie/a z minimum 2 kontrahentami,
organizacj pokazu Bdz prezentacji dla kontrahentow. Przetisdrcy biomcy udziat w misjach
gospodarczych gs zobowgzani po odbyciu misji przedstaéviraport z przebiegu misji
gospodarczej zawiekgly w szczegolnéei program misji, w tym program spotké2b oraz dane

kontaktowe odwiedzanych kontrahentow. Raport z imgg)spodarczej jest przedstawiany
Realizatorowi braiowego programu promocji branmeblarskiej w celach informacyjnych.

C. Zakres dzialaa fakultatywnych - uzupetniajacych, w ktérych mom wziaé udziat
przedsiebiorcy korzystajacy z programu:

1. Przedsibiorca biogcy udziat w programie ma mwos¢ realizacji dziatd informacyjno—
promocyjnych, w ramach ktérych refundowapdgtkoszty:

a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéekatacyjnych uwzgdniajcych
zalazenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. gdn promocyjnego MPG;

b) nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materiatifiormacyjno-promocyjnych takich
jak gadety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wiawiki;

c) przygotowania i prowadzenia dziata informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych;

d) przygotowania lub ttumaczenia strony internetowrjoskodawcy;

e) produkcji i emisji spotéw i filmow informacyjno-pnoocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki w tym din promocyjnego MPG dagine g na
stronie www.trade.gov.pl i www.mr.gov.pddz mazliwe do pozyskania u Realizatora brawego
programu promocji brag meblarskiej.

V. Dziatania promocyjne ogo6lne promugce cah branze meblarska.

1. Realizator bratowego programu promocji brayn meblarskiej zostanie wybrany przez
Ministerstwo Rozwoju zgodnie z ustaWPrawo zamowie publicznych. Informacja o wyborze
Realizatora bratowego programu promociji brayymeblarskiej zostanie zamieszczona na stronie
internetowej www.mr.gov.pl i www.trade.gov.pl.

2. W ramach dziataogo6lnych promujcych polslg brarze meblarsk zaplanowano:
a) organizag} wizyt studyjnych dla zagranicznych kontrahentow,

b) organizag} wizyt studyjnych dla zagranicznych dziennikarzy,
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wspotprag z brartowa agency PR magca na celu budowanie wizerunku i rozpoznawatmo
marki Polskie meble,

reklamy i publikacje w zagranicznej prasie r@nej nt. polskiego meblarstwa i designu,

organizacgj na wybranych targach narodowych stoisk informagyjpromocyjnych stgcych
wsparciu polskich przeddiiorcéw obecnych na targach poprzez:

mozliwos¢  bezptatnego korzystania z miejsca do odbywania tkafio
z kontrahentami;

mozliwos¢ zamieszczenia reklamy firmy wraz z lokalizasjoiska wystawienniczego
w katalogu informacyjnym wydawanym na dane targi;

mozliwo$¢ korzystania z ustug informacyjnych obstugi stoiskdormacyjno —
promocyjnego o produktach i lokalizacji firmy;

mozliwos¢  zaprezentowania filmu reklamowego firmy na adzeniach
multimedialnych zainstalowanych na stoisku inforgiagm pod warunkiem,
ze kedzie on pasowado ogolnego charakteru stoiska;

mozliwos¢ zorganizowania pokazu/prezentacji oferty firmysta@isku informacyjnym
po wczéniejszym uzgodnieniu wszystkich szczegotow z org@iiorem stoiska.



