Eksport pytan: Go to Brand

Czy moge zorganizowac misje wyjazdowa jedna po drugiej?

W nowych edycjach branzowych programdéw promocji zostat przyjety, odmienny od
dotychczasowego, sposdb okreslenia rynkéw perspektywicznych, jako obszaréw obejmujacych kilka
badz nawet kilkanascie krajéw. Zasady opisane w branzowych programach promocji, dopuszczajg
realizacje misji wyjazdowej, ktéra zgodnie z pkt. 11.1.2 Programu, w czesci finansowanej z
poddziatania 3.3.3 PO IR nie moze trwac dtuzej niz 3 dni na miejscu, i jednoczesnie:

* ma na celu rozpoznanie rynku i nawigzanie kontaktéw biznesowych,

e moze byc¢ potaczona z uczestnictwem przedsiebiorcy w wydarzeniu targowym lub targowo-
konferencyjnym w charakterze zwiedzajgcego (w tym w wydarzeniu, na ktérym jest
organizowane narodowe stoisko informacyjno-promocyjne) lub tez zosta¢ zorganizowana
niezaleznie od tego wydarzenia,

e obejmuje organizacje co najmniej 3 spotkan biznesowych z udziatem potencjalnych
kontrahentéw,

e ponadto, program misji wyjazdowej moze obejmowac¢ dodatkowe elementy takie jak: udziat w
imprezie targowej, konferencji branzowej, organizacje pokazéw, prezentacji oraz wizyt w
siedzibach (zaktadach produkcyjnych) kontrahentéw.

Z tego wzgledu mozliwe jest zorganizowanie jednej misji wyjazdowej, ktéra bedzie trwata 3 dni na
miejscu i bedzie realizowana na:

e jednym rynku, rozumianym jako jeden kraj z krajéw nalezgcych do danego rynku
perspektywicznego, np. Kanada z rynku Ameryka Pétnocna,

e wiecej niz jednym rynku (kraju) z krajéw nalezacych do danego rynku perspektywicznego,
np. Turcja i Iran z rynku Bliski Wschéd,

e wiecej niz jednym rynku (kraju) z krajéw nalezgcych do réznych rynkdéw perspektywicznych,
np. Gruzja z rynku Europa Centralna i Wschodnia i Rosja z rynku panstwa BRIC,

e dowolnym rynku wskazanym przez przedsiebiorce we wniosku o dofinansowanie, przy
uzasadnieniu celowosci danego dziatania promocyjnego (réwniez w schemacie potaczenia z
krajem z rynku perspektywicznego).

Mozliwe jest réwniez zorganizowanie nastepujacych bezposrednio jedna po drugiej, kilku misji
wyjazdowych (kazda moze trwac¢ 3 dni na miejscu), gdzie poczatek pierwszej misji wyjazdowej jest w
Polsce; drugiej w kraju, na ktérym jest organizowana pierwsza misja; trzeciej w kraju, na ktérym jest
organizowana druga misja itd. W tym przypadku moga to by¢ kraje zaréwno z tego samego rynku
perspektywicznego, jak i z réznych rynkéw perspektywicznych. Zadanie dot. misji wyjazdowej musi
by¢ tak opisane w czesci XI wniosku o dofinansowanie, aby oceniajgcy mogli w sposéb nie budzacy
watpliwosci ustali¢ czas i miejsce jej organizacji oraz koszty jej realizacji. Kazda zaplanowana we
whniosku o dofinansowanie misja wyjazdowa bedzie podlegata weryfikacji pod katem spetnienia
warunkéw wynikajgcych z branzowego programu promocji wskazanego w danym wniosku o
dofinansowanie. W przypadku watpliwosci, wnioskodawca moze by¢ wezwany do wyjasnienia lub
uzupetnienia wniosku o dofinansowanie, rowniez w zakresie budzetu planowanego na
przeprowadzenie misji wyjazdowej.

Jaka liczba ustug doradczych moze by¢ kwalifikowana w
projekcie?

Przedsiebiorca moze zakupi¢ jedng ustuge doradcza w zakresie przygotowania wejscia na pozaunijny
rynek perspektywiczny wskazany w programie branzowym, w zwigzku z udziatem w imprezie
targowej lub targowo konferencyjnej odbywajacej sie na tym rynku. Niezaleznie od tego, ile rynkéw
perspektywicznych wybierze Przedsiebiorca, kwalifikowany bedzie zakup jednej ustugi doradczej
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dotyczacej umiedzynarodowienia przedsiebiorcy na wybranym rynku perspektywicznym. Ustuga
doradcza moze dotyczy¢ wiecej niz jednego kraju w ramach danego rynku perspektywicznego lub
krajéw z réznych rynkéw perspektywicznych, o ile podmiot, od ktérego zostanie nabyta bedzie
posiadat potencjat i potwierdzone doswiadczenie w zakresie Swiadczenia tego typu ustug na
wybranych rynkach.

VIl Programy promocji - Czy dziatania promocyjno-
informacyjne tez nalezy w tym miejscy wpisac? Jesli tak, to w
jaki sposdéb okresli¢ kraj? Materiaty promocyjne zamierzamy
wykorzystywacé w réznych krajach, a mozna zdefiniowac tylko
jeden.

Dziatania informacyjno-promocyjne nalezy wpisa¢ do tabeli w czesci VIl PROGRAMY PROMOC]I. Nie
nalezy jedynie wypetnia¢ kolumny , Adres oficjalnej strony internetowej wydarzenia branzowego”
oraz ,Narodowe Stoisko Informacyjno-Promocyjne. Dla dodatkowych dziatah promocyjnych
okreslonych w pkt. II.5. Branzowego programu promocji, nalezy wskaza¢ rynek perspektywiczny. Jesli
dla projektu zostanie okreslony wiecej niz jeden rynek perspektywiczny, nalezy wpisac ten, na
ktérym bedzie realizowana najistotniejsza czes¢ projektu tzn. bedzie na nim realizowane najwiece;j
dziatah promocyjnych. Jednoczesnie w opisie tego zadania w zakresie rzeczowym w czesci X
whniosku nalezy wskazaé, w jakim jezyku materiaty zostang przygotowane i na jakim rynku bedg
wykorzystane w zwigzku z udziatem w targach czy misjach wyjazdowych.

Promocja ma sie odbywad¢ na 8 rynkach. Czy jest zgodne z
zasadami konkursu, aby drugi z produktéw byt promowany
tylko na dwdch rynkach sposrdéd 10 uwzglednionych w
programie. Konsekwentnie w IX punkcie wniosku przy
charakterystyce rynku miedzynarodowego bytby opisane tylko
dwa rynki dla drugiego z produktow, a dla pierwszego 10
rynkow?

Planowane w projekcie dziatania promocyjne powinny by¢ realizowane dla wszystkich produktéw
wskazanych przez wnioskodawce we wniosku o dofinansowanie w czesci IX. PRODUKTY
WNIOSKODAWCY BEDACE PRZEDMIOTEM EKSPORTU. Zgodnie z Instrukcjg wypetniania wniosku o
dofinansowanie projektu, w tej czesci wniosku nalezy opisa¢ marke produktowg i produkty
wnioskodawcy (wyroby lub ustugi) bedgce przedmiotem eksportu, w zwigzku z ktérymi bedg
prowadzone dziatania promocyjne/wydarzenia branzowe zaplanowane w projekcie. Pola zawarte w
tej czesci moga by¢ powielane zaleznie od liczby rodzajéw produktéw, ktérych dotyczy¢ bedzie
realizowany projekt. Projekt w ramach poddziatania 3.3.3 POIR dotyczy wiec promocji marki
produktowej, a nie konkretnych produktéw. W zaleznosci od specyfiki rynku perspektywicznego i/lub
wydarzenia branzowego (targéw) wnioskodawca moze dostosowad oferte produktowa prezentowang
na targach. Jesli juz na etapie planowania projektu posiada wiedze nt. produktéw, ktére beda
prezentowane na konkretnych rynkach perspektywicznych i poszczegdlnych wydarzeniach
branzowych, powinien w opisie rzeczowym zadania wskazad takg informacje. Jednoczesnie nalezy
pamietad o przedstawieniu informacji nt. dostosowania kosztéw zadania zwigzanego z udziatem w
targach z prezentowang tam ofertg. Podsumowujac, jesli dwa produkty wnioskodawcy dotycza jego
marki produktowej, moze kazdy z nich promowac na innych rynkach i w punkcie IX wniosku
scharakteryzowac rynki adekwatne dla kazdego z produktéw.

Seminaria, kongresy, konferencje - czy wskazujemy je jako
oddzielnie zadanie w budzecie?
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Udzia? w seminariach, kongresach i konferencjach mo?e by? cz??ci? zadania dot. udzia?u w targach w roli
wystawcy, misji wyjazdowej lub misji przyjazdowej?. Z opisu zadania i informacji dotycz?cej szacowania
wydatkéw musi jasno wynika?, ?e osoby bior?ce udzia? w targach (na stoisku wystawowym wnioskodawcy) i osoby
bior?ce udzia? w seminarium, kongresie lub konferencji to inne osoby - wtedy koszty podr6?y i pobytu tych

0s6b nale?y oszacowa? w odr?bnych pozycjach przy za?o0?eniu, ?e w sumie b?dzie to nie wi?cej ni? 3

osoby, albo koszty podrd?y i pobytu maksymalnie 3 oséb musz? by? uwzgl?dnione w kalkulacji bud?etu zadania
dotycz?cego pracownikéw bior?cych udzia? w targach. Analogicznie nale?y opisa? zadanie i przedstawi?
kalkulacj? kosztéw dot. organizacji misji wyjazdowej, w ramach ktorej osoby bior?ce udzia? w misji wezm? udzia? w
seminarium, kongresie lub konferencji. W przypadku misji przyjazdowej, na podstawie 8§ 5 ust. 13 Regulaminu
konkursu nr 5/2019, w ramach dzia?a? promocyjnych zwi?zanych z organizacj? przyjazdowych misji
gospodarczych, do dofinansowania kwalifikuj? si? koszty: - transportu i ubezpieczenia uczestnikdw misji
przyjazdowej, - organizacji pokazow, prezentacji i degustacji produktow w zakresie promocji marki produktowej, w
tym zakupu us?ug w tym zakresie: wynajmu niezb?dnych pomieszcze? oraz sprz?tu, zakupu us?ug t?umaczenia,
zakupu us?ug kateringowych, zakupu us?ug hotelowych dla uczestnikoéw przyjazdowej misji gospodarczej, -
informacyjno-promocyjne projektu, tj. koszty okre?lone w pkt. I1.5 Bran?owego programu promocji jako dodatkowe
dzia?ania promocyjne. Oznacza to, ?e dla uczestnikbw misji przyjazdowej (kontrahentéw z rynku
perspektywicznego) w zwi?zku z udzia?em w seminarium, kongresie lub konferencji na krajowej imprezie targowo-
konferencyjnej, na ktérej wnioskodawca ma stoisko wystawowe, kwalifikowane s? tylko koszty transportu i
ubezpieczenia. Koszty, o ktérych mowa w § 5 ust. 15-16 Regulaminu konkursu w ramach udzia?u w seminariach,
kongresach i konferencjach dotycz? pracownikdw wnioskodawcy, ale nie dotycz? uczestnikOw misji

przyjazdowej (kontrahentéw z rynku perspektywicznego).

Czy seminaria, kongresy, konferencje sa zadaniem
kwalifikowanym w ramach konkurs?

Tak, s? kwalifikowane zgodnie z bran?owym programem promaocji w zwi?zku z: - udzia?em wnioskodawcy w
imprezie targowo-konferencyjnej w charakterze wystawcy, - udzia?em wnioskodawcy w misji wyjazdowej,

ktora jest po??czona z uczestnictwem przedsi?biorcy w wydarzeniu targowo-konferencyjnym w charakterze
zwiedzaj?cego, - organizacj? misji przyjazdowej po??czonej z wizyt? uczestnikdw misji (kontrahentéw z rynku
perspektywicznego) na stoisku wystawowym przedsi?biorcy zorganizowanym na krajowej imprezie targowo-
konferencyjnej?. Bran?owe programy promocji nie przewiduj? dzia?a? promocyjnych polegaj?cych wy??cznie na
udziale w seminarium, kongresie lub konferencji. Nale?y pami?ta?, ?e na podstawie § 5 ust. 4 Za??cznika nr 7 do
Regulaminu konkursu nr 5/2019, dla zada? dotycz?cych udzia?u w targach i misjach gospodarczych w cz?7?ci
obejmuj?cej podré?e s?u?bowe pracownikow wnioskodawcy, kwalifikowalne s? koszty pobytu maksymalnie trzech
(3) 0s6b?. Z uwagi na to, ?e udzia? w seminarium, kongresie lub konferencji nie mo?e stanowi? odr?bnego
zadania, szacuj?c koszty udzia?u w targach lub misjach i jednocze?nie w seminarium, kongresie lub konferenciji,
koszty kwalifikowalne nale?y ustali? dla maksymalnie 3 oséb.

Czy w ramach promocji internetowej jest mozliwy zakup
abonamentu do ustugi, np. Fresh Mail zwiazanej z dystrybucja
korespondencji mailowej do potencjalnych klientéow?

W Regulaminie konkursu nr 5/2019, w § 5 ust. 7 pkt. 9 zostaty okreslone koszty kwalifikowalne w
ramach dziatan informacyjno-promocyjnych projektu. Fresh Mail jest to narzedzie do tworzenia oraz
wysyitki newsletteréw i mailingdw do wiasnej bazy klientéw. Pozwala ono w petni zautomatyzowac
budowanie listy odbiorcéw oraz wysytke newsletteréw. Dodatkowo posiada funkcje, ktére
optymalizujg komunikacje mass mailingowa. Okreslony w Regulaminie konkursu nr 5/2019 katalog
kosztéw kwalifikowalnych w zakresie dziatah informacyjno-promocyjnych, nie obejmuje mozliwosci
korzystania z mechanizméw podobnych do dziatania ustugi Fresh Mail, w zwigzku z czym ustuga
Fresh Mail nie jest kosztem kwalifikowalnym w ramach poddziatania 3.3.3. PO IR konkurs nr 5/2019.

Do jakich rynkédw nalezy sie odnies¢ w punkcie "Przewagi
konkurencyjne"?
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Pole "Przewagi konkurencyjne produktu bedacego przedmiotem eksportu wzgledem produktéw z tej
samej branzy wystepujgcych na rynku miedzynarodowym" nalezy do tej czesci wniosku, w ktérej
nalezy opisa¢ marke produktowa i produkty wnioskodawcy bedace przedmiotem eksportu, w zwigzku
z ktérymi beda prowadzone dziatania promocyjne/wydarzenia branzowe zaplanowane w projekcie. W
zwigzku z powyzszym, zgodnie z Instrukcjg wypetniania wniosku o dofinansowanie projektu, w tym
polu dla kazdego produktu nalezy scharakteryzowad rynek miedzynarodowy branzy zwigzanej z tym
produktem (dane dotyczgce branzy globalnie). W opisie powinny by¢ réwniez zawarte informacje o
przewagach konkurencyjnych produktu wnioskodawcy w zakresie wskazanym w Instrukcji (tj. cechy
jakosciowe, orientacyjna cena lub inne cechy wyrézniajgce) w odniesieniu do rynkéw, na ktérych sg
planowane dziatania promocyjne/wydarzenia branzowe (tj. USA i ZEA w zwigzku z targami, i Francja
w zwigzku z misjg).

Czy do szacowania wartosci zamdéwienia - stoisko - nalezy
uwzgledniad oferte obejmujaca udziat we wspolnej powierzchni
wystawienniczej na stoisku narodowym ? Otrzymalismy oferte
od operatora targéw (KOWR) udziatu w targach ze
wspotdzielona powierzchnia wystawiennicza - ok. 90 m2 dla ok.
10 firm. Czy musimy skorzystac z tej oferty?

Whnioskodawca nie ma obowigzku wziecia udziatu w imprezie targowej jako wystawca, z
wykorzystaniem wspdlnego stoiska organizowanego przez operatora danych targéw w ramach
Narodowego Stoiska Informacyjno-Promocyjnego. Zgodnie z zapisami Branzowych Programéw
Promocji wnioskodawca ma obowigzek wziecia udziatu w jednym wydarzeniu, na ktérym
organizowane jest Narodowe Stoisko. Nalezy jednak podkresli¢, iz to od wnioskodawcy zalezy, czy
chce wspétdzieli¢ stoisko narodowe z innymi przedsiebiorcami, czy tez zaplanuje organizacje
wiasnego stoiska podczas targdw, na ktérych organizowane bedzie Narodowe Stoisko. Tym samym
nie ma obowigzku wspdétdzielenia stoiska. Dodatkowo wyjasniamy, ze z informacji otrzymanych z
KOWR wynika, iz dysponujg oni oddzielng powierzchnig wystawienniczg na sprzedaz, na wytgcznosé
przedsiebiorcy. W przypadku braku checi ze strony wnioskodawcy w zakresie wspétdzielenie
powierzchni wystawienniczej, prosimy o formutowanie zapytah do KOWR w zakresie zakupu
powierzchni indywidualnej. Przypominamy jednoczesnie, iz dla rozliczenia kwoty ryczattowej w
zadaniu zwigzanym z udziatem w targach, jednym z dokumentéw potwierdzajgcych realizacje
wskaznika dla kwoty ryczattowej jest wpis do oficjalnego katalogu targowego, w zwiazku z czym w
przypadku korzystania z powierzchni wspétdzielonej, konieczne jest wczedniejsze potwierdzenie, ze
whnioskodawca bedzie uwzgledniony w katalogu targowym.

Czy sa wskazniki produktu, ktére wypetniaja sie automatycznie?
Tak. Sa nimi:

e Liczba przedsiebiorstw otrzymujgcych wsparcie (ClI 1),

e Liczba przedsiebiorstw otrzymujgcych dotacje (Cl 2),

¢ Inwestycje prywatne uzupetniajgce wsparcie publiczne dla przedsiebiorstw (dotacje) (Cl 6),
e Liczba przedsiebiorstw wspartych w zakresie internacjonalizacji.

Na czym polega metodologia okreslania kwot ryczattowych?

Jedna kwota ryczattowa obejmuje zawsze tylko jedno zadanie. Kazdej kwocie ryczattowej
musi by¢ przypisany jeden wskaznik dla kwoty ryczattowej odzwierciedlajgcy istote danego
zadania oraz okreslona jego wartos¢ docelowa. Do kazdej kwoty ryczattowej nalezy wskaza¢
dokumenty, na podstawie ktérych bedzie okreslony poziom, na jakim osiagniety zostat
wskaznik dla kwoty ryczattowej. Co do zasady dokumenty stanowigce podstawe rozliczenia
kwoty ryczattowej powinny stanowi¢ produkt danego zadania np. raport, lub powinny potwierdza¢
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(dokumentowad) wykonanie okreslonego zadania i tym samym kwoty ryczattowej (Tabela 1.
Wskazniki dla kwot ryczattowych w ramach branzowych programow promocji w Instrukcji
wypetniania wniosku).

Czym jest kwota ryczattowa?

Kwota ryczattowa jest okreslona w umowie o dofinansowanie kwota za wykonanie
okreslonego w projekcie zadania, ustalona w oparciu o szczegétowy budzet danego
zadania przedstawiony przez Wnioskodawce we wniosku o dofinansowanie i uzgodniony
na etapie jego zatwierdzania. Na jedng kwote ryczattowg dla danego zadania w projekcie
sktadajg sie wszystkie wydatki, ktére sg niezbedne do zrealizowania tego zadania i ktére zostaty
wykazane w zatwierdzonym budzecie projektu (dodatkowa tabela we wniosku o dofinansowanie).
KOP dokonuje weryfikacji w celu zapewnienia, ze kwoty ryczattowe wskazane przez wnioskodawce
we wniosku zostaty oszacowane w oparciu o sprawiedliwg, rzetelng i racjonalng kalkulacje.

Czym jest ustuga doradcza w tym poddziataniu?

Ustuga doradcza: Koszt zakupu ustugi doradczej zostanie uznany za kwalifikowalny, o ile:
~dotyczy kraju wskazanego w danym programie promocji (moze dotyczy¢ konkretnego kraju z rynku
perspektywicznego lub catego obszaru rynku perspektywicznego) oraz ~pod warunkiem, ze
whnioskodawca w ramach projektu bierze udziat w targach odbywajgcych sie na terenie tego
kraju/obszaru; ~mozliwy jest zakup tylko jednej ustugi doradczej w zakresie przygotowania wejscia
na pozaunijny rynek perspektywiczny; ~ustuga musi by¢ nabyta od podmiotu posiadajgcego
potencjat i potwierdzone doswiadczeniem w zakresie Swiadczenia tego typu ustug na wybranym
rynku perspektywicznym; ~wartos¢ ustugi doradczej nie moze przekroczy¢ wartosci 5% ogétu
kosztéw w projekcie; Nie zostanie uznana za ustuge doradcza dotyczaca
umiedzynarodowienia przedsiebiorcy ustuga polegajaca wytacznie na zakupie bazy
danych kontaktowych podmiotow dziatajacych na wybranym rynku perspektywicznym.

Czym jest misja przyjazdowa w tym poddziataniu?

Misja przyjazdowa: ~zorganizowana przez przedsiebiorce dla potencjalnych i obecnych
kontrahentéw dziatajgcych co najmniej na jednym z rynkdéw perspektywicznych (uczestnicy);
~powinna obejmowad co najmniej prezentacje firmy przedsiebiorcy oraz organizacje pokazu lub
prezentacji produktéw dla uczestnikdw misji; ~moze zaktada¢ odwiedzenie przez uczestnikéw
stoiska przedsiebiorcy zorganizowanego na krajowej imprezie targowej; ~nie moze trwac dtuzej niz 3
dni na miejscu; ~po zakohczeniu misji konieczne jest przedstawienie raportu z przebiegu misji.

Czym jest misja wyjazdowa w tym poddziataniu?

Misja wyjazdowa: ~cel: rozpoznanie rynku, na ktéry jest realizowana i nawigzanie kontaktéw
biznesowych; ~moze by¢ potgczona z uczestnictwem przedsiebiorcy w wydarzeniu targowym lub
targowo-konferencyjnym w charakterze zwiedzajgcego lub zosta¢ zorganizowana niezaleznie od tego
wydarzenia; ~nie moze trwad dtuzej niz 3 dni na miejscu; ~program misji powinien obejmowacd
organizacje co najmniej 3 spotkan biznesowych z udziatem potencjalnych kontrahentéw, powinien
tez obejmowac dodatkowe elementy, jak: udziat w imprezie targowej, konferencji branzowe;j,
organizacje pokazéw, prezentacji oraz wizyt w siedzibach (zaktadach produkcyjnych) kontrahentéw;
~po zakonczeniu misji konieczne jest przedstawienie raportu z przebiegu misji.

Kiedy weryfikowana jest trudna sytuacja ekonomiczna
przedsiebiorcy?

Trudna sytuacja ekonomiczna weryfikowana na etapie zawierania umowy. Badanie w
zakresie trudnej sytuacji ekonomicznej przedsiebiorcy nastgpi przed zawarciem umowy o
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dofinansowanie, na podstawie nastepujgcych dokumentéw: ~Formularza informacji przedstawianych
przy ubieganiu sie o pomoc inng niz pomoc w rolnictwie lub rybotéwstwie, pomoc de minimis lub
pomoc de minimis w rolnictwie lub rybotéwstwie zgodny ze wzorem stanowigcym zatgcznik nr 1 do
rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia 29 marca 2010 r. w sprawie zakresu informacji
przedstawianych przez podmiot ubiegajgcy sie 0 pomoc inng niz pomoc de minimis lub pomoc de
minimis w rolnictwie lub rybotéwstwie. (Dz. U. z 2010 r., Nr 53, poz. 312, z pézn. zm.) (jesli dotyczy);
~Formularza informacji przedstawianych przy ubieganiu sie o pomoc de minimis, ktérego wzér
okresla rozporzadzenie Rady Ministréw z dnia 29 marca 2010 r. w sprawie zakresu informacji
przedstawianych przez podmiot ubiegajgcy sie o pomoc de minimis (Dz.U. z 2010 r., Nr 53, poz. 311,
z p6zn. zm.), z uwzglednieniem § 2 ust. 1la tego rozporzadzenia; ~kopii sprawozdan finansowych za
okres 3 ostatnich lat obrotowych (w przypadku wnioskodawcéw dziatajacych krécej, za okres
ostatnich zamknietych lat obrotowych), sporzadzonych zgodnie z przepisami o rachunkowosci - jesli
Whnioskodawca ma obowigzek sporzadzania sprawozdan finansowych na podstawie przepiséw o
rachunkowosci albo tabeli dotyczgca sytuacji finansowej oraz zatrudnienia wnioskodawcy - jesli
Whnioskodawca nie ma obowigzku sporzadzania sprawozdan finansowych na podstawie przepiséw o
rachunkowosci.

Czy wyjazdowa misja gospodarcza musi sie odbywac na rynku
perspektywicznym?

Na podstawie pkt. I. 11 programu promocji, przedsiebiorca jest zobowigzany do realizacji co najmnie;j
3 dziatah promocyjnych z listy wskazanej w pkt. 1.9 (przy czym moga to by¢ 3 dziatania tego samego
rodzaju), w tym do realizacji co najmniej jednego dziatania promocyjnego (misji wyjazdowej lub
stoiska) na wydarzeniu odbywajgcym sie poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, na ktérym
przewidziano organizacje narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego. Jednoczes$nie, na
podstawie pkt. I. 13 programu promocji, w ramach projektu przedsiebiorca jest zobowigzany do
realizacji, co najmniej jednego dziatania promocyjnego na wybranym przez siebie pozaunijnym rynku
perspektywicznym, z rynkéw wymienionym w programie. Dodatkowo, jak stanowi pkt. .15 programu
promocji, na tym samym rynku perspektywicznym przedsiebiorca moze zrealizowa¢ ten sam rodzaj
dziatania promocyjnego, z listy okreslonej w pkt. 9 a) - ¢), wiecej niz raz. Zgodnie z warunkami
realizacji misji wyjazdowej, opisanymi w pkt. II.1.2. programu promocji, misja wyjazdowa moze by¢
potaczona z uczestnictwem przedsiebiorcy w wydarzeniu targowym lub targowo-konferencyjnym w
charakterze zwiedzajgcego (w tym w wydarzeniu, na ktérym jest organizowane narodowe stoisko
informacyjno-promocyjne) lub tez zostac¢ zorganizowana niezaleznie od tego wydarzenia. Majac na
uwadze powyzsze nalezy wskazac¢ (w przypadku, gdy przedmiotem projektu bedzie udziat w 3
misjach), ze: - co najmniej jedna misja wyjazdowa musi by¢ potgczona z uczestnictwem w
wydarzeniu targowym lub targowo-konferencyjnym w charakterze zwiedzajgcego, na ktérym jest
organizowane narodowe stoisko informacyjno-promocyjne, - co najmniej jedna misja musi odbywad
sie na wybranym przez wnioskodawce poza unijnym rynku perspektywicznych, - trzecia misja moze
by¢ zorganizowana na dowolnym rynku.

Czy firma bez udokumentowanej sprzedazy nowego produktu,
ktérego promocja jest przewidziana w projekcie, moze sktadac
whniosek?

Tak. Poddziatanie 3.3.3 POIR jest skierowane do przedsiebiorcéw, ktérzy chcg promowac marke
produktowa na rynkach zagranicznych niezaleznie od wielkosci sprzedazy nowego produktu
bedacego przedmiotem eksportu. W sytuacji, gdy przedsiebiorca jest nowo powstatym podmiotem
posiadajgcym marke produktowg, ktéra chciatby promowaé poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej
i jednoczesnie spetnia kryteria wyboru projektéw obowigzujgce w konkursie, w tym warunki
wskazane w branzowych programach promocji, moze ztozy¢ wniosek o dofinansowanie. Wartos¢
przychodéw ze sprzedazy produktu bedacego przedmiotem projektu jest uwzgledniana w ocenie
kryterium fakultatywnego, co oznacza, ze w przypadku zerowego poziomu przychodéw ze sprzedazy
nowego produktu bedgcego przedmiotem eksportu, projekt nie uzyska dodatkowego punktu.
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Dodatkowe punkty decydujg o miejscu na licie rankingowej.

Czy prawidtowy jest sposdb rozumowania odnosnie sposobu
ustalenia jednostek i ceny jednostkowej. Zaktadajac koszty -
loty zagraniczne, jednostka (szt.) - koszt biletow lotniczych dla
wszystkich uczestnikow podrozy stuzbowej. Dodatkowo
prositabym o potwierdzenie, ze vat na bilety lotnicze na loty
miedzynarodowe wynosi 0zt.

Na podstawie postanowiefh w § 5 Regulaminu konkursu nr 5/2019, do kosztéw kwalifikowalnych
zalicza sie koszty transportu oséb w zwigzku z udziatem w targach i misjach gospodarczych.
Rozporzadzenie Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci
przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery
budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz. U. z 2013 r. poz. 167) stanowi w § 3 ust. 2, ze
pracownikowi przystuguje zwrot kosztéw przejazdu w wysokosci udokumentowanej biletami lub
fakturami obejmujgcymi cene biletu Srodka transportu, wraz ze zwigzanymi z nimi optatami
dodatkowymi, w tym miejscéwkami, z uwzglednieniem posiadanej przez pracownika ulgi na dany
srodek transportu, bez wzgledu na to, z jakiego tytutu ulga przystuguje. Oznacza to, ze

jako jednostke (szt.) wnioskodawca powinien przyja¢ koszt biletu lotniczego dla jednego uczestnika
podrézy stuzbowej. W zakresie stawki podatku VAT nalezy stosowac przepisy prawa powszechnie
obowigzujgcego - w tym zakresie dokumentacja konkursowa nie zawiera dodatkowych regulacji, a
informacje o wiasciwej stawce podatku VAT mozna uzyskac z wtasciwego organu administracji
skarbowej.

Szacujac wydatki szczegétowe w ramach kosztéow wynajmu
hoteli korzystam z kwot okreslonych rozporzadzeniem. Na
przyktad ryczatt na wynajem hotelu w Wielkiej Brytanii wynosi
200 GPB dziennie. Czyli w rubryce ,,Szczegétowe wydatki w
ramach kwoty ryczattowej wpisuje =200*3( liczba uczestnikow
podrozy stuzbowej)* 5(liczba dni podrézy stuzbowej)= 3000
GPB. Przeliczam to na ztotowki zgodnie z kursem Narodowego
Bank Polskiego (1 GPB=5,03 PLN) na dzien szacowania kosztow.
Czyli wychodzi kwota 15090 PLN. Pomniejszam te kwote o
wartosc podatku Vat czyli wychodzi kwota 11619,3, ktdra
wpisuje do rubryki , wydatki kwalifikowane”. Prositabym o
informacje czy ten sposdb rozumowania jest wtasciwy.
Dodatkowo prositabym o potwierdzenie, ze w przypadku
szacowania kosztow diety w rubryce ,,wydatki kwalifikowane”
wartos¢ wydatkéw powinna by¢ pomniejszona o 8%(kwota Vat
na positki).

Na podstawie postanowien w § 5 Regulaminu konkursu nr 5/2019, do kosztéw kwalifikowalnych
zalicza sie koszty podrézy stuzbowych pracownikéw przedsiebiorcy uczestniczgcego w targach lub
misjach gospodarczych w zakresie i wedtug stawek okreslonych w przepisach w sprawie naleznosci
przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce sfery

budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej poza granicami kraju m.in. zwrot kosztéw noclegéw
(Rozporzadzenie Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci
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przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgadowej jednostce sfery
budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz. U. z 2013 r. poz. 167)). Przedstawiony sposéb kalkulacji
liczby jednostek (liczby noclegéw) jest prawidtowy, o ile w ramach podrézy stuzbowej zaplanowano 5
noclegéw. Z przedstawionego we wniosku o dofinansowanie sposobie szacowania wydatkéw zadania
zwigzanego z delegacjg zagraniczng, powinna bowiem by¢ wskazana zaplanowana liczba jednostek
wraz z uzasadnieniem. W przypadku, gdy podréz stuzbowa jest planowana na 5 dni, za racjonalne
uznawane sg 4 noclegi. W zakresie rozliczania w ramach delegacji podatku VAT nalezy stosowac
przepisy prawa powszechnie obowigzujacego oraz zasady rachunkowosci obowigzujgce w
przedsiebiorstwie wnioskodawcy - w tym zakresie dokumentacja konkursowa nie zawiera
dodatkowych regulacji.

Chcemy do realizacji projektu zatrudni¢ w firmie (zgodnie z
polskim prawem pracy) obywatela Biatorusi. Poniewaz
planujemy w ramach projektu udziat w targach w Moskwie,
mamy pytanie czy koszty podrozy tego pracownika z Minska
(Biatorus) do Moskwy beda kosztami kwalifikowalnymi. Czy tez
podréz musi odbywac sie z terenu Polski. Pomijajac czas, taki
wariant jak wyzej bytby tanszy (koszty podrozy bytyby nizsze).

Na podstawie postanowiefh w § 5 Regulaminu konkursu nr 5/2019, do kosztéw kwalifikowalnych
zalicza sie koszty podrézy stuzbowych pracownikéw przedsiebiorcy uczestniczgcego w targach lub
misjach gospodarczych w zakresie i wedtug stawek okreslonych w przepisach w sprawie naleznosci
przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery
budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej poza granicami kraju. Rozporzadzenie Ministra Pracy i Polityki
Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci przystugujacych pracownikowi
zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy
stuzbowej (Dz. U. z 2013 r. poz. 167) stanowi w § 3 ust. 2, ze pracownikowi przystuguje zwrot
kosztéw przejazdu w wysokosci udokumentowanej biletami lub fakturami obejmujacymi cene biletu
srodka transportu, wraz ze zwigzanymi z nimi optatami dodatkowymi, w tym miejscéwkami, z
uwzglednieniem posiadanej przez pracownika ulgi na dany srodek transportu, bez wzgledu na to, z
jakiego tytutu ulga przystuguje. W zwigzku z powyzszym koszty transportu pracownika
przedsiebiorcy uczestniczacego w targach w Moskwie kwalifikujg sie do objecia

dofinansowaniem, nawet jesli jego podréz bedzie sie odbywata z Mihska do Moskwy, pod warunkiem,
ze ww. osoba jest pracownikiem wnioskodawcy.

Czy, aby otrzymac 2 punkty w kryterium ,,Produkt bedacy
przedmiotem eksportu jest wytwarzany na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej” wystarczy, ze zaktad, w ktorym jest
wytwarzany produkt jest usytuowany na terytorium RP, przez
osoby zatrudnione na terenie RP, zas produkt posiada
chroniony znak towarowy?

Nie. Aby otrzyma¢ 2 punkty w kryterium 8, wnioskodawca musi wykazac¢ spetnienie wszystkich

trzech warunkéw dla co najmniej jednego produktu, bedacego przedmiotem projektu, ktére sg
wskazane w opisie kryterium, tj.:

e zaktad, w ktérym jest i bedzie wytwarzany produkt, znajduje sie na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej (badZ kohcowy wyréb powstaje na terenie RP);

e produkt jest i bedzie wytwarzany/ustuga jest i bedzie Swiadczona przez osoby zatrudnione na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub w przypadku ustug zdalnych/automatycznych - za
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pomocg $rodkéw technicznych obstugiwanych przez osoby zatrudnione na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej;

e produkt wykorzystuje chroniony znak towarowy (w tym ochrona nazwy, marki produktowej),
uzyskane patenty na wynalazki, wzory przemystowe, wzory uzytkowe, w opracowaniu ktérych
brata udziat uczelnia wyzsza badz instytut badawczy zlokalizowany na terenie
Rzeczypospolitej Polskie;.

W odniesieniu do warunku z punktu 3, aby warunek ten mégt by¢ uznany za spetniony wnioskodawca
musi poda¢ nazwe uczelni wyzszej badz instytutu badawczego zlokalizowanego na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej, ktéra wzieta udziat w opracowaniu prawa ochronnego. Jednoczes$nie nalezy
podkresli¢, iz nie ma znaczenia czy prawo ochronne to patent (wtedy nalezy poda¢ réwniez numer
patentu), znak towarowy, wzér przemystowy czy wzér uzytkowy. Brak podania nazwy uczelni wyzszej
lub instytutu badawczego bgdz wskazanie na jednostke zlokalizowang poza terytorium RP
spowoduje, ze projekt moze uzyskac 1 punkt z tym kryterium.

W zwiazku z planowanym startem w konkursie w GO TO BRAND
mam pytanie odnosnie wymogu dostepnosci produktow
projektu dla osdb z niepetnosprawnosciami. Konkretnie chodzi o
spetnienie wymogu dostepnosci w przypadku materiatow
promocyjnych. Planujemy dostosowac¢ materiaty promocyjne do
odpowiednich wymogéw. Mamy natomiast pytanie - czy w
opisie uzasadnienia (oddzielny Punkt) wystarczy jesli
napiszemy, ze w podejmowanych w ramach projektu dziataniach
informacyjno - promocyjnych bedzie zastosowany standard
informacyjno - promocyjny (zgodny z ............ - tu wymienimy
nazwe odpowiedniego dokumentu UE), a przygotowywane
dokumenty elektroniczne beda odpowiadac standardowi
cyfrowemu (zgodnemu z ........... - tu wymienimy nazwe
odpowiedniego dokumentu UE). Czy tez kazdy rodzaj
materiatow (np. ulotki, katalogi, pen - drives, filmy promocyjne
itd.) musimy opisywac oddzielnie wraz z podaniem szczegétow
dostosowania do standardow).

W opisanym przypadku wystarczajgce bedzie wskazanie zakresu dostosowania materiatéw
promocyjnych fgcznie dla typu materiatu - jak proponujg Pastwo w pytaniu. Nie ma potrzeby
wymieniania zakresu dostosowania kazdego rodzaju materiatéw, jesli jego specyfika nie wymaga
specjalnego sposobu dostosowania.

W czesci IX Produkty wnioskodawcy bedace przedmiotem
eksportu Nazwa marki produktowej jest 10000 znakdéw, a na
opis produktéw jedynie 1000 znakow - czy to jakas pomytka czy
zamierzone dziatanie

Liczba znakéw w polu Opis produktu bedgcego przedmiotem eksportu jest celowo ograniczona do
1000 znakéw. W tym polu nalezy podac¢ konkretne informacje opisujgce produkt. Kolejne pole w

czesci IX wniosku opisujgce produkt to: Przewagi konkurencyjne produktu bedgcego przedmiotem
eksportu wzgledem produktéw z tej samej branzy wystepujacych na rynku miedzynarodowym, w
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ktérym mozna przedstawi¢ dodatkowe informacje w zakresie opisu produktu.

W czesci VIII Programy promocji, w tabeli Wybrane dziatania
promocyjne, Przedsiebiorstwo musi uja¢ Dodatkowe dziatania
promocyjne - materiaty reklamowe, trzeba jednak wskazac kraj,
a firma zamierza raz przygotowac katalogi i wykorzystac je na
wszystkich targach w projekcie, ktore odbywaja sie na réznych
rynkach. Powinna by¢ dopuszczona opcja wyboru kilku krajéw,
firma nie moze ograniczy¢ sie do jednego.

W przypadku dziatania: Dodatkowe dziatania promocyjne - materiaty reklamowe, na podstawie pkt.
1.5.1.a) Branzowego programu promocji, mozliwe jest nabycie lub wytworzenie oraz

dystrybucja obcojezycznych lub dwujezycznych materiatéw informacyjno-promocyjnych. Z uwagi
na konieczno$¢ wskazania we wniosku w czesci VIl Programy promocji, w tabeli Wybrane dziatania
promocyjne konkretnego kraju, informujemy, iz nawet jezeli wnioskodawca zamierza raz
przygotowad katalogi i wykorzystad je na wszystkich targach w projekcie, ktére odbywaja sie na
réznych rynkach, nalezy wskaza¢ jeden rynek perspektywiczny. Jednoczesnie w opisie zadania w
zakresie rzeczowym w czesci Xl wniosku nalezy wskazad, w jakim jezyku materiaty zostang
przygotowane i na jakim rynku bedg wykorzystane w zwigzku z udziatem w targach czy misjach
wyjazdowych.

W tabeli Szczegotowe wydatki ryczaltowe w rubryce sposdéb
rozeznania rynku i ustalenia jednostek oraz ceny jednostkowej
jest jedynie 500 znakow. Przy niektérych wydatkach jest
niemozliwe zmiescic¢ sie w takiej ilosci znakéw, bo sktada sie na
nie kilka sktadowych.

W odniesieniu do zbyt matej liczby znakéw w tabeli Szczegétowe wydatki ryczattowe w rubryce
Sposéb rozeznania rynku i ustalenia jednostek oraz ceny jednostkowej informujemy, iz stosowna
zmiana zostata wprowadzona do Generatora Wnioskéw. Jednoczes$nie informujemy, iz w tej tabeli
mozna zaprezentowa¢ wydatki w rozbiciu na poszczegdlne elementy sktadajgce sie na dang kwote
ryczattowq i np. koszty transportu i ubezpieczenia 0séb i eksponatéw rozbi¢ na kilka pozycji.

Przedsiebiorstwo planuje targi - wydatek wynajem bedzie z
pomocy publicznej, natomiast pozostate wydatki targowe
(podrdéze, transport eksponatow) beda z pomocy de minimis.
Prosze o wyjasnienie i wskazanie prawidtowego sposobu ujecia
wydatku w budzecie.

W konkursie nr 5/2019, w czesci XI wniosku o dofinansowanie w tabeli Wydatki rozliczane
ryczattowo, nie ma kategorii kosztéw , kwota ryczattowa pomoc publiczna, w tym pomoc de
minimis”, gdyz taka kategoria nie zostata zdefiniowana w Regulaminie konkursu. W zwigzku z tym
zadanie dotyczace udziatu w targach moze by¢ rozliczane albo w ramach pomocy publicznej, albo w
ramach pomocy de minimis. Na podstawie § 5 ust. 6 Regulaminu konkursu nr 5/2019
obowigzujgcego od 06.03.2019 r., do kosztéw kwalifikowalnych w zakresie pomocy publicznej, o
ktérej mowa w § 38 i 39 rozporzadzenia zalicza sie koszty wynajmu, budowy i obstugi stoiska
wystawowego podczas uczestnictwa MSP w danych targach lub danej wystawie, w tym koszty: 1)
zakupu gotowych, zindywidualizowanych elementéw zabudowy stoiska wystawowego oraz nabycia
lub wytworzenia oraz instalacji na stoisku wystawienniczym trwatego i widocznego elementu
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dekoracyjnego uwzgledniajgcego zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki ; 2) podrézy
stuzbowych pracownikéw przedsiebiorcy uczestniczagcego w targach, w zakresie i wedtug stawek
okres$lonych w przepisach w sprawie naleznosci przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu w
panstwowej lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej poza
granicami kraju , tj. koszty: diet, noclegéw, przejazdéw i dojazdéw Srodkami komunikacji miejskiej
oraz innych niezbednych wydatkéw zwigzanych z tymi podrézami takich jak optaty za: uzyskanie wiz,
bagaz, przejazd drogami ptatnymi i autostradami, postdj w strefie ptatnego parkowania, miejsca
parkingowe; 3) transportu i ubezpieczenia oséb i eksponatéw w zwigzku z udziatem w targach,

tj. koszty: zakupu ustug w zakresie transportu i ubezpieczenia za granica oraz na terytorium RP
pracownikéw wnioskodawcy oraz eksponatéw, inne niz uwzglednione w kategorii kosztéw, o ktérej
mowa w pkt 2, odprawy celnej i spedycji oraz bagazu i nadbagazu, inne niz uwzglednione w kategorii
kosztéw, o ktérej mowa w pkt 2. W konkursie nr 5/2019 nie ma mozliwosci potgczenia w kwocie
ryczattowej kosztéw kwalifikowalnych w ramach pomocy publicznej i w ramach pomocy de minimis,
dlatego po konsultacji z Instytucjg Zarzadzajgca rozszerzono katalog kosztéw mozliwych do
zakwalifikowania w ramach pomocy publicznej. Wtasciwg kategorig dla kwoty ryczattowej w takim
przypadku jest: kwota ryczattowa - pomoc publiczna. Jednoczesnie, w projekcie moga by¢ planowane
wydatki w ramach pomocy de minimis np. w zakresie dziatan promocyjnych czy kosztéw organizacji
misji.

Po jakim kursie EURO nalezy przelicza¢ kwoty na PLN?

W dokumentacji konkursowej nie zostato podane, wg jakiego kursu nalezy przelicza¢ wydatki w
walucie obcej. Wynika to z okreslenia w kategoriach kosztéw kwalifikowalnych réznych wydatkéw,
dla ktérych moga by¢ stosowane kursy walutowe ustalane na podstawie réznych dokumentéw (np.
ustawa o rachunkowosci, rozporzgdzenie MPiPS w sprawie naleznosci przystugujgcych pracownikowi
zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy
stuzbowej, polityka rachunkowosci przedsiebiorstwa) obowigzujagcych na moment rozliczenia
wydatku. Na etapie sporzgadzania wniosku o dofinansowanie wnioskodawca jest zobowigzany
uwzglednic¢ zasady kwalifikowalnosci okreslone w szczegdlnosci w ustawie o PARP, rozporzadzeniu,
Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjnosci na lata 2014-2020,
regulaminie konkursu oraz umowie o dofinansowanie. Ponadto, Wnioskodawca jest zobowigzany
przedstawi¢ w dokumentacji aplikacyjnej sposdb przeprowadzenia rozeznania rynku oraz wskazac
zrédta danych, na podstawie ktérych okreslono kwoty poszczegélnych wydatkéw. Oznacza to, iz we
whniosku o dofinansowanie wnioskodawca jest zobowigzany wskaza¢ kurs waluty obcej, po jakim
dokonat szacowania wydatkéw oraz ewentualnie okresli¢ czynniki, ktére w jego ocenie mogg
spowodowad zmiane zaplanowanej wartosci wydatku (np. podniesienie optat).

Ktdéra wartos¢ (nominalna czy brutto) powinna by¢ brana pod
uwage, w celu zbadania limitu pomocy, ktéra moze otrzymac
Whnioskodawca?

W celu zbadania limitu pomocy de minimis, ktérg moze otrzyma¢ wnioskodawca, brana jest pod
uwage kwota wskazana w systemie SHRIMP w kolumnie ,Wartos¢ pomocy brutto [EURO]".
Przypominamy, ze pomoc de minimis moze by¢ udzielona wnioskodawcy pod warunkiem, ze tacznie
z inng pomoca de minimis lub pomocg de minimis w rolnictwie i rybotéwstwie, otrzymana w danym
roku podatkowym oraz w ciggu dwdéch poprzedzajacych lat podatkowych z réznych Zrédet i w
réznych formach, nie przekroczy kwoty 200 000 euro dla jednego przedsiebiorcy, a w przypadku
przedsiebiorcy prowadzgcego dziatalnos¢ w sektorze drogowego transportu towardéw, nie przekroczy
kwoty 100 000 euro dla jednego przedsiebiorcy. Do celéw ustalenia dopuszczalnego putapu pomocy
de minimis przez jednego przedsiebiorce rozumie sie jedno przedsiebiorstwo, o ktérym mowa w art.
2 ust. 2 rozporzadzenia KE nr 1407/2013. Tym samym warto$¢ brutto udzielonej pomocy de minimis,
wyrazona w PLN, przeliczana jest na warto$¢ pomocy brutto [EURO] wg Sredniego kursu NPB z dnia
udzielenia pomocy, tj. zawarcia umowy o dofinansowanie.
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Czy w ramach dziatalnosci eksportowej opisywanej we wniosku
mozna uwzgledni¢ dziatalnos¢ eksportowa prowadzona przez
inny podmiot, ktérego przedsiebiorstwo (w znaczeniu
przedmiotowym) wnioskodawca nabyt w catosci? Chodzi o
sytuacje, w ktdrej wnioskodawca jest nowo powstata spoétka,
ktora nabyta przedsiebiorstwo innego podmiotu, ktory od wielu
lat prowadzit w ramach tego przedsiebiorstwa intensywna
dziatalnosc¢ eksportowa.

W przypadku przeksztatcenia zgodnego z KSH - jest mozliwe wykazanie przychodéw z eksportu
przedsiebiorstwa, do przeksztatcenia ktérego miatoby dojsé. Z punktu widzenia KSH: Art. 494, § 1.
Spétka przejmujgca albo spétka nowo zawigzana wstepuje z dniem potgczenia we wszystkie prawa i
obowigzki spétki przejmowanej albo spétek tgczgcych sie przez zawigzanie nowej spotki. W zwigzku z
tym, wnioskodawca moze uwzgledni¢ we wniosku o dofinansowanie dane przedsiebiorstwa,

ktére nabyt w catosci. W drugim przypadku, jezeli przedmiotem dziatalnosci nowo powstatej spétki
jest tylko i wytgcznie dziatalno$¢ przejetego/zakupionego przedsiebiorstwa, réwniez bedzie to
mozliwe. W obydwu przypadkach spé6tka powinna posiada¢ dokumenty finansowe pozwalajace na
weryfikacje podanych we wniosku danych finansowych dot. dziatalnosci eksportowej. UWAGA! W obu
przypadkach jako date powstania podmiotu nalezy wpisa¢ date zgodng z KRS - date utworzenia
nowopowstatej spétki. W polu ,,Opis dotychczasowego doswiadczenia wnioskodawcy w prowadzeniu
dziatalnosci eksportowej” nalezy opisac sytuacje wnioskodawcy i przyczyne rozbieznosci pomiedzy
datg powstania a wieloletnim doswiadczeniem eksportowym.

Firma prowadzi dziatalnos¢ eksportowa poprzez dystrybutorow.
Celem projektu planowanego do zgtoszenia w konkursie Go to
brand jest zwiekszenie eksportu na tych rynkach, na ktérych
produkty firmy sa juz sprzedawane. Spodziewanym efektem
jest wzrost liczby zamdéwien z tych rynkow kierowanych od
dystrybutordéw, a przez nich do firmy wnioskodawcy. Umowy z
odbiorcami ostatecznymi podpisuja dystrybutorzy (dziataja na
zasadzie wytacznosci), ktorzy z kolei zlecaja produkcje firmie
whnioskodawcy. Czy w ramach wskaznika , Liczba kontraktéow
handlowych zagranicznych podpisanych przez przedsiebiorstwa
wsparte w zakresie internacjonalizacji (szt.)” mozna uwzglednic
kontrakty podpisane z aktualnymi dystrybutorami pod nowe
zamowienia z tych rynkow?

W opisanej sytuacji, jako wartos$¢ docelowg wskaznika ,Liczba kontraktéw handlowych
zagranicznych podpisanych przez przedsiebiorstwa wsparte w zakresie internacjonalizacji (szt.)”
nalezy uwzgledni¢ nowe kontrakty podpisane przez aktualnych dystrybutoréw z nowymi odbiorcami.
Zgodnie z zapisami Instrukcji wypetniania wniosku, w polu ,, Opis metodologii wyliczenia wskaznika
oraz sposobu weryfikacji osiggniecia zaplanowanych wartosci wskaznika”, nalezy poda¢ sposéb
kalkulacji wskaznika oraz nazwe dokumentu Zrédtowego dostepnego u przedsiebiorcy,
potwierdzajgcego osiggniecie zaplanowanej wartosci docelowej wskaznika rezultatu np. faktura,
rachunek, umowa, sprawozdania finansowe. Wobec powyzszych zapiséw, wnioskodawca powinien

posiadad dokumenty potwierdzajgce osiggniecie zaplanowanej wartosci wskaznika rezultatu i
dokumenty beda weryfikowane na etapie kontroli osiggniecia wartosci docelowej wskaznika.
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W paragrafie 5 regulaminu konkursu, pkt. 7 ustep 8 i 9d sa
prawie takie same. Czy w takim razie pokazy i prezentacje
produktow naleza do limitu 15%, czy nie naleza?

Limitem 15%, o ktérym mowa w & 5 ust. 20 Regulaminu konkursu nr 5/2019 (dalej
»regulamin”) sa objete dodatkowe dziatania promocyjne. Na podstawie pkt. Il.5 Branzowego
programu promocji, przedsiebiorca biorgcy udziat w Programie, wdrazajgcy dziatania promocyjne
opisane w punktach 11.1-3 (misje wyjazdowe, misje przyjazdowe lub stoiska na targach), moze
sfinansowa¢ w ramach poddziatania 3.3.3 POIR dodatkowe dziatania promocyjne. W zakresie kosztéw
okreslonych w § 5 ust. 7 pkt 8 regulaminu tj. organizacji pokazéw, prezentacji i degustacji produktéw
w zakresie promocji marki produktowej (...), o tym czy obowigzuje limit 15% decyduje charakter
dziatania promocyjnego. W przypadku:

e misji wyjazdowej, na podstawie pkt. II.1.3 Branzowego programu promocji: program misji
powinien obejmowac organizacje co najmniej 3 spotkah biznesowych z udziatem
potencjalnych kontrahentéw. Ponadto, program misji wyjazdowej moze obejmowad
dodatkowe elementy takie jak: udziat w imprezie targowej, konferencji branzowej,
organizacje pokazéw, prezentacji oraz wizyt w siedzibach (zaktadach produkcyjnych)
kontrahentéw. W zwigzku z tym, organizacja pokazdéw lub prezentacji produktéw (w tym
degustacji produktéw) jest dodatkowym dziataniem promocyjnym objetym limitem 15%.

e misji przyjazdowej, na podstawie pkt. 11.2.2 Branzowego programu promocji: misja
przyjazdowa powinna obejmowad co najmniej prezentacje firmy przedsiebiorcy oraz
organizacje pokazu lub prezentacji produktéw dla uczestnikéw misji. W zwigzku z tym,
organizacja pokazu lub prezentacji produktéw (w tym degustacji produktéw) jest elementem
obowigzkowym i nie podlega limitowi 15%.

e stoiska na targach, znaczenie ma czy na wybranych targach organizacja pokazu lub
prezentacji produktéw (w tym degustacji produktéw) jest obowigzkowa (wynika z warunkéw
udziatu w targach okreslonych przez organizatora) oraz czy na targach jest narodowe stoisko
informacyjno-promocyjne.

Jesli na wybranych targach jest narodowe stoisko informacyjno-promocyjne (lista targéw z
Narodowym Stoiskiem wskazana jest w pkt. .12 Branzowego programu promocji), to w ramach
dziatah ogdélnych promujgcych dang branze realizowanych przez Operatora Programu, o ktérych
mowa w pkt. Ill.4 Branzowego programu promocji, nalezy sprawdzi¢, czy zaplanowano mozliwos¢
korzystania ze stoiska przez wnioskodawce w celu organizacji spotkan i prezentacji dla potencjalnych
partneréw biznesowych - w takiej sytuacji organizacja pokazu lub prezentacji (w tym degustacji
produktéw) jest dodatkowym dziataniem promocyjnym i podlega limitowi 15%. W sytuacji, gdy
organizacja pokazu lub prezentacji produktu jest obowigzkiem natozonym przez organizatora targéw,
nie stanowi dodatkowego dziatania promocyjnego i nie jest wliczana do limitu. Podsumowujgc, nalezy
sprawdzié, czy planowana organizacja pokazu lub prezentacji produktu (w tym degustacji produktéw)
jest dodatkowym dziataniem promocyjnym, o ktérym mowa w pkt. 1.5 Branzowego programu
promocji, czy tez wynika z warunkéw realizacji dziatania promocyjnego. Jesli ma charakter
dodatkowego dziatania promocyjnego, to na podstawie pkt. II.5 Branzowego programu promocji jej
koszty powinny by¢ zakwalifikowane do kategorii: dziatania informacyjno-promocyjne projektu, ktérej
wartos¢ nie moze przekroczy¢ 15% tgcznej wartosci kosztéw kwalifikowalnych realizowanego
projektu. Powyzsze kazdorazowo bedzie podlegato ocenie Komisji Oceny Projektéw, w zaleznosci od
charakteru dziatania opisanego we wniosku o dofinansowanie oraz stosownego uzasadnienia dla
zaplanowanych w projekcie wydatkéw.

Generator wnioskow: W czesci VIII wybierajac jako zadanie
Promocje i informacje - generator pokazuje, ze nalezy wybrac
kraj - Promocja i informacja jako zadanie bedzie dotyczyta
catego projektu i zakupu materiatow na wszystkie wyjazdy
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targowe. Co nalezy wpisac?

Dla dodatkowych dziatahh promocyjnych okreslonych w pkt. 11.5. Branzowego programu promocji,
nalezy wskazac rynek perspektywiczny. Jesli dla projektu zostanie okreslony wiecej niz jeden rynek
perspektywiczny, nalezy wpisac ten, na ktérym bedzie realizowana najistotniejsza czes¢ projektu tzn.
bedzie na nim realizowane najwiecej dziatah promocyjnych. Jednoczesnie w opisie tego zadania w
zakresie rzeczowym w czesci Xl wniosku nalezy wskazaé, w jakim jezyku materiaty zostang
przygotowane i na jakim rynku bedg wykorzystane w zwigzku z udziatem w targach czy misjach
wyjazdowych.

Wskazniki rezultatu - dlaczego automatycznie jako wartosc¢
bazowa w Generatorze Wnioskow wpisuje sie rok 2018 skoro
zatwierdzanie sprawozdan finansowych mozliwe jest do
czerwca, a juz mozna sktadac¢ wnioski? Wartoscia bazowa dla
wiekszosci podmiotéw bedzie rok 2017, bo na chwile obecna
jest to dla nich ostatni zamkniety rok obrachunkowy.

Wyjasniamy, iz majgc na uwadze fakt, ze wnioski o dofinansowanie sktadane sg do 04.04.2019 r.,
PARP nie dopuszcza mozliwosci ujecia we wniosku o dofinansowanie danych finansowych
wnioskodawcy za rok 2017, jako ostatni zamkniety rok obrachunkowy, dlatego tez jako rok dla
wartosci bazowej w Generatorze Wnioskéw pojawia sie rok 2018. Pragniemy podkresli¢, iz
uzupetnienie Generatora Wnioskéw w zakresie danych finansowych za rok 2018 nie wymaga od
wnioskodawcéw zatwierdzenia i ztozenia do KRS sprawozdania finansowego za ten rok. Jednoczesnie
zwracamy uwage, ze w celu prawidtowego ustalenia statusu MSP przedsiebiorstwa wnioskodawca
wykorzystuje dane za okres ostatnich 3 lat obrachunkowych, w tym rok 2018. W tym celu, jesli
przedsiebiorstwo nie posiada zatwierdzonego sprawozdania za rok 2018, wnioskodawca przedstawia
dane, ktére pochodza z szacunkédw dokonanych w dobrej wierze zgodnie z zasadami najlepszej
praktyki w trakcie roku obrachunkowego.

Jezeli misja wyjazdowa obejmuje kilka krajow - czy w kazdym
kraju w czesci finansowanej nie moze trwac dtuzej niz 3 dni na
miejscu czy cata misja nie moze trwac dtuzej niz 3 dni na
miejscu?

Zgodnie z warunkami realizacji misji wyjazdowej, opisanymi w pkt. Il. 1 programu promocji, misja
wyjazdowa ma na celu rozpoznanie rynku i nawigzanie kontaktéw biznesowych. Powinna prowadzi¢
do nawigzania lub rozszerzenia wspotpracy z partnerami gospodarczymi na rynku, na ktéry jest
organizowana. Jednoczesnie misja wyjazdowa moze by¢ potgczona z uczestnictwem przedsiebiorcy w
wydarzeniu targowym lub targowo-konferencyjnym w charakterze zwiedzajacego (w tym w
wydarzeniu, na ktérym jest organizowane narodowe stoisko informacyjno-promocyjne) lub tez zostac
zorganizowana niezaleznie od tego wydarzenia. Ponadto, program promocji ogranicza czas trwania
misji do 3 dni. Majagc na uwadze powyzsze nalezy wskazad, iz w sytuacji, gdy wyjazdowa misja
organizowana jest na jeden z rynkéw wskazanych w pkt I.13. programu promaocji i obejmuje kilka
krajéw objetych danym rynkiem (np. rynek - Ameryka Pétnocna; kraje - Kanada, Stany Zjednoczone
Ameryki, Meksyk), ww. misje nalezy traktowa¢ jako jedno dziatanie promocyjne, a zatem dtugosc jej
trwania nie powinna przekracza¢ 3 dni (fgcznie na wszystkie kraje objete wybranym rynkiem). W
sytuacji natomiast, gdy misja wyjazdowa zostanie zaplanowana na rézne kraje w obrebie réznych
rynkéw, kazda z tych misji nalezy traktowac jako oddzielne dziatanie promocyjne, a w konsekwencji
nalezy przyjaé, iz kazda misja na dany kraj moze trwac 3 dni na miejscu.

Czy zakupiony w 2018 roku panel MPG moze by¢ wykorzystany
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na planowanych targach i czy jest kosztem kwalifikowalnym?

Zakupiony uprzednio panel MPG moze zosta¢ wykorzystany podczas imprez targowych objetych
whnioskiem o dofinansowanie ztozonym w ramach obecnie trwajgcego naboru wnioskéw o
dofinansowanie projektéw. Majac jednak na uwadze fakt, iz panel zostat zakupiony przed dniem
ztozenia wniosku o dofinansowanie w ramach Konkursu nr 5/2019, koszt jego zakupu nie moze
stanowi¢ wydatku kwalifikowalnego. Jednoczesnie podkreslamy, iz ww. panel musi spetniaé wszystkie
zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki, zgodnie z Ksiegg wizualizacji Marki Polskigj
Gospodarki dostepnej na Portalu Promocji Eksportu, na stronie internetowej Ministerstwa
Przedsiebiorczosci i Technologii, bgdZ u Operatora programu promogji.

Czy w obecnym konkursie nie ma zamknietej listy na targi?

W tegorocznej edycji konkursu 3.3.3 Go to brand nie istnieje zamknieta lista krajéw, na ktérych
Whnioskodawcy moga promowac swoje produkty. Wymogami dotyczacymi udziatu w konkursie 3.3.3
Go to brand sa: realizacja co najmniej jednego dziatania promocyjnego (misji wyjazdowej lub stoiska)
na wydarzeniu odbywajgcym sie poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, na ktérym przewidziano
organizacje narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego (wykaz wydarzen na ktérych znajdujg
sie stoiska narodowe znajduje sie w tabeli nr. 1 Programu branzowego) oraz realizacja, co najmniej
jednego dziatania promocyjnego na wybranym przez siebie pozaunijnym rynku perspektywicznym
(lista rynkéw perspektywicznych znajduje sie w punkcie 13 danego Programu promocji branzy). Po
spetnieniu tych warunkéw Wnioskodawca moze samodzielnie wybrad targi o charakterze
miedzynarodowym lub realizowa¢ misje wyjazdowa w wybranym przez siebie kraju. Dodatkowe
wybrane targi lub misje gospodarcze muszg by¢ wtasciwe dla promocji produktu lub grupy
produktéw z marki produktowej, bedacej przedmiotem realizacji projektu.

Czy transza dotacji jest wyptacana w formie refundacji czy
zaliczki?

Zgodnie z zapisami umowy o dofinansowanie projektu dofinansowanie jest przekazywane
Beneficjentowi w formie zaliczki i/lub refundacji wydatkéw okreslonych w ust. 2, w wysokosci
okresdlonej w harmonogramie ptatnosci, na podstawie ztozonych przez Beneficjenta i
zaakceptowanych przez Instytucje Posredniczgcag wnioskéw o ptatnos¢ posrednig i koncowa.
Beneficjentowi w ramach przyznanego dofinansowania moze by¢ wyptacana zaliczka w wysokosci i w
terminach okreslonych w harmonogramie ptatnosci, na podstawie ztozonych przez Beneficjenta i
zaakceptowanych przez Instytucje Posredniczacg wnioskdw o ptatnosé. Wyptaty dokonywane z
wyodrebnionego rachunku bankowego do obstugi ptatnosci zaliczkowej mogg by¢ dokonywane
wytacznie jako ptatnosci za wydatki kwalifikujgce sie do objecia wsparciem w ramach Projektu.
taczna kwota zaliczki nie moze przekroczy¢ 90% catkowitej wysokosci dofinansowania, o ktérej
mowa w § 5 ust. 3 Umowy i powinna zosta¢ rozliczona w wysokosci co najmniej 70% wszystkich
przekazanych dotychczas transz w terminie 6 miesiecy od dnia przekazania transzy zaliczki na 1.
rachunek bankowy Beneficjenta, najp6zniej do kohca okresu kwalifikowalnosci. Pozostata kwota
zaliczki musi by¢ rozliczona najp6zniej do kofica okresu kwalifikowalnosci, z zastrzezeniem ust. 14.
Pozostata kwota dofinansowania moze by¢ przekazana Beneficjentowi w formie refundacji.
Najwyzsza transza zaliczki, o ktérej mowa w ust. 5, nie moze przekroczy¢ w danym momencie 40%
catego dofinansowania. Rozliczenie transzy zaliczki polega na: 1) zwrocie niewykorzystanych
srodkéw lub 2) wykazaniu we wniosku o ptatnos$¢ osiggnietych wskaznikéw dla kwot
ryczattowych oraz wskaznikéw produktu i ich udokumentowanie. Warunkiem otrzymania kolejnej
transzy zaliczki jest rozliczenie przez Beneficjenta co najmniej 70% wszystkich przekazanych
dotychczas transz zaliczek

Co w przypadku, gdy koszt za zadanie bedzie wyzszy niz ten
wskazany w ,,Wykazie standardowych kwot ryczattowych”?
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Zgodnie z zapisami dokumentu Kwoty ryczattowe jako uproszczona metoda rozliczania wydatkéw -
materiat informacyjny konkursu Go to brand kwota ryczattowg jest okreslona w umowie o
dofinansowanie kwota ustalona w oparciu o szczegétowy budzet projektu przedstawiony przez
whnioskodawce we wniosku o dofinansowanie i uzgodniony na etapie zatwierdzania wniosku o
dofinansowanie projektu za wykonanie okre$lonego w projekcie zadania. Na kwote ryczattowg dla
danego zadania sktadajg sie wszystkie wydatki, ktére sg niezbedne do zrealizowania tego zadania,
zawierajg sie w katalogu kosztéw kwalifikowanych okreslonych dla poddziatania 3.3.3 POIR, i ktére
zostaty wykazane w zatwierdzonym budzecie projektu. W dokumencie ,Wykaz standardowych kwot
ryczattowych” okreslono kwoty standardowe dla kazdego rodzaju zadania, ktorych
wnioskodawca nie powinien przekroczy¢ (w sytuacji, gdy specyfika dziatalnosci
whnioskodawcy lub specyfika projektu powoduja, ze niezbedne i uzasadnione jest
poniesienie na realizacje konkretnego zadania wydatkéw w kwocie przekraczajacej kwote
z ,,Wykazu”, wnioskodawca jest zobowiazany przedstawi¢ kalkulacje budzetu takiego
zadania wraz ze szczegétowym uzasadnieniem). Kazda wnioskowana kwota ryczattowa
wymaga szczegdtowego uzasadnienia potwierdzajgcego celowosé, racjonalnosé i efektywnosé kwoty.
KOP dokonuje oceny kazdego wydatku w ramach kwoty ryczattowej niezaleznie od jego wartosci.

Gdzie zamieszczone sa Branzowe Programy Promocji i jakich
branz dotycza?

Branzowe Programy Promocji znajduja sie na stronie_Go to Brand, w zaktadce "Dodatkowe
dokumenty". Dostepne branze: - biotechnologia i farmaceutyka - budowa i wykahczanie budowli -
czesci samochodowe i lotnicze - maszyny i urzadzenia - moda polska - IT/ICT - jachty i fodzie
rekreacyjne - polskie specjalnosci zywnosciowe - sprzet medyczny - branza kosmetyczna - meblarska
- ustug prozdrowotnych.

Czy w punkcie IX we wniosku nalezy dokonac opisu kazdego
produktu oddzielnie, czy mozna opisac jako grupe produktowa?

Zgodnie z zapisem w Instrukcji , CZESC IX. PRODUKTY WNIOSKODAWCY BEDACE PRZEDMIOTEM
EKSPORTU, dla kazdego z produktéw nalezy odrebnie okresli¢ jego nazwe lub rodzaj oraz numer
kodu PKD dziatalnosci obejmujacej ten produkt, a nastepnie scharakteryzowa¢ rynek
miedzynarodowy branzy zwigzanej z tym produktem oraz opisa¢ przewagi konkurencyjne produktu
bedgcego przedmiotem eksportu wzgledem produktéw z tej samej branzy wystepujgcych na rynku
miedzynarodowym. Nalezy uzasadni¢ unikatowos$¢ produktu oraz wskazad¢ w uktadzie poréwnawczym
cechy produktu, dzieki ktérym wnioskodawca moze osiggna¢ przewage konkurencyjng wzgledem
innych produktéw oferowanych w tej samej branzy na rynku miedzynarodowym, w tym: - cechy
jakosciowe produktu; - orientacyjng cene sprzedazy produktu uwzgledniajgcg marze; - inne cechy
wyrodzniajgce produkt od oferty konkurencyjne,j.

Czy na jednym (tym samym) rynku perspektywicznym moze
zostac wykonana wiecej niz jedna ustuga doradcza?

Przedsiebiorca moze realizowad, w ramach Programu dziatania promocyjne na wiecej niz jednym
rynku perspektywicznym, z rynkéw wskazanych w pkt. 13. Na tym samym rynku perspektywicznym
przedsiebiorca moze zrealizowad ten sam rodzaj dziatania promocyjnego, z listy okreslonej w pkt. 9
a) - ¢), wiecej niz raz. Punkt 13 dotyczy: W ramach realizacji Programu przedsiebiorca jest
zobowigzany do realizacji, co najmniej jednego dziatania promocyjnego na wybranym przez siebie
pozaunijnym rynku perspektywicznym, z rynkéw wymienionym ponizej: a) Azja Potudniowo-
Wschodnia (Japonia, Korea Potudniowa, pafistwa Stowarzyszenia Narodéw Azji Potudniowo-
Wschodniej ASEAN4), b) Ameryka Pétnocna (Kanada, Stany Zjednoczone Ameryki, Meksyk), c) Bliski
Wschéd (Turcja, Iran, Izrael i panstwa Zatoki Perskiej), d) Europa Centralna i Wschodnia (panstwa
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Batkanéw Zachodnich, pahstwa cztonkowskie Wspdlnoty Niepodlegtych Panstw, Ukraina i Gruzja), €)
panstwa BRIC (Brazylia, Rosja, Indie, Chiny, Republika Potudniowej Afryki). Punkt 9 dotyczy: Do
dziatan promocyjnych, ktére mogg by¢ finansowe przez przedsiebiorcéw w ramach poddziatania
3.3.3 POIR zalicza sie: a) misje wyjazdowe, b) misje przyjazdowe, c) stoiska na imprezach targowych
lub targowo-konferencyjnych, d) zakup ustugi doradczej, e) dodatkowe dziatania promocyjne. Co
oznacza, ze ustuge doradczg na jednym (tym samym) rynku perspektywicznym mozna wykonad
tylko raz.

Czy kod PKD prowadzonej dziatalnosci gospodarczej musi by¢
ujawniony w KRS na dzien ztozenia wniosku o dofinansowanie,
czy wystarczy, aby kod PKD dziatalnosci objetej danym
programem promocji zostat zgtoszony do KRS do dnia ztozenia
whniosku?

Aby projekt mégt zostac zakwalifikowany do objecia wsparciem, wnioskodawca musi prowadzi¢
dziatalnos¢ gospodarcza w ramach przynajmniej jednej z wymienionych w wybranym branzowym
programie promocji kategorii dziatalnosci (PKD 2007). Numer kodu PKD dziatalnosci, ktérej dotyczy
projekt powinien by¢ podany zgodnie z rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 24 grudnia 2007 r. w
sprawie Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD) (Dz.U. Nr 251, poz. 1885, z pbZn. zm.) oraz powinien
zawierad dziat, grupe, klase oraz podklase np. 12.34.Z Numer kodu PKD dziatalnosci, ktérej dotyczy
projekt, powinien by¢ na dzieh sktadania wniosku o dofinansowanie ujawniony w dokumencie
rejestrowym (odpowiednio w Krajowym Rejestrze Sgdowym lub Centralnej Ewidencji i Informacji o
Dziatalnosci Gospodarczej). Samo zgtoszenie do odpowiedniego rejestru nalezy uznac za
niewystarczajgce dla uznania kryterium pn. Projekt dotyczy marki produktowej wnioskodawcy i
spetnia warunki okreslone w wybranym programie promocji za spetnione. Kody PKD wtasciwe dla
poszczegdlnych branz znajdujg sie w Branzowych Programach Promocji, na stronie:
https://www.parp.gov.pl/component/grants/grants/go-to-brand

Czy w ramach projektu konieczna jest realizacja ustugi
doradczej?

Przedsiebiorca w ramach projektu moze zakupi¢ jedng ustuge doradcza w zakresie przygotowania
wejscia na pozaunijny rynek perpektywiczny, jednak nie musi skorzytad z tego dziatania
promocyjnego. Przedsiebiorca w ramach projektu jest bowiem zobowigzany do realizacji co najmniej
3 dziatanh promocyjnych sposréd: misji wyjazdowych, misji przyjazdowych, stoiska na imprezach
targowych lub targowo-konferencyjnych, zakupu ustugi doradczej, dodatkowych dziatan
promocyjnych (moga by¢ 3 jednego rodzaju), w tym do realizacji co najmniej jednego dziatania
promocyjnego (misji wyjazdowej lub stoiska) na wydarzeniu odbywajacym sie poza granicami
Rzeczypospolitej Polskiej, na ktérym przewidziano organizacje narodowego stoiska informacyjno-
promocyjnego. Jednoczesnie, w ramach realizacji projektu, przedsiebiorca jest zobowigzany do
realizacji co najmniej jednego dziatania na wybranym przez siebie pozaunijnym rynku
perpektywicznym, z rynkéw wymienionych w pkt. I.13 branzowych programéw promocji. Zgodnie z
branzowymi programami promocji zakup ustugi doradczej nie jest obligatoryjnym dziataniem
promocyjnym.

Czy wnioskodawca musi wzigc udziat w targach jako wystawca,
czy moze wziac udziat w imprezie targowej wytacznie jako
zwiedzajacy?

Zgodnie z pkt .11 branzowych programéw promocji przedsiebiorca jest zobowigzany do realizacji co

najmniej 3 dziatan promocyjnych sposréd: misji wyjazdowych, misji przyjazdowych, stoiska na
imprezach targowych lub targowo-konferencyjnych, zakupu ustugi doradczej, dodatkowych dziatan
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promocyjnych, w tym do realizacji co najmniej jednego dziatania promocyjnego (misji wyjazdowej lub
stoiska) na wydarzeniu odbywajgcym sie poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, na ktérym
przewidziano organizacje narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego. Wobec powyzszych
zapiséw nalezy stwierdzié, iz wnioskodawca nie ma obowigzku wziecia udziatu w wydarzeniu poza
granicami RP, na ktérym organizowane bedzie stoisko narodowe, jako wystawca. Moze wzigé w nim
udziat w ramach wyjazdowej misji gospodarczej, jako zwiedzajacy.

W zwiazku z tym, ze w dokumencie Wykaz standardowych kwot
ryczattowych dla kosztéw projektu wskazano standardowe
koszty dla zadan w poszczegolnych programach promocgji,
mozna przyjac je za kwoty wtasciwe i prawidtowe, bez
koniecznosci przedstawiania we wniosku szczegoétowych
wyliczen w zakresie szacowania kwoty?

Nie. W Wykazie standardowych kwot ryczattowych wskazano standardowe wartosci, co jednak nie
oznacza automatycznego akceptowania przez oceniajgcych budzetéw bazujgcych na kwotach na ich
standardowym poziomie okreslonym w ww. dokumencie. Planowane koszty muszg by¢ uzasadnione i
adekwatne do indywidualnych warunkdw realizacji projektu np. w zakresie powierzchni stoiska
wystawowego, liczby pracownikéw wnioskodawcy/beneficjenta biorgcych udziat w targach w
charakterze wystawcy lub w misji wyjazdowej, czasu trwania targéw lub misji, zakresu realizowanych
dziatan informacyjno-promocyjnych, itp. Wszystkie ww. elementy sktadowe lub dziatania jakie maja
zostad zrealizowane, sktadajgce sie na catosciowy koszt jednego zadania, wnioskodawca wskazuje i
opisuje we wniosku o dofinansowanie w Szczegdtowy budzet projektu. Dla kazdego zadania
zdefiniowanego w zakresie rzeczowym, wnioskodawca jest zobowigzany:

1. wymieni¢ szczeg6towe wydatki w ramach kwoty ryczattowe;j,

2. wskaza¢ kategorie kosztéw kwalifikowanych dla kazdego wydatku, zgodnie z Regulaminem
konkursu nr 5 rok 2019,

3. podac wartos¢ wydatkéw kwalifikowalnych, ktére bedg ponoszone w zwigzku z realizacja
zadania,

4. przedstawi¢ sposdb rozeznania rynku i ustalenia jednostek oraz ceny jednostkowej.

Dla kazdego wydatku sktadajgcego sie na kwote ryczattowa powinna zosta¢ dokonana rzetelna
analiza rynku, na podstawie ktérej wnioskodawca okresli warto$¢ wydatku sktadajgcego sie na kwote
ryczattowq, ktéra bedzie obowigzujgca dla jego projektu. We wniosku o dofinansowanie
whnioskodawca jest zobowigzany:

1. wskazac zrédta danych, na podstawie ktérych zostaty oszacowane wydatki,

2. wskaza¢ nazwy (ewentualnie adresy stron internetowych) podmiotéw, od ktérych zostaty
zebrane oferty,

3. podac wartos¢ poszczegdlnych ofert,

4. wskazad termin rozeznania rynku.

Whnioskodawca powinien posiada¢ dokumentacje potwierdzajgca przeprowadzenie analizy rynku, na
podstawie ktérej zostaty okreslone kwoty ryczattowe dla poszczegdlnych zadan. Na potwierdzenie
przeprowadzenia rzetelnego rozeznania rynku wymagane jest przedstawienie informacji o co
najmniej trzech ofertach. Na etapie oceny projektu Komisja Oceny Projektéw moze wezwad
whnioskodawce do przedstawienia dokumentacji z przeprowadzonej analizy rynku. Nalezy zatem
podkresli¢, iz wnioskodawca kazdorazowo jest zobowigzany do przedstawienia we wniosku o
dofinansowaie rozeznania rynku i sposobu ustalenia kwoty ryczattowej dla kazdego zadania.

Czy w sytuacji, gdy wnioskodawca wezmie udziat w targach np.
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w Zjednoczonych Emiratach Arabskich jako wystawca, oba
warunki wynikajace z branzowego programu promocji zostana
uznane za spetnione, tzn. udziat w wydarzeniu poza granicami
RP, na ktérym przewidziano organizacje narodowego stoiska
informacyjno-promocyjnego oraz dziatanie na wybranym poza
unijnym rynku perspektywicznym?

Tak. W opisanym stanie faktycznym wyjazd na jedno wydarzenie targowe spowoduje spetnienie
dwdch warunkdéw wynikajacych z branzowego programu promocji np. dla branzy biotechnologia i
farmaceutyka, poniewaz:

e w ww. programie promocji wydarzenie CPhl Middle East & Africa odbywajgce sie w
Zjednoczonych Emiratach Arabskich widnieje w Tab. 1 jako wydarzenie z narodowym
stoiskiem informacyjno-promocyjnym;

e Zjednoczone Emiraty Arabskie zaliczane sg do krajéw Bliskiego Wschodu, w zwigzku z czym
jesli Bliski Wschéd zostanie wybrany przez wnioskodawce jako pozaunijny rynek
perspektywiczny, wydarzenie CPhl Middle East & Africa odbywajgce sie w Zjednoczonych
Emiratach Arabskich bedzie wypetniato warunek okreslony w pkt 1.13. branzowego programu
promogji.

Czy wnioskodawca moze pojechac na imprezy targowe w
Polsce?

Branzowe programy promocji nie zawieraja ograniczenia w zakresie udziatu wnioskodawcy w ramach
projektu jedynie w imprezach targowych odbywajacych sie poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej.
Zgodnie z zatozeniami programdéw promocji, wnioskodawca jest zobowigzany do udziatu w co
najmniej jednym dziataniu promocyjnym (misji wyjazdowej lub stoiska) na wydarzeniu odbywajagcym
sie poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, na ktérym przewidziano organizacje narodowego
stoiska informacyjno-promocyjnego (wykaz wydarzen z narodowymi stoiskami informacyjno-
promocyjnymi zostat wskazany w branzowych programach promocji). Jednocze$nie wnioskodawca
jest zobowigzany do realizacji, co najmniej jednego dziatania promocyjnego na wybranym przez
siebie pozaunijnym rynku perspektywicznym, z rynkéw wymienionych w branzowych programach
promocji. W pozostatym zas zakresie wnioskodawca sam dokonuje wyboru i wskazuje we wniosku o
dofinansowanie konkretne imprezy targowe, w ktérych planuje wzig¢ udziat. Nie jest zatem
wykluczony udziat wnioskodawcy w targach odbywajgcych sie na terenie kraju, majacych zasieg i
charakter targéw miedzynarodowych. Ponadto wtasciwych dla promocji produktu lub grupy
produktéw z marki produktowej, dotyczacych realizowanego projektu.

Co oznacza, ze projekt jest zgodny z zasadami horyzontalnymi?

Zgodnie z kryteriami wyboru projektéw, w ramach kryterium Projekt jest zgodny z zasadami
horyzontalnymi wymienionymi w art. 7 i 8 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1303/2013 ocenie podlega, czy projekt jest zgodny z zasadami horyzontalnymi UE: 1) promowanie
réwnosci kobiet i mezczyzn oraz niedyskryminacji, zgodnie z art. 7 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. Zgodnie z zasada realizacja
projektu nie moze przyczyniac sie do nieréwnego traktowania oséb ze wzgledu na pte¢, rase,
pochodzenie etniczne, religie, Swiatopoglad, niepetnosprawnosé, wiek lub orientacje seksualng. W
szczegdlnosci nalezy wzig¢ pod uwage zapewnienie dostepnosci produktéw projektu dla oséb z
niepetnosprawnosciami. Realizacja niniejszej zasady musi by¢ zgodna z Wytycznymi w zakresie
realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla oséb z
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niepetnosprawnosciami oraz zasady réwnosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych
na lata 2014-2020; 2) zréwnowazony rozwdj, o ktérym mowa w art. 8 rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. - nalezy uwzgledni¢ wymogi
ochrony srodowiska, efektywnego gospodarowania zasobami, dostosowanie do zmian klimatu i
tagodzenie jego skutkdéw, réznorodnos¢ biologiczng, odpornosé na kleski zywiotowe oraz
zapobieganie ryzyku i zarzadzanie ryzykiem zwigzanym z ochrong $rodowiska. Zgodnie z zasadg
zréwnowazonego rozwoju wsparcie nie moze by¢ udzielone na projekty prowadzace do degradacji
lub znacznego pogorszenia stanu Srodowiska naturalnego. Warunek zgodnosci z zasadami
horyzontalnymi uznaje sie za spetniony, jezeli projekt: 1) jest zgodny z zasada réwnosci szans kobiet
i mezczyzn oraz niedyskryminacji. W wyjatkowych sytuacjach dopuszczalne jest uznanie neutralnosci
projektu w stosunku do zasady réwnosci szans kobiet i mezczyzn, o ile wnioskodawca wskaze
szczegdbtowe uzasadnienie, dlaczego dany projekt nie jest w stanie zrealizowa¢ jakichkolwiek dziatan
w tym zakresie i uzasadnienie to zostanie zatwierdzone przez PARP; 2) zapewnia dostepnos¢
produktéw projektu dla oséb z niepetnosprawnosciami. W wyjatkowych sytuacjach mozliwe jest
uznanie neutralnosci produktu projektu w rozumieniu Wytycznych w zakresie realizacji zasady
rownosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnosciami oraz zasady
réwnosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-2020; 3) ma co
najmniej neutralny wptyw na realizacje zasady zréwnowazonego rozwoju. Ocena jest dokonywana na
podstawie o$wiadczenia i uzasadnienia wnioskodawcy wskazanego we wniosku o dofinansowanie.
Szczegotowe wskazoéwki w zakresie sposobu odniesienia sie we wniosku o dofinansowanie w
przedmiotowym zakresie zawiera Instrukcja wypetniania wniosku o dofinansowanie.

lle dziatan promocyjnych musi zrealizowac przedsiebiorca?

Wymagana liczba dziatah promocyjnych wskazana jest w branzowych programach promocji.
Przedsiebiorca jest zobowigzany do realizacji, w ramach Programu, co najmniej 3 dziatan
promocyjnych, sposrdéd nastepujgcych dziatan: a) misje wyjazdowe, b) misje przyjazdowe, c) stoiska
na imprezach targowych lub targowo-konferencyjnych, d) zakup ustugi doradczej, e) dodatkowe
dziatania promocyjne, Moga to by¢ 3 dziatania tego samego rodzaju sposrdéd: misji wyjazdowych,
misji przyjazdowych i stoiska na imprezie targowej lub targowo-konferencyjnej. W przypadku ustugi
doradczej, moze by¢ ona realizowana tylko raz w projekcie i musi dotyczy¢ rynku, na ktérym
wnioskodawca zaplanowat udziat w imprezie targowo-wystawienniczej w charakterze wystawcy.
Ponadto, wnioskodawcy sa zobowigzani do realizacji co najmniej jednego dziatania promocyjnego
(misji wyjazdowej lub stoiska) na wydarzeniu odbywajgcym sie poza granicami Rzeczypospolitej
Polskiej, na ktérym przewidziano organizacje narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego
(wskazanego w branzowym programie promocji) oraz co najmniej jednego dziatania promocyjnego
na wybranym przez siebie pozaunijnym rynku perspektywicznym (wskazanym w branzowym
programie promocji).

Jakie sa zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki?

Beneficjenci poddziatania 3.3.3 PO IR oraz wnioskodawcy, ktérych projekty sg rekomendowane do
wsparcia, sg zobowigzani do stosowania wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki na stoiskach
wystawienniczych. Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki jest dostepna na Portalu Promocji
Eksportu, na stronie internetowej Ministerstwa Przedsiebiorczosci i Technologii, bgdZ u Operatora
programu promocji. Zgodnie z komunikatem widniejagcym na stronie internetowej poddziatania,
Beneficjenci podziatania 3.3.3 PO IR, po ogtoszeniu wynikéw naboru wnioskow o
dofinansowanie, zobowigzani sg do uzywania znaku Marki Polskiej Gospodarki podczas imprez
targowo-wystawienniczych, misji gospodarczych, a takze umieszczania logotypu na swoich
materiatach promocyjnych. W zwigzku z powyzszym, przedsiebiorcy ci zwolnieni sg z obowigzku
wnioskowania o uzyczenie znaku Marki Polskiej Gospodarki na ww. cele.

Co zalicza sie do kosztéow kwalifikowalnych w zakresie pomocy
de minimis?
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Do kosztéw kwalifikowalnych w zakresie pomocy de minimis zalicza sie koszty:

¢ ustugi doradczej dotyczacej umiedzynarodowienia przedsiebiorcy;

e podrézy stuzbowych pracownikéw przedsiebiorcy uczestniczgcego w targach, misjach
gospodarczych lub programie wspierajgcym rozwdj na rynkach zagranicznych w zakresie i
wedtug stawek okreslonych w przepisach w sprawie naleznosci przystugujacych pracownikowi
zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy
stuzbowej poza granicami kraju, tj. koszty:

. diet,

. noclegéw,

. przejazdéw i dojazddédw Srodkami komunikacji miejscowej,

. innych niezbednych wydatkéw zwigzanych z tymi podrézami takich jak optaty za: uzyskanie
wiz, bagaz, przejazd drogami ptatnymi i autostradami, postéj w strefie ptatnego parkowania,
miejsca parkingowe;

A WN K-

e transportu i ubezpieczenia 0séb i eksponatdéw w zwigzku z udziatem w targach i misjach
gospodarczych, tj. koszty:

1. zakupu ustug w zakresie transportu i ubezpieczenia za granica oraz na terytorium RP 0s6b
(pracownikéw wnioskodawcy i innych os6b uczestniczgcych w realizacji projektu, w tym

2. uczestnikéw przyjazdowej misji gospodarczej) oraz eksponatdéw, inne niz uwzglednione w
kategorii kosztéw, o ktérej mowa w pkt 2,

3. odprawy celnej i spedyciji,

4. bagazu i nadbagazu, inne niz uwzglednione w kategorii kosztéw, o ktérej mowa w pkt 2;

e rezerwacji miejsca wystawowego na targach, optaty rejestracyjnej za udziat w targach oraz
wpisu do katalogu targowego;
e organizacji stoiska wystawowego na targach lub wystawie, w tym koszty:

1. wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego podczas uczestnictwa MSP w danych
targach lub danej wystawie, w tym koszty zakupu gotowych, zindywidualizowanych
elementéw zabudowy stoiska wystawowego,

2. nabycia lub wytworzenia oraz instalacji na stoisku wystawienniczym trwatego i widocznego
elementu dekoracyjnego uwzgledniajgcego zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki;

e reklamy w mediach targowych;

e udziatu w seminariach, kongresach i konferencjach;

e organizacji pokazéw, prezentacji i degustacji produktéw w zakresie promocji marki
produktowej, w tym zakupu ustug w tym zakresie: wynajmu niezbednych pomieszczen oraz
sprzetu, zakupu ustug ttumaczenia, zakupu ustug kateringowych, zakupu ustug hotelowych
dla uczestnikéw przyjazdowej misji gospodarczej;

e informacyjno-promocyjne projektu (planujgc koszty, o ktérych mowa w tym punkcie, nalezy
stosowac zasady okreslone we wzorze umowy o dofinansowanie stanowigcym zatgcznik do
regulaminu.), tj. koszty:

1. nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji obcojezycznych lub dwujezycznych materiatéw
informacyjno-promocyjnych takich jak: gadzety reklamowe, materiaty drukowane np. foldery,
ulotki, wizytéwki,

2. produkcji i emisji spotéw reklamowych i filméw informacyjno-promocyjnych promujgcych
marke przedsiebiorcy,

3. zagranicznej reklamy prasowej, internetowej, reklamy w katalogach targowych i branzowych,

4, organizacji prezentacji produktéw, kolekcji (np. w formie showrooméw),

5. przygotowania obcojezycznej strony internetowej lub obcojezycznego modutu do istniejacej
strony,
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6. przygotowania i prowadzenia dziatah informacyjno-promocyjnych na wyszukiwarkach
internetowych i portalach spotecznosciowych.

Czy termin naboru wnioskow moze by¢ skrocony?

Termin naboru wnioskéw moze ulec skréceniu. Jezeli kwota dofinansowania ztozonych w ramach
naboru wnioskéw o dofinansowanie projektéw zlokalizowanych:

e w wojewddztwie mazowieckim, przekroczy 150 % kwoty przeznaczonej na dofinansowanie
tych projektéw w konkursie, termin sktadania wnioskéw o dofinansowanie dla projektéw
zlokalizowanych w wojewdédztwie mazowieckim moze ulec skréceniu;

e w wojewddztwach innych niz mazowieckie, przekroczy 200 % kwoty przeznaczonej na
dofinansowanie tych projektéw w konkursie, termin sktadania wnioskéw o dofinansowanie dla
projektéw zlokalizowanych w wojewddztwach innych niz mazowieckie moze ulec skréceniu.

O skréceniu terminu naboru PARP poinformuje zgodnie z § 15 ust. 2 Regulaminu konkursu, nie
pézniej niz na 5 dni roboczych przed planowanym terminem zakohczenia naboru.

Jaki jest cel konkursu?

Celem konkursu jest wyboér do dofinansowania projektéw, ktére w najwiekszym stopniu przyczynig
sie do osiggniecia celéw POIR oraz celéw poddziatania okreslonych w SZOOP. Do celéw tych nalezy w
szczegblnosci udzielenie wsparcia mikroprzedsiebiorcom, matym i $rednim przedsiebiorcom (MSP)
uczestniczacym w programach promocji wskazanych przez PARP. Poddziatanie ukierunkowane jest
na promowanie Marki Polskiej Gospodarki przy wykorzystaniu polskich marek produktowych
przedsiebiorstw posiadajgcych produkt (wyrédb lub ustuge) konkurencyjny wzgledem produktéw z tej
samej branzy wystepujacych na rynku miedzynarodowym.

lle trwa rozstrzygniecie konkursu?

Przewidywany termin rozstrzygniecia konkursu wynosi 80 dni od dnia zamkniecia naboru wnioskéw
o dofinansowanie. W terminie 7 dni od rozstrzygniecia konkursu, PARP publikuje na swojej stronie
internetowej oraz na portalu liste projektéw, ktére spetnity kryteria wyboru projektédw i uzyskaty
wymagana liczbe punktéw, z wyrdéznieniem projektéw wybranych do dofinansowania.

Co oznacza jedno zadanie, jak sa rozliczane zadania w
projekcie?

Pojedyncze zadanie oznacza okreslony rodzaj dziatania promocyjnego, wynikajgcy z branzowego
programu promocji i wszystkie koszty zwigzane z jego realizacjg. Dla przyktadu: - zadanie 1 dotyczy
udziatu wnioskodawcy w okreslonej imprezie targowo-wystawienniczej, - zadanie 2 dotyczy udziatu
whnioskodawcy w kolejnej imprezie targowo-wystawienniczej, - zadanie 3 dotyczy udziatu
whnioskodawcy w misji gospodarczej do kraju z okreslonego rynku perspektywicznego, - zadanie 4
dotyczy zakupu ustugi doradczej w zwigzku z udziatem w imprezie targowo-wystawienniczej.
Definiujgc pojedyncze zadanie we wniosku o dofinansowanie projektu nalezy uwzglednic i oszacowad
koszty towardéw/produktéw/ustug, ktére bedg ponoszone w zwigzku z jego realizacja, zwigzane
wytacznie z konkretnym wydarzeniem (targami, misjg), produktem (materiaty promocyjne) lub
ustuga (doradztwo). Kazde zadanie musi mie¢ przypisana kwote ryczattowga i wskaznik jego realizacji,
ktérego stopien osiggniecia bedzie weryfikowany w trakcie rozliczania projektu na podstawie
dokumentéw wskazanych we wniosku o dofinansowanie. W jednym zadaniu mozna uwzglednié
koszty zwigzane tylko: 1) z udziatem w jednym wydarzeniu targowym w roli wystawcy; 2) z
udziatem lub organizacjg jednej misji gospodarczej; 3) realizacjg ustugi doradczej; 4) z dziataniami
informacyjno-promocyjnymi o okreslonym charakterze. Zadania bedg rozliczane za pomoca kwot
ryczattowych, ktérych wartos¢ bedzie weryfikowana i zatwierdzana na etapie oceny wniosku o
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dofinansowanie. We wniosku o dofinansowanie w pkt. X w czesci Zakres finansowy w tabeli Wydatki
rozliczane ryczattowo nalezy wpisa¢ kwoty ryczattowe oszacowane dla poszczegdélnych zadah
zaplanowanych w czesci Zakres rzeczowy. Natomiast w kolejnej tabeli pn. Szczegdétowy budzet
projektu nalezy wskazad dla kazdej kwoty ryczattowej poszczegdlne wydatki (elementy sktadowe),
ktére muszg by¢ przypisane do kategorii kosztéw kwalifikowalnych okreslonych w § 5 Regulaminu
konkursu nr 5/2019, tj.: - ust. 6, jesli zadanie bedzie rozliczane w ramach kosztéw pomocy publicznej
lub - ust. 7, jesli zadanie bedzie rozliczane w ramach kosztéw pomocy de minimis.

Do kiedy moge spodziewac sie monitoringu projektu?

Instytucja Posredniczaca monitoruje realizacje Projektu, a w szczegdlnosci osigganie wskaznikéw dla
kwot ryczattowych, wskaznikéw produktu i rezultatu w terminach i wielkosciach okreslonych we
whniosku o dofinansowanie, zaréwno w trakcie realizacji Projektu, jak i w okresie 3 lat od zakohczenia
okresu kwalifikowalnosci wydatkéw.

W jakiej formie rozliczany jest projekt?

Projekty w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR rozliczane sg wytgcznie kwotami ryczattowymi. Suma
kwot ryczattowych dla jednego projektu nie moze przekroczy¢ 100 000 EUR wktadu publicznego, w
zwigzku z czym maksymalna wartos¢ dofinansowania projektu w konkursie nr 5/2019 wynosi 430
280,00 zt i stanowi réwnowartosci kwoty 100.000 EUR przeliczonej na PLN z wykorzystaniem
miesiecznego obrachunkowego kursu wymiany stosowanego przez KE aktualnego na dzien
ogtoszenia konkursu, tj. 25 stycznia 2019 r. Informacje dotyczgce kwot ryczattowych, w tym sposobu
ich rozliczania sg zawarte w zatgczniku nr 7 do Regulaminu konkursu oraz w zatgczniku nr 4 - wzorze
umowy o dofinansowanie.

Czy do wniosku powinny by¢ dotaczone jakies zataczniki?

W przypadku, gdy wnioskodawca posiada dokument, z ktérego wynika prawo dysponowania marka
produktowa promowang w ramach projektu, powinien zatgczy¢ ten dokument do wniosku. Nie jest to
jednak zatacznik obligatoryjny.

Czy moge jechac na targi przed ztozeniem wniosku?

Przed dniem ztozenia wniosku o dofinansowanie mozliwe jest jedynie poniesienie kosztéw rezerwacji
miejsca wystawowego na targach, optaty rejestracyjnej za udziat w targach oraz wpisu do katalogu
towarowego. Koszty, o ktérych mowa powyzej uwaza sie za kwalifikowalne, jesli zostaty poniesione
nie wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o dofinansowanie. W przypadku
pozostatych kosztéw, poniesienie ich przed dniem ztozenia wniosku o dofinansowanie (lub w dniu
ztozenia wniosku) skutkowaé bedzie uznaniem ich za niekwalifikowalne. Mozliwe jest natomiast
rozpoczecie realizacji projektu po dniu ztozenia wniosku o dofinansowanie. Nalezy podkresli¢, ze za
rozpoczecie realizacji projektu uznaje sie dzieh zaciggniecia pierwszego prawnie wigzgcego
zobowigzania do zamdwienia ustug zwigzanych z realizacjg projektu, z wytgczeniem dziatan i
wydatkdéw zwigzanych z rezerwacjg miejsca wystawowego na targach, optata rejestracyjng za udziat
w targach oraz wpisem do katalogu targowego. Dziatah przygotowawczych, w szczegdlnosci ustug
doradczych zwigzanych z przygotowaniem projektu, w tym analiz przygotowawczych (technicznych,
finansowych, ekonomicznych) oraz przygotowania dokumentacji zwigzanej z wyborem wykonawcy,
nie uznaje sie za rozpoczecie realizacji projektu. Z uwagi na fakt, ze projekt nie moze zostac
rozpoczety przed dniem ani w dniu ztozenia wniosku o dofinansowanie, nie nalezy zawiera¢ zadnych
uméw z wykonawcami, poza wyjatkiem wskazanym powyzej. Podpisanie listéw intencyjnych lub
zawarcie uméw warunkowych dotyczacych dziatah/zakupdw podejmowanych w ramach projektu nie
jest uznawane za rozpoczecie realizacji projektu i moze mieé¢ miejsce przed ztozeniem wniosku.
Jednoczesnie nalezy pamietac o tym, ze Wnioskodawca powinien przystapi¢ do realizacji projektu w
zadeklarowanym terminie. Zwracamy uwage, ze planowany termin rozstrzygniecia konkursu to 80
dni od zamkniecia naboru, a przewidywany termin podpisania umowy o dofinansowanie to Il i IV
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kwartat 2019 r. Jesli Wnioskodawca zaplanowat rozpoczecie projektu przed tymi datami musi
realizowad projekt ze srodkéw witasnych (wyptata zaliczki jest mozliwa po podpisaniu umowy).
Jednoczesnie powodem wnioskowania o zmiany w projekcie nie moze by¢ fakt podpisania umowy po
zaplanowanym przez Wnioskodawce terminie rozpoczecia projektu.

Czy VAT jest kosztem kwalifikowalnym?

Jesli wnioskodawca ma mozliwos¢ odzyskania podatku
VAT, kwota tego podatku nie jest wydatkiem
kwalifikowalnym w projekcie. Natomiast, podatek VAT
moze byc¢ kosztem kwalifikowalnym w sytuacji, gdy
Whnioskodawca nie ma mozliwosci jego odzyskania.
Nalezy okresli¢ w pkt. Il wniosku o dofinansowanie, czy
wnioskodawca ma mozliwosc¢ odzyskania VAT
poniesionego w zwiazku z realizacja projektu,
czesciowego odzyskania VAT, czy nie ma takiej
mozliwosci. Wnioskodawca deklaruje mozliwos¢ (badz
jej brak) odzyskania podatku VAT poprzez wybranie w
pkt. Il wniosku o dofinansowanie jednej z dostepnych
opcji: [TAK] lub [NIE] lub [CzesSciowo].

W przypadku braku mozliwosci odzyskania podatku VAT
poniesionego w zwiazku z realizacja projektu i uznania
go za wydatek kwalifikowalny, nalezy przedstawic
szczegotowe uzasadnienie zawierajace podstawe
prawna wskazujaca na brak mozliwosci obnizenia VAT
naleznego o VAT naliczony zaréwno na dzien
sporzadzania wniosku o dofinansowanie, jak rowniez
majac na uwadze planowany sposdéb wykorzystania w
przysztosci (w okresie realizacji projektu lub po jego
zakonczeniu) majatku wytworzonego w zwiazku z
realizacja projektu.

Jaka jest maksymalna intensywnos¢ dofinansowania?
Maksymalna intensywnos$¢ dofinansowania wynosi:
e w przypadku wyboru formy dofinansowania w postaci pomocy publicznej

na sfinansowanie kosztéw wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego, o ktérych mowa
w § 38 rozporzadzenia - do 50% wartosci kosztéw kwalifikowalnych;
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e w przypadku wyboru formy dofinansowania w postaci pomocy publicznej na
sfinansowanie kosztéw wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego, o ktérych mowa w
§ 38 rozporzadzenia oraz pomocy de minimis na sfinansowanie pozostatych kosztéw
projektu wybranych z rodzajéw wskazanych w § 42 pkt 7, 10-12 oraz 14-17 rozporzadzenia -
do 50% wartosci kosztéw kwalifikowalnych;

e w przypadku wyboru formy dofinansowania w postaci tylko pomocy de minimis

w zakresie kosztéw projektu okreslonych w § 42 pkt 7 oraz 10-17 rozporzadzenia:

do 60% - dla Sredniego przedsiebiorcy,

do 75% - dla matego przedsiebiorcy,

do 80% - dla mikroprzedsiebiorcy z wojewddztwa mazowieckiego,

do 85% - dla pozostatych mikroprzedsiebiorcéw.

Jaka jest maksymalna wartosc¢ kosztow kwalifikowalnych?

Maksymalna wartos$¢ kosztéw kwalifikowalnych projektu realizowanego w ramach branzowego
programu promocji wynosi 1 000 000,00 zt. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze maksymalna wartos¢
dofinansowania nie moze przekroczy¢ 430 280,00 zt. W zwigzku z powyzszym jesli wnioskodawca
zaplanuje wydatki na poziomie 1 000 000,00 zt, maksymalny procent dofinansowania wyniesie
jedynie 43,02 %.

W jaki sposob moge ztozy¢ wniosek?

Whiosek o dofinansowanie nalezy ztozy¢ wytgcznie w wers;ji elektronicznej za posrednictwem
Generatora Wnioskéw udostepnionego za posrednictwem strony internetowej PARP (Link do
Generatora Wnioskéw bedzie aktywny od 25 lutego 2019 r.).

Jaki jest termin zgtaszania wnioskow?

Whnioski o dofinansowanie mogg by¢ sktadane w terminie od 25 lutego 2019 r. do 4 kwietnia 2019 r.
(w ostatnim dniu naboru do godz. 16:00:00). Za date ztozenia wniosku jest przyjmowana data
wedtug danych z serwera PARP.

Kto moze otrzymacd dofinansowanie?

O dofinansowanie w ramach konkursu moga ubiega¢ sie wytacznie podmioty spetniajace kryteria
mikroprzedsiebiorcy, matego lub sredniego przedsiebiorcy w mysl Zatgcznika | do rozporzadzenia KE
651/2014 i prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej potwierdzona
wpisem do odpowiedniego rejestru. Aby otrzymac dofinansowanie, wnioskodawcy oraz zgtoszone
przez nich projekty musza spetnia¢ kryteria wyboru projektéw obowigzujgce dla poddziatania oraz
warunki wskazane zaréwno w Regulaminie konkursu, jak i branzowych programach promocji.
Warunkiem koniecznym jest réwniez ztozenie w wymaganym terminie wniosku o dofinansowanie
projektu, ktéry bedzie podlegat ocenie.

Jak oszacowac koszty podrozy stuzbowych pracownikéw
Whnioskodawcy?

Koszty podrézy stuzbowych pracownikéw[1] przedsiebiorcy uczestniczacego w targach lub misjach
gospodarczych w zakresie i wedtug stawek okreslonych w przepisach w sprawie naleznosci
przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery
budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej poza granicami kraju[2], tj. koszty:

1. diet,
2. noclegéw,
3. przejazdéw i dojazdéw Srodkami komunikacji miejscowej,
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4. innych niezbednych wydatkéw zwigzanych z tymi podrézami takich jak optaty za: uzyskanie
wiz, bagaz, przejazd drogami ptatnymi i autostradami, postéj w strefie ptatnego parkowania i
miejsca parkingowe.

[1] Definicja pracownika zgodnie z art. 3 ust. 2 ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu
Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (Dz. U. z 2018 r. poz. 110), dalej ,,ustawa o PARP”. [2]
Rozporzadzenie Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci
przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery
budzetowej z tytutu podrdézy stuzbowej (Dz. U. z 2013 r. poz. 167) zwane dalej ,rozporzadzenie
MPIiPS. Co oznacza, ze Wnioskodawca ma mozliwos¢ oszacowania powyzszych kosztéw bgdz
zastosowania kwot, o ktérych mowa w Rozporzgdzeniu Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29
stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej
lub samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz. U. z 2013 r. poz. 167).
Witasciwe uwzglednienie kosztéw bedzie podlegato weryfikacji Komisji Oceny Projektu. Wiecej
informacji odnosnie podrézy dostepnych w Wykazie standardowych kwot ryczattowych.

Czy koszt nabycia/wytworzenia wizualizacji Marki Polskiej
Gospodarki moze zostac poniesiony tylko raz i wykorzystywany
przez wszystkie targi?

Zaplanowanie poniesienia powyzszego kosztu zalezy od Wnioskodawcy, mozliwe jest, ze wydatek ten
wystapi raz w trakcie realizacji projektu.

W odniesieniu do kryterium ,,produkt wykorzystuje chroniony
znak towarowy (w tym ochrona nazwy, marki produktowej),
uzyskane patenty na wynalazki, wzory przemystowe, wzory
uzytkowe, w opracowaniu ktorych brata udziat uczelnia wyzsza
badz instytut badawczy zlokalizowany na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej” uznane bedzie, jesli dopiero
dokonano zgtoszenia do urzedu patentowego?

Nie zostanie uzane. Patent musi byc juz przyznany.

Czym jest stoisko narodowe?

Stoisko narodowe bedzie tworzone przez operatora danego programu branzowego i wnioskodawca
moze z niego dodatkowo nieodptatnie skorzystad (tj. niezaleznie od swojego stoiska i w zakresie jaki
wynika z zapiséw programu branzowego). Na stoisku narodowym mozna np. odbywac spotkania z
potencjalnymi kontrahentami lub przeprowadzi¢ prezentacje swoich produktéw. Przedsiebiorca
zobowigzany jest wzig¢ udziat w okreslonej liczbie wydarzen, w ramach ktérych zostanie
zorganizowane narodowe stoisko informacyjne.

Czy koszt nabycia/wytworzenia wizualizacji Marki Polskiej
Gospodarki moze zostac poniesiony tylko raz i wykorzystywany
przez wszystkie targi?

Zaplanowanie poniesienia powyzszego kosztu zalezy od Wnioskodawcy, mozliwe jest, ze wydatek ten
wystapi raz w trakcie realizacji projektu.

Czy Beneficjent dziatania moze ubiegac sie ponownie o

26 /37



dofinansowanie w ramach poddziatania 3.3.3 POIR na inne
dziatania w ramach Branzowego Programu Promocji?

Beneficjent poddziatania 3.3.3 POIR moze ubiegac sie o dofinansowanie w ramach kolejnego
konkursu do tego dziatania. Z zastrzezeniem, ze nie mozna uzyska¢ dofinansowania dwa razy na ten
sam projekt, wydatek.

Co nalezy zamiesci¢ w punkcie dziatalnos¢ B+R Wnioskodawcy?

W tej czesci nalezy podad informacje okreslajgce skale dziatalnosci B+R prowadzonej przez
whnioskodawce w okresie ostatnich dwdch zamknietych lat obrachunkowych poprzedzajgcych rok
ztozenia wniosku o dofinansowanie takie jak:

e tgczna kwota wydatkéw wnioskodawcy poniesionych w ww. okresie w ramach prowadzonej
przez niego dziatalnosSci gospodarczej,
e w tym kwota wydatkdéw poniesionych w tym samym okresie na dziatalnos¢ B+R.

Kwota wydatkéw poniesionych na dziatalnos¢ B+R dotyczy wszystkich tego rodzaju wydatkéw
poniesionych przez wnioskodawce w ww. okresie, nie zas$ jedynie na dziatalno$¢ B+R zwigzang z
produktami (tj. wyrobami lub ustugami), ktére beda stanowity przedmiot eksportu. W przypadku
nowo utworzonych przedsiebiorstw lub wnioskodawcéw prowadzgcych dziatalno$¢ gospodarcza przez
okres krétszy niz dwa lata, nalezy podacd udziat wydatkéw poniesionych na dziatalno$¢ B+R w okresie
prowadzonej dziatalnosci gospodarczej w stosunku do sumy wydatkéw poniesionych przez
wnioskodawce w ramach prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej. Na podstawie ww. informacji
automatycznie wyliczony zostanie procentowy udziat wydatkéw na dziatalno$¢ B+R wnioskodawcy w
stosunku do sumy wydatkéw poniesionych w tym okresie w ramach prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej.

Jak ustalana jest kwota wydatkow na dziatalnos¢ B+R?

Aby mozliwe byto zweryfikowanie prawidtowosci ustalenia ww. procentowego udziatu wydatkéw na
dziatalnos¢ B+R wnioskodawcy w stosunku do sumy wydatkéw poniesionych w ramach prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej, w tym polu w sposéb precyzyjny nalezy opisa¢ metodologie ustalenia kwot
wydatkéw bedgcych podstawa do okreslania jego wartosci, w szczegdlnosci kwoty dotyczacej
wydatkéw na dziatalnos¢ B+R. Podajgc ww. informacje pamietad nalezy, ze ich prawdziwos¢ moze
takze podlegac sprawdzeniu na etapie kontroli realizacji oraz rozliczenia projektu na podstawie
dokumentacji posiadanej przez wnioskodawce potwierdzajgcej poniesienie wydatkéw na dziatalnos¢
B+R, w tym przede wszystkim dokumentacji ksiegowej, sprawozdah finansowych, ztozonego w GUS
formularza PNT-01 - Sprawozdania o dziatalnoSci badawczo-rozwojowej (B+R). W przypadku
whnioskodawcdéw, ktérzy w okresie 2 ostatnich zamknietych lat obrachunkowych poprzedzajacych rok
ztozenia wniosku o dofinansowanie nie ponosili wydatkéw na prowadzenie dziatalnosci B+R, w polu
~W tym kwota wydatkéw wnioskodawcy poniesionych w ciggu 2 ostatnich, zamknietych lat
obrachunkowych na dziatalnos¢ B+R” nalezy podac¢ ,0”. W takim przypadku wartos$¢ udziatu (%)
wydatkdéw na dziatalno$¢ B+R w stosunku do sumy wydatkdéw poniesionych w tym okresie w ramach
prowadzonej dziatalnosSci gospodarczej bedzie wynosita ,,0”. W zwigzku z tym brak jest takze
koniecznosci opisywania metodologii okreslania udziatu (%) wydatkéw na dziatalno$¢ B+R w
stosunku do sumy wydatkéw poniesionych w tym okresie w ramach prowadzonej dziatalnosci
gospodarczej.

Wnioskodawca w projekcie bytaby spoétka, ktdra za 3 miesiace
zostanie wchtonieta przez inna spétke. Jak wéwczas wyglada
sytuacja umowy o dofinansowanie, zaréwno w przypadku jak ja
podpiszemy przed potaczeniem, jak i po potaczeniu firmy?
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Do podpisania umowy o dofinansowanie moze przystapi¢ jedynie podmiot, ktéry sktadat wniosek o
dofinansowanie podlegajgcy ocenie.

Czy koszty podrozy i noclegu oséb zatrudnionych na podstawie
umowy cywilno-prawnej (w tym kontraktu menadzerskiego)
oraz powotania (np. cztonkowie zarzadu spétki, cztonkowie Rady
Nadzorczej) moga byc¢ kwalifikowane w projekcie?

W ramach poddziatania 3.3.3 POIR, definicje pracownika nalezy przyja¢ zgodnie z Art. 3 ust. 3
Ustawy z dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci
(Dz.U.2018.110), tj. ,llekro¢ w ustawie, w zakresie udzielanej przez Agencje pomocy finansowej, jest
mowa o pracowniku, nalezy przez to rozumie¢: 1) pracownika w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 26
czerwca 1974 r. - Kodeks pracy (Dz. U. z 2016 r. poz. 1666, 2138 i 2255 oraz z 2017 r. poz. 60 i 962);
2) osobe wykonujgca prace na podstawie umowy agencyjnej, umowy zlecenia lub innej umowy o
Swiadczenie ustug, do ktérej zgodnie z Kodeksem cywilnym stosuje sie przepisy dotyczgce zlecenia
albo umowy o dzieto, jezeli umowe taka zawarta z pracodawca, z ktérym pozostaje w stosunku pracy,
lub jezeli w ramach takiej umowy wykonuje prace na rzecz pracodawcy, z ktérym pozostaje w
stosunku pracy; 3) wiasciciela petnigcego funkcje kierownicze; 4) wspdlnika w tym partnera
prowadzgcego regularng dziatalnos¢ w przedsiebiorstwie i czerpigcego z niego korzysci finansowe.”
Jednoczesnie nalezy zwréci¢ uwage, ze w ramach poddziatania 3.3.3 POIR, Go to Brand
kwalifikowalne sg , koszty podrézy stuzbowych ...”, co oznacza, ze moga to by¢ tylko koszty
dotyczace osdéb, ktére Beneficjent moze, zgodnie z innymi regulacjami, delegowac¢ w podréz
stuzbowag.

Czy koszty, ktdre nie beda kwalifikowalne w projekcie, powinny
by¢ w nim ujete?

Dla przejrzystosci uzasadnienia budzetu projektu sugerujemy umieszczenie we wniosku informacji na
temat kosztéw, ktérych wnioskodawca nie kwalifikuje w ramach projektu, a ktére ponosi we wtasnym
zakresie, aby projekt mdégt by¢ zrealizowany. Jednoczesnie wyjasniamy, ze ocenie podlegad bedzie,
czy wydatki planowane do poniesienia w ramach projektu i przewidziane do objecia wsparciem sg
uzasadnione i racjonalne w stosunku do zaplanowanych przez wnioskodawce dziatah i celéw projektu
oraz celéw okreslonych dla poddziatania. Informacje zawarte we wniosku o dofinansowanie opisujgce
cele i budzet powinny stanowi¢ zwartg i logiczng cato$¢ obrazujaca przyczyny, przebieg i efekty
planowanego do realizacji przedsiewziecia.

Co nalezy rozumiec pod pojeciem obstuga targéw?

W katalogu kosztéw kwalifikowalnych wystepuja koszty , organizacji stoiska wystawowego na targach
lub wystawie, w tym w szczegélnosci koszty wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego
podczas uczestnictwa MSP w danych targach lub danej wystawie, w tym koszty zakupu gotowych,
zindywidualizowanych elementéw zabudowy stoiska wystawowego. Na podstawie § 5 ust.
8Regulaminu konkursu nr 4/2018 , dziatania promocyjne zwigzane z udziatem w targach mogg
sktadad sie, z uwzglednieniem ust. 7, z nastepujgcych elementéw: a) dziatania zwigzane z
organizacjg i przeprowadzeniem udziatu wnioskodawcy w imprezie targowo-wystawienniczej w
charakterze wystawcy; b) organizacja i udziat w spotkaniach z kontrahentami lub potencjalnymi
kontrahentami, w tym w spotkaniach B2B i spotkaniach matchmakingowych. Za kwalifikowalne
uznaje sie koszty ustug w zakresie wynajmu niezbednych pomieszczen oraz sprzetu, zakupu ustug
ttumaczenia i zakupu ustug kateringowych; c) organizacja dla kontrahentéw lub potencjalnych
kontrahentéw pokazéw, prezentacji i degustacji produktéw. Z kosztéw wymienionych w pytaniu
kwalifikowalne sg koszty mediéw (przytaczenie do pradu, internetu itd.) i wywozu nieczystosci. W
odniesieniu do kosztéw stewardessy i osoby obstugujacej stoisko, na podstawie przedstawionego we
whniosku o dofinansowanie uzasadnienia zostanie dokonana ocena kwalifikowalnosci tych kosztéw.
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Gdzie znajde informacje odnosnie panelu Marki Polskiej
Gospodarki?

Te informacje umieszczone sg pod podanymi ponizej linkami: - Projekt panelu promocyjnego Marki
Polskiej Gospodarki; - Ksiega Marki Polskiej Gospodarki.

Czy jest ograniczenie, co do ilosci dni kwalifikowanych
mozliwych do dofinansowania w ramach jednej imprezy
targowe;j?

Nie zostaty okreslone limity co do dtugosci pobytu w zwigzku z udziatem w targach. Ocena kosztéw z
tym zwigzanych jest dokonywana w oparciu o przedstawione we wniosku o dofinansowanie projektu
uzasadnienie.

Kiedy musi by¢ ujawniony wpis do rejestru?

Dane muszg by¢ aktualne na dzien ztozenia wniosku o dofinansowanie. Jako aktualne sa
przyjmowane dane z odpowiedniego rejestrul[l], tj.: - wnioskodawca zarejestrowany w Krajowym
Rejestrze Sadowym podaje dane ujawnione w Rejestrze Przedsiebiorcéw KRS na dzien ztozenia
whniosku o dofinansowanie, - wnioskodawca zarejestrowany w Centralnej Ewidencji i Informacji o
Dziatalnosci Gospodarczej podaje dane ujawnione wna dzieh ztozenia wniosku o dofinansowanie [1]
Rejestry, o ktérych mowa w art. 50a ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. o zasadach realizacji programéw
w zakresie polityki spéjnosci finansowanych w perspektywie finansowej 2014-2020 (Dz. U. z 2018 r.
poz. 1431, z pézn. zm.).

Czy koszty paliwa sa wydatkiem kwalifikowalnym?

Koszty paliwa bedg kosztem kwalifikowalnym, o ile w odpowiedni sposéb zostang zaklasyfikowane.
Koszty paliwa kwalifikujemy wg nastepujacych zasad: 1) w kategorii "podréze stuzbowe
pracownikéw" koszty paliwa sg kwalifikowalne, jesli wskazane sg w druku delegacji (stuzbowa podréz
zagraniczna), przy czym obowigzkowo podréz musi odbywad sie samochodem stuzbowym; jesli
podréz odbywa sie samochodem prywatnym, koszt paliwa nie jest kwalifikowalny - powinien by¢
rozliczony stawkg za 1 km okreslong w rozporzadzeniu; 2) w kategorii "transport i ubezpieczenia"
koszt paliwa moze by¢ kwalifikowalny, jesli nie zawiera umowy przewozu z przewoznikiem, ale
zawiera jakakolwiek umowe na ustuge transportowa (np. wynajem samochodu), z ktérej wynika, ze
ma obowigzek zapewnienia paliwa we wiasnym zakresie; nalezy pamietad, ze standardowa ustuga
transportowa obejmuje catkowite wynagrodzenie za przewiezienie towaréw lub oséb (nie pozwala
wyodrebniac kosztéw paliwa i przenosic¢ ich na zamawiajgcego); mozna wyobrazi¢ sobie jednak
umowe o przewiezienie rzeczy (nie bedzie to umowa przewozu), w ktérej jednym ze sktadowych ceny
bedzie koszt paliwa (taki przypadek rozwazamy indywidualnie).

Czy kod PKD, w ramach ktdrego bedziemy chcieli promowacd
naszg marke, mozna dodac po ztozeniu wniosku o
dofinansowanie?

Nalezy wybra¢ numer kodu Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD) dziatalnosci, ktérej dotyczy
projekt. Kod PKD powinien by¢ podany zgodnie z rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 24 grudnia
2007 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD) (Dz.U. Nr 251, poz. 1885, z pézn. zm.) oraz
powinien zawierac¢ dziat, grupe, klase oraz podklase np. 12.34.Z Nalezy wskaza¢ tylko jeden numer
PKD okreslajacy dziatalnos¢, ktérej dotyczy projekt. W zwigzku z tym, jezeli projekt dotyczy kilku
dziatalnosci okreslonych odrebnymi numerami kodéw PKD nalezy wskaza¢ numer okreslajacy
najistotniejsza lub przewazajaca dla danego projektu dziatalnos¢ gospodarcza. Numer kodu PKD
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https://sip.legalis.pl/document-view.seam?documentId=mfrxilrxgaztemztg4za

dziatalnosci, ktérej dotyczy projekt, powinien by¢ na dzieh sktadania wniosku o
dofinansowanie ujawniony w dokumencie rejestrowym (odpowiednio w Krajowym
Rejestrze Sadowym lub Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej).
Nalezy sprawdzié, czy dziatalnos$¢, ktérej dotyczy projekt nie jest wykluczona, zgodnie z § 4
rozporzadzenia Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 10 lipca 2015 roku w sprawie udzielania przez
Polska Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnego
Inteligentny Rozwdj 2014-2020 Dz. U. z 2018 r. poz. 871 z pézn. zm.), nr referencyjny SA
42799(2015/1X), zwanym ,rozporzadzeniem”. Rodzaje dziatalnosci wykluczonych z mozliwosci
uzyskania pomocy finansowej zostaty okreslone w:

4 ust. 3 rozporzadzenia;

1 rozporzgdzenia Komisji (UE) nr 651/2014 z dnia 17 czerwca 2014 r. uznajacego niektére
rodzaje pomocy za zgodne z rynkiem wewnetrznym w zastosowaniu art. 107 i 108 Traktatu;
3 ust. 3 rozporzadzenia PE i Rady (UE) nr 1301/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r. w sprawie
EFRR i przepiséw szczegdlnych dotyczgcych celu "Inwestycje na rzecz wzrostu i zatrudnienia"
oraz w sprawie uchylenia rozporzgdzenia (WE) nr 1080/2006);

1 rozporzgdzenia Komisji (UE) nr 1407/2013 z dnia 18 grudnia 2013 r. w sprawie stosowania
art. 107 i 108 Traktatu o funkcjonowaniu UE do pomocy de minimis - w przypadku gdy w
projekcie przewidziane zostaty koszty zwigzane z uzyskaniem pomocy de minimis.

Projekt moze zosta¢ dofinansowany jedynie w przypadku, gdy nie dotyczy dziatalnosci wykluczone;.

Jak nalezy udokumentowadé wskazniki?

Zatgcznik nr 7 do Regulaminu konkursu nr 5/2019, Materiat informacyjny: kwoty ryczattowe - jako
uproszczona metoda rozliczania wydatkéw w poddziataniu 3.3.3. Wsparcie MSP w promocji marek
produktowych - Go to Brand Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj 2014-2020, wskazuje, jak
nalezy udokumentowad Instytucji Posredniczacej, wykonanie danego zadanie, wskazniki.

1. Dla kwoty ryczattowej na zadanie dot. kosztéw udziatu wnioskodawcy w charakterze
wystawcy w targach nalezy przypisa¢ wskaznik: Liczba targéw w roli wystawcy (szt.).
Weryfikacja wskaznika zostanie dokonana w oparciu o dokumenty potwierdzajgce udziat
wnioskodawcy w targach w charakterze wystawcy w postaci wpisu do oficjalnego katalogu
targowego lub innego dokumentu otrzymanego od organizatora targéw oraz kazdorazowo
dokumentacji fotograficznej, ktéra udokumentuje udziat w targach jak réwniez nabycia lub
wytworzenia oraz do instalacji na stoisku wystawienniczym trwatego i widocznego elementu
dekoracyjnego uwzgledniajgcego zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki.

2. Dla kwoty ryczattowej na zadanie dot. kosztéw organizacji wyjazdowej misji gospodarcze;j
nalezy przypisa¢ wskaznik: Liczba misji wyjazdowych (szt.). Weryfikacja wskazZnika zostanie
dokonana w oparciu o dokumenty potwierdzajgce udziat wnioskodawcy w wyjazdowych
misjach gospodarczych w postaci dokumentacji fotograficznej, biletéw wstepu na targi (jesli
whnioskodawca byt zwiedzajgcym), kopii raportu z przebiegu misji.

3. Dla kwoty ryczattowej na zadanie dot. kosztéw organizacji przyjazdowej misji gospodarczej
nalezy przypisa¢ wskaznik: Liczba misji przyjazdowych (szt.). Weryfikacja wskaznika zostanie
dokonana w oparciu o dokumenty potwierdzajgce organizacje przyjazdowych misji
gospodarczych, kopii raportu z przebiegu misji oraz dokumentacji fotograficznej.

4. Dla kwoty ryczattowej na zadania dot. kosztéw dziatahh promocyjnych nalezy przypisac
odpowiedni wskaznik:

1) Liczba materiatéw informacyjno-promocyjnych (szt.), jesli kwota ryczattowa obejmuje tylko
koszty nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji obcojezycznych lub dwujezycznych materiatéw
informacyjno-promocyjnych takich jak gadzety reklamowe, materiaty drukowane np. foldery, ulotki,
wizytéwki; 2) Liczba spotéw i filméw (szt.), jesli kwota ryczattowa obejmuje tylko koszty
produkcji i emisji spotéw reklamowych i filméw informacyjno-promocyjnych promujacych marke
przedsiebiorcy, 3) Liczba dziatan w zagranicznych mediach tradycyjnych (szt.), jesli kwota
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ryczattowa obejmuje tylko koszty zagranicznej reklamy prasowej, internetowej, reklamy w
katalogach targowych i branzowych; 4) Liczba prezentacji i pokazéw (szt.), jesli kwota
ryczattowa obejmuje tylko organizacje prezentacji produktéw, kolekcji (np. w formie showroomoéw);
5) Liczba zmian strony internetowej (szt.), jesli kwota ryczattowa obejmuje tylko koszty
przygotowania obcojezycznej strony internetowej lub obcojezycznego modutu do istniejgcej strony
internetowej; 6) Liczba dziatanh w mediach elektronicznych (szt.), jesli kwota ryczattowa
obejmuje tylko przygotowanie i prowadzenie dziatan informacyjno-promocyjnych na wyszukiwarkach
internetowych i portalach spotecznosciowych. Weryfikacja wskaznikoéw zostanie dokonana w oparciu
o dokumentacje fotograficznag wykonanych materiatéw informacyjno-promocyjnych i/lub kopii
materiatéw, co pozwoli potwierdzi¢, ze materiaty zostaty oznakowane zgodnie z zasadami
wiasciwymi dla poddziatania 3.3.3 POIR, oraz dokumentacje potwierdzajaca realizacje ustug w
postaci raportu.

5. Wskaznikiem okreslonym dla zmierzenia stopnia osiggniecia celu gtéwnego jakim jest
prowadzenie dziatahh promocyjnych na wybranych przez wnioskodawce rynkach
perspektywicznych z okreslonych w programie promocji jest wskaznik: Liczba rynkéw
perspektywicznych, na terenie ktérych bedg prowadzone dziatania promocyjne przewidziane
w projekcie (szt.). Weryfikacja wskaznika zostanie dokonana w oparciu o dokumenty
potwierdzajgce zgodnos¢ wybranego rynku perspektywicznego z rynkami perspektywicznymi
okreslonymi w wybranym przez przedsiebiorce programie promocji.

Czy w ramach pomocy publicznej moga by¢ kwalifikowane
koszty zwiazane z podrozami stuzbowymi?

Tak. Zgodnie z Regulaminem konkursu, paragrafem 5 do kosztéw kwalifikowalnych w zakresie
pomocy publicznej, o ktérej mowa w § 38 i 39 rozporzadzenia zalicza sie koszty wynajmu, budowy i
obstugi stoiska wystawowego podczas uczestnictwa MSP w danych targach lub danej wystawie, w
tym koszty:

e zakupu gotowych, zindywidualizowanych elementéw zabudowy stoiska wystawowego oraz
nabycia lub wytworzenia oraz instalacji na stoisku wystawienniczym trwatego i widocznego
elementu dekoracyjnego uwzgledniajgcego zatozenia wizualizacji Marki Polskiej
Gospodarki[1];

e podrézy stuzbowych pracownikéw przedsiebiorcy uczestniczgcego w targach, w zakresie i
wedtug stawek okreslonych w przepisach w sprawie naleznosci przystugujacych pracownikowi
zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy
stuzbowej poza granicami kraju[2], tj. koszty:

1. diet,

2. noclegéw,

3. przejazdoéw i dojazdéw srodkami komunikacji miejskiej,

4. innych niezbednych wydatkéw zwigzanych z tymi podrézami takich jak optaty za:
uzyskanie wiz, bagaz, przejazd drogami ptatnymi i autostradami, postéj w strefie
ptatnego parkowania, miejsca parkingowe;

e transportu i ubezpieczenia oséb i eksponatéw w zwigzku z udziatem w targach, tj. koszty:

1. zakupu ustug w zakresie transportu i ubezpieczenia za granica oraz na terytorium RP
pracownikéw wnioskodawcy oraz eksponatdéw, inne niz uwzglednione w kategorii
kosztéw, o ktérej mowa w pkt 2,

. odprawy celnej i spedyciji,

3. bagazu i nadbagazu, inne niz uwzglednione w kategorii kosztéw, o ktérej mowa w pkt
2.

N

[1] Beneficjenci oraz wnioskodawcy (projekty rekomendowane do wsparcia) poddziatania sa
zobowigzani do stosowania wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki na stoiskach wystawienniczych.
Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki jest dostepna na Portalu Promocji Eksportu, na stronie
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internetowe] Ministerstwa Przedsiebiorczosci i Technologii, bgdZ u Operatora programu promocji. [2]
Rozporzadzenie Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci
przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgadowej jednostce sfery
budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz. U. z 2013 r. poz. 167).

Czy mozemy uwzglednic udziat w targach, ktdre nie sa stricte z
branzy, w ktorej bedziemy sktada¢ wniosek, ale sa o
charakterze miedzynarodowym i sa witasciwym miejscem dla
pozyskania Klientow z naszej branzy?

Whnioskodawca po spetnieniu, w ramach realizacji dziatan w swojej branzy, warunkéw wymaganych w
konkursie - Przedsiebiorca biorgcy udziat w Konkursie 3.3.3 PO IR Go to brand jest zobowigzany do
realizacji w ramach Programu, co najmniej 3 dziatah promocyjnych z listy wskazanej w pkt. 9 (moga
by¢ 3 jednego rodzaju), w tym co najmniej jednego dziatania promocyjnego (misji wyjazdowej lub
stoiska) na wydarzeniu odbywajgcym sie poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, na ktérym
przewidziano organizacje narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego, jak réwniez do realizacji,
Co najmniej jednego dziatania promocyjnego na wybranym przez siebie poza unijnym rynku
perspektywicznym, z rynkéw wymienionym w programie branzowym - pozostate targi wybiera
samodzielnie sposréd targéw o charakterze miedzynarodowym. Mogg to by¢ réwniez targi, ktére nie
wpisujg sie w branze, do ktérej nalezy przedsiebiorca lecz takie, na ktérych dany Wnioskodawca
odnajdzie potencjalnych kontrahentéw. Nalezy natomiast mie¢ na uwadze, ze wziecie udziatu w
targach z innej branzy, wymaga odpowiedniego uargumentowania, np. wykazania tego, ze w
wybranych przez przedsiebiorce targach z innej branzy biorg udziat perspektywiczni kontrahenci
przedsiebiorcy.

Czy mozna wziag¢ udziat w targach tuz po ztozeniu wniosku o
dofinansowanie?

Ponoszenie wydatkéw kwalifikowalnych w konkursie jest mozliwe najwczesniej dzieh po ztozeniu
whniosku o dofinansowanie projektu. W zwigzku z tym targi odbywajgce sie w tuz po ztozeniu wniosku
sg mozliwe do uwzglednienia w konkursie. Decydujac sie na udziat w targach, ktére odbywajg sie po
ztozeniu wniosku o dofinansowanie a przed otrzymaniem informacji o przydzieleniu dofinansowania
Whnioskodawca podejmuje swego rodzaju ryzyko, gdyz w sytuacji gdyby nie otrzymat on
dofinansowania poniesione koszty nie zostang mu zwrécone. Nalezy réwniez mie¢ na uwadze, ze
konieczne jest spetnienie warunkéw w konkursie (udziat w targach ze stoiskiem narodowym i na
rynkach perspektywicznych) oraz fakt, ze maksymalna wartos¢ kosztéw kwalifikowalnych nie moze
przekroczy¢ 1 000 000 ztotych - co ma znaczenie w zwigzku z planowang iloScig podejmowanych
przez Pahstwa dziatah promocyjnych w projekcie.

Jezeli PKD firmy nie wpisuje sie w zaden branzowy program
promocji, to firma nie moze ubiegad sie o dotacje?

Branzowy program promocji skierowany jest do przedsiebiorcéw promujgcych marke produktowsg,
ktérzy prowadzg dziatalno$¢ gospodarcza w ramach przynajmniej jednej z wymienionych w nim

kategorii dziatalnosci. W zwigzku z powyzszym zapisem, jezeli kod PKD nie znajduje sie w zadnym
programie promocji to nie zostajg spetnione warunki formalne wtasciwe dla konkursu.

Czy wystarczy podac adres strony internetowej, na ktorej sa
widoczne produkty opisane we wniosku, aby byto to
potwierdzeniem prawa wnioskodawcy do dysponowania marka
produktowa promowana w ramach projektu?
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Przy opisie prawa do dysponowania markg produktowg nalezy przedstawi¢ informacje, takie jak: 1)
adres strony internetowej wnioskodawcy potwierdzajgcej posiadanie produktu pod wskazang markag
produktowg (jezeli adres strony internetowej jest inny niz strona internetowa wnioskodawcy
wskazana w pkt Il wniosku ,,Wnioskodawca - Informacje ogélne”) lub 2) rodzaj i/lub nazwe oraz date
dokumentu, z ktérego wynika prawo dysponowania marka produktowg - w takim przypadku nalezy
zatgczy¢ ten dokument do wniosku.

Czy w programach promocji branz, obowiazuje jakas lista
wydarzen (targéw/konferencji itp.), z ktorej nalezny wybrac
odpowiednie dla przedsiebiorstwa wydarzenia, w ktorych
planuje sie wziaé udziat?

Przedsiebiorca biorgcy udziat w Konkursie 3.3.3 PO IR Go to brand jest zobowigzany do realizacji w
ramach Programu, co najmniej 3 dziatah promocyjnych z listy wskazanej w pkt. 9 (moga by¢ 3
jednego rodzaju), w tym co najmniej jednego dziatania promocyjnego (misji wyjazdowej lub stoiska)
na wydarzeniu odbywajgcym sie poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej, na ktérym przewidziano
organizacje narodowego stoiska informacyjno-promocyjnego, jak réwniez do realizacji, co najmniej
jednego dziatania promocyjnego na wybranym przez siebie poza unijnym rynku perspektywicznym, z
rynké4w wymienionym w programie branzowym. Dodatkowe dziatania promocyjne zwigzane z
internacjonalizacjg i ich kierunki sg wyborem Wnioskodawcy. Co oznacza, ze po spetnieniu tych
warunkéw Wnioskodawca moze samodzielnie wybrac targi o charakterze miedzynarodowym lub
realizowad misje wyjazdowa w wybranym przez siebie kraju. Dodatkowe wybrane targi lub misje
gospodarcze muszg by¢ wtasciwe dla promocji produktu lub grupy produktéw z marki produktowe;j,
bedacej przedmiotem realizacji projektu. Nalezy jednak pamieta¢, ze maksymalna kwota kosztéw
kwalifikowalnych projektu realizowanego w ramach branzowego programu promocji wynosi

1 000 000,00 zt.

Jaka ilos¢ osob moze brac¢ udziat w targach lub misjach
gospodarczych?
Kalkulacja kwoty ryczattowej dla zadah dotyczacych udziatu w targach i misjach gospodarczych

w czesci obejmujgcej podréze stuzbowe pracownikdéw wnioskodawcy, nie moze przekroczy¢ trzech
(3) osdb.

Czy koszty delegacji krajowych sa kwalifikowalne?

Koszty delegacji krajowych nie podlegaja dofinansowaniu w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR.

Czy uczestnikami programu moga byc¢ polskie firmy, promujace
swoja marke, ale produkujace poza granica Polski?

Outsourcing produkcyjny (w tym réwniez poza granicami Polski) nie jest zabroniony w Konkursie
3.3.3 PO IR Go to brand. W ramach kryterium pod nazwg " Projekt dotyczy marki produktowej
wnioskodawcy i spetnia warunki okreslone w wybranym programie promocji" ocenie podlegac
bedzie, czy projekt dotyczy promowania marki produktowej przedsiebiorcy posiadajacego produkt
(wyrdb lub ustuge) przy wykorzystaniu zatozen wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki. Projekt musi
dotyczy¢ marki produktowej nalezacej do wnioskodawcy, ktéra bedzie promowana w ramach
projektu. Przedmiotem projektu moze by¢ konkretny produkt lub grupa produktéw, jesli naleza do
tego samego rodzaju.

Czy bedzie zatacznik dodatkowy "Szczegotowy budzet projektu”
w formie arkusza Excel?
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Dokumentacja do tegorocznego naboru zostata zmieniona. Zmodyfikowany zostat réwniez Generator
whnioskéw, w ktérym Wnioskodawca sktada wniosek. W zwigzku z tym, Instrukcja wypetniania
wniosku nie przewiduje dodawania zatgcznika "Szczegétowy budzet projektu”.

Czy obowiazkowa jest rejestracja Wnioskodawcy na Portalu
Promocji Eksportu?

Rejestracja Wnioskodawcy na Portalu Promocji Eksportu nie jest konieczna.

lle mozna ztozy¢ wnioskéw o dofinansowanie?

Whnioskodawca moze ztozy¢ wiecej niz jeden wniosek o dofinansowanie w konkursie jezeli spetnione
sg tgcznie ponizsze warunki:

¢ kazdy wniosek o dofinansownie projektu dotyczy innej marki produktowe;j;

* whnioski o dofinansowanie obejmujg uczestnictwo w réznych branzowych programach
promociji;

e w danym konkursie wnioskodawca ztozyt nie wiecej niz trzy wnioski o dofinansowanie
projektu.

Whnioskodawca moze ztozy¢ w ramach konkursu nie wiecej niz trzy wnioski o dofinansowanie pod
warunkiem spetnienia zasad okreslonych powyzej. Zasada ta nie obowigzuje, jezeli wnioskodawca
wycofat wniosek o dofinansowanie zgodnie z ust. 9. W przypadku ztozenia wiekszej liczby wnioskéw o
dofinansowanie projektu, PARP wzywa wnioskodawce do wycofania wnioskéw wykraczajgcych poza
liczbe trzech. Wnioskodawca powinien wycofaé¢ wnioski o dofinansowanie w terminie 7 dni od dnia
nastepujacego po dniu wystania przez PARP informacji o wezwaniu. W przypadku braku wycofania
takich wnioskéw o dofinansowanie, ocenie beda podlegaty trzy pierwsze ztozone wnioski o
dofinansowanie. Pozostate wnioski o dofinansowanie zostang pozostawione bez rozpatrzenia i, w
konsekwencji, nie zostang dopuszczone do oceny spetnienia kryteriéw wyboru projektéw.

Jaki jest ostateczny termin realizacji projektu?

Dokumentacja konkursowa zaktada, ze okres realizacji projektu w ramach dziatania 3.3.3 Go to
Brand, nie moze wykracza¢ poza date 31 grudnia 2020 rok.

Jak powinien wyglada¢ panel Marki Polskiej Gospodarki?

Wszelkie informacje na ten temat umieszczone sg na stronie http://trade.gov.pl.

Czy przy szacowaniu wartosci, mozliwe jest korzystanie z
wyszukiwarek typu Booking?

Jest to dopuszczalne, jednak nalezy pamietaé, ze informacje pochodzgce z jednej wyszukiwarki
internetowej, nie beda wystarczajace.

Kiedy sprawdzane jest wykorzystanie pomocy de minimis?

Limit pomocy de minimis weryfikowany na etapie zawierania umowy Pomoc de

minimis moze by¢ udzielona Wnioskodawcy pod warunkiem, ze: ~tgcznie z inng pomocg de minimis
lub pomoca de minimis w rolnictwie i rybotéwstwie, otrzymang w danym roku podatkowym oraz w
ciggu dwoch poprzedzajacych lat podatkowych z réznych Zrédet i w réznych formach, nie przekroczy
kwoty 200 000 euro dla jednego przedsiebiorcy ~w przypadku przedsiebiorcy prowadzgcego
dziatalnos¢ w sektorze drogowego transportu towaréw, nie przekroczy kwoty 100 000 euro dla
jednego przedsiebiorcy ~oraz spetnione sg inne warunki okreslone w kryterium , Kwalifikowalnos¢
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whnioskodawcy w ramach poddziatania” Do celéw ustalenia dopuszczalnego putapu pomocy de
minimis przez jednego przedsiebiorce rozumie sie jedno przedsiebiorstwo, o ktérym
mowa w art. 2 ust. 2 rozporzadzenia KE nr 1407/2013. Na etapie zawierania umowy
Whnioskodawca jest zobowigzany ztozy¢ oswiadczenie o otrzymanej wielkosci pomocy de minimis,
ktére jest weryfikowane w systemie System Harmonogramowania Rejestracji i Monitorowania
Pomocy (SHRIMP) prowadzonym przez UOKIK.

Co to jest wktad wtasny beneficjenta?

To srodki finansowe wnoszone przez Beneficjenta, ktére zostang przeznaczone na pokrycie
wydatkéw kwalifikowalnych i ktére nie zostang Beneficjentowi przekazane w formie dofinansowania
(réznica miedzy kwotg wydatkéw kwalifikowalnych a kwotg dofinansowania przekazang
Beneficjentowi); wkiad wtasny Beneficjenta nie moze pochodzi¢ ze srodkéw publicznych, w tym
dotacji/subwencji z budzetu panstwa i budzetu jednostek samorzadu terytorialnego.

Co to jest generator wnioskow i gdzie go znajde?

Generator Wnioskéw (GW) - narzedzie informatyczne udostepnione za posrednictwem strony
internetowej PARP umozliwiajagce wnioskodawcy utworzenie indywidualnego konta w systemie
informatycznym PARP oraz ztozenie wniosku o dofinansowanie w konkursie przeprowadzanym w
ramach dziatania.

Kim jest beneficjent?

To podmiot, o ktérym mowa w art.2 pkt 10 rozporzadzenia ogdlnego, ktére znajduje sie pod linkiem.
Oznacza podmiot publiczny lub prywatny oraz - wytgcznie do celéw rozporzadzenia w sprawie
EFRROW i rozporzadzenia w sprawie EFMR - osobe fizyczng, odpowiedzialnych za inicjowanie lub
inicjowanie i wdrazanie operacji; w kontekscie programdéw pomocy panstwa, w rozumieniu pkt 13
niniejszego artykutu, ,beneficjent” oznacza podmiot, ktéry otrzymuje pomoc; w kontekscie
instrumentéw finansowych na mocy czesci drugiej tytut IV niniejszego rozporzadzenia , beneficjent”
oznacza podmiot, ktéry wdraza instrument finansowy albo, w stosownych przypadkach, fundusz
funduszy oraz podmiot, o ktérym mowa w art.63 rozporzadze nia ogélnego;

Na jakich obszarach wsparcia koncentruje sie PARP w
kontekscie programu Inteligentny Rozwdj (POIR)?

PARP wspiera mikro-, matych i Srednich przedsiebiorcéw konkretnymi dziataniami, ktére dynamizujg
ich rozwéj, podnosza potencjat innowacyjnosci i konkurencyjnosci, umozliwiajg podjecie wspédtpracy z
jednostkami naukowymi i instytucjami otoczenia biznesu. Koncentrujemy sie na pieciu obszarach
wsparcia:

inwestycje w innowacje
dizajn

rynek start-upowy

ustugi dla przedsiebiorstw
internacjonalizacja

W jaki sposob PARP uczestniczy w programie Inteligentny
Rozwéj (POIR)?
PARP uczestniczy w programie Inteligentny Rozwdj jako Instytucja PosSredniczgca odpowiedzialna za

realizacje wybranych instrumentéw w ramach osi priorytetowych: Il (Wsparcie otoczenia i potencjatu
przedsiebiorstw do prowadzenia dziatalno$ci B+R+1) i lll (Wsparcie innowacji w przedsiebiorstwach).
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Czym jest Program Operacyjny Inteligentny Rozwoj (POIR)?

Program Operacyjny Inteligentny Rozwéj (POIR) zostat stworzony z mysla o wszystkich, ktérzy chca
rozwijac sie inteligentnie i dynamicznie, przekracza¢ granice wyobrazni i geograficzne, budowacd
nowoczesng gospodarke i burzy¢ ograniczenia. POIR jest programem kompleksowym - wspiera
innowacyjng przedsiebiorczos¢ na wszystkich etapach: od idei, poprzez badania i rozwdj, az do
wprowadzenia innowacji na rynek. Dzieki temu wywiera realny pozytywny wptyw na naszg
gospodarke, zycie, codziennos$¢. POIR powigzany jest z Krajowymi Inteligentnymi Specjalizacjami. To
wybrane, najbardziej perspektywiczne i posiadajgce najwiekszy potencjat innowacyjnosci oraz
konkurencyjnosci branze polskiej gospodarki. Projekty i dziatania, ktére chcesz sfinansowad w
ramach Inteligentnego Rozwoju, powinny wpisywac sie w system Krajowych Inteligentnych
Specjalizacji.

Czy jest ograniczenie, co do ilosci dni kwalifikowanych,
mozliwych do dofinansowania w ramach jednej imprezy
targowej?

Nie zostaty okreslone limity co do dtugosci pobytu w zwigzku z udziatem w targach. Ocena kosztow z
tym zwigzanych jest dokonywana w oparciu o przedstawione we wniosku o dofinansowanie projektu
uzasadnienie.

Czy Wnioskodawca powinien uwzgledni¢ we wniosku koszty
zwiazane z organizacja narodowych stoisk informacyjnych?

Zgodnie z zapisami Programu Promocji Branzowych, narodowe stoiska informacyjne beda
organizowane w ramach dziatan promocyjnych, ogélnie promujacych catg branze. Stoisko narodowe
bedzie zatem finansowane w ramach poddziatania 3.3.2 POIR, a nie ze srodkéw poddziatania 3.3.3
POIR. Ponadto stoisko bedzie takze organizowane i obstugiwane przez operatora programu
branzowego, a nie przez Beneficjenta poddziatania 3.3.3 POIR.

Od kiedy mozna rozpoczac realizacje projektu?

Rozpoczecie realizacji projektu moze nastgpi¢ najwczesniej po dniu ztozenia wniosku. W przypadku
rozpoczecia przez Wnioskodawce realizacji projektu z naruszeniem powyzszej zasady, wszystkie
wydatki w ramach projektu stajg sie niekwalifikowalne. Wyjatek stanowi koszt rezerwacji miejsca
wystawowego na targach, optaty rejestracyjnej za udziat w targach oraz wpisu do katalogu
targowego. Koszty te moga by¢ kwalifikowalne, pod warunkiem, ze zostaty poniesione nie wczesniej
niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o dofinansowanie. Za rozpoczecie realizacji projektu
uznaje sie dzien zaciagniecia pierwszego prawnie wigzacego zobowigzania do zaméwienia ustug
zwigzanych z realizacjg projektu, z wytgczeniem dziatan i wydatkéw zwigzanych z rezerwacjg miejsca
wystawowego na targach, optata rejestracyjna za udziat w targach oraz wpisem do katalogu
targowego. Dziatan przygotowawczych, w szczegdélnosci ustug doradczych zwigzanych z
przygotowaniem projektu, w tym analiz przygotowawczych (technicznych, finansowych,
ekonomicznych), nie uznaje sie za rozpoczecie realizacji projektu. Z uwagi na fakt, ze projekt nie
moze zostad rozpoczety przed dniem ani w dniu ztozenia wniosku o dofinansowanie, nie nalezy
zawierad zadnych uméw z wykonawcami, poza wyjatkiem wskazanym powyzej. Zrealizowanie
petnego zakresu rzeczowego i finansowego projektu wraz ze ztozeniem wniosku o ptatnos¢ koncowa
musi nastgpi¢ najpdzniej do dnia 31 grudnia 2020 r.

Czy mozna w ramach poddziatania promowadé wiecej niz jeden
produkt?

Przedmiotem projektu moze by¢ konkretny produkt lub grupa produktéw, jesli nalezg do tego
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samego rodzaju.

Czy mozna zgtosic sie w innej branzy niz te wymienione w
konkursie?

Nie mozna zgtosi¢ sie w innej branzy.
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