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Program promocji o charakterze ogolnym dla
przedsiebiorcow — WIETNAM — wersja z dnia 19.03.2018 r.

I.  Informacje o programie promocji.

Program promocji opracowany zostat w ramach poddziatania 3.3.2 ,Promocja gospodarki
w oparciu o polskie marki produktowe — Marka Polskiej Gospodarki — Brand” Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozwdj (PO IR).

Udzial przedsigbiorcow w programie promocji sfinansowany zostanie ze $rodkéw
poddziatania 3.3.3 ,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PO IR,
za ktorego realizacje odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz dziatan promocyjnych przeznaczonych dla
przedsiebiorcow, ktory uzupelniony zostat o tzw. Dziatania ogélne promujgce polska
gospodarke. Program promocji przygotowany zostat w taki sposéb, aby zapewnié
komplementarnos¢ dziatan podejmowanych na rzecz promocji wybranych branz na rynku
wietnamskim.

[I.  Adresaci programu promociji.

1. Program skierowany jest do mikro, matych i $rednich przedsigbiorcow, ktorzy prowadzg
dziatalno$¢ gospodarczg o profilu zgodnym z tematykg targéw, w ktorych zamierzajg wzig¢
udziat w ramach programu promociji.

2. Termin realizacji programu — 5 kwietnia 2018 r. — 31 grudnia 2019 r.

lll.  Zasady udzielania wsparcia na udziat w program ie.

Przedsigbiorcy, mogg ubiega¢ sie o wsparcie finansowe na pokrycie czesci kosztow dziatan
promocyjnych, objetych programem zgodnie z katalogiem kosztow kwalifikowanych
wykazanych w rozporzgdzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 10 lipca 2015 r.
w sprawie udzielania przez Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci pomocy finansowej
w ramach Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj 2014-2020 (Dz. U. poz. 1027).
Maksymalna tgczna wartos¢ wydatkow kwalifikowanych, objetych wsparciem finansowym,
nie moze przekroczyé kwoty 500 000 zi.

SzczegoOtowe informacje nt. warunkow udzielania wsparcia oraz przyjmowania wnioskow
w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR zostang zamieszczone na stronie internetowej Polskiej
Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci, w dniu ogtoszenia konkursu.
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IV.  Dziatania promocyjne przewidziane w programie p  romocji dla przedsi ebiorcow.

A. Zakres dziata A obligatoryjnych, w ktérych musz g wziaé udziat przedsi ebiorcy
korzystaj acy z programu

1. Przedsiebiorca, w trakcie trwania calego programu, zobowigzany jest do wziecia udziatu
w charakterze wystawcy w przynajmniej dwéch (2) imprezach targowych wymienionych
w ponizszej tabeli:

Narodowe
Lp. Nazwa targow Miejsce* Termin* §t0|ska .
informacyjno-
promocyjne
BRANZA BUDOWLANA
21-25 czerwiec 2018,
26-30 wrzesien 2018,
19-23 grudzien 2018,
1. VIETBUILD Ho Chi Minh czerwiec, wrzesien,
grudzien 2019
Targi 3 razy w roku
BRANZA SPOZYWCZA
8-11 sierpien 2018 -
Ho Chi Minh,
7-10 listopad 2018 -
5 VietFood & Propack Ho Chi Minh / | Hanoi
' Vietnam Hanoi sierpien / listopad 2019
(targi dwa razy w roku
naprzemiennie HCMC
i Hanoi)
s |FOODANDHOTEL |\ it | tagiorganzowane oo
' VIETNAM gtorg
dwa lata
4. VIETNAM FOODEXPO Ho ChiMinh | t4-17listopad 2018, | Stoisko 2019
listopad 2019
BRANZA MASZYNOWA (OGOLNOPRZEMYSLOWA)
5 Vietnam International Hanoi 23-26 pazdziernik 2018
' Industrial Fairs pazdziernik 2019
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6 VIETNAM Hanoi 8-10 sierpien 2018,
' MANUFACTURING EXPO sierpien 2019
7. MTA VIETNAM Ho ChiMinh | >~ lipiec 2018,
lipiec 2019
BRANZA MEDYCZNA
PHARMED and - 19-22 wrzesien 2018, .
8. HEALTHCARE VIETNAM | O CIMInh 1 esien 2019 Stoisko 2019
3-5 kwiecien 2019
9. ANALYTICA Ho Chi Minh targi organizowane co
dwa lata
2-4 sierpien 2018 — Ho
Chi Minh,
6-8 grudzien 2018 -
Ho Chi Minh/ | Hanoi,
10 MEDIPHARM EXPO Hanoi 2019 - Ho Chi Minh /
Hanoi (targi dwa razy
w roku naprzemiennie
HCMC i Hanoi)
BRANZA SAMOCHODOWA
AUTOTECH and - 24-27 maj 2018,
1. | ACCESSORIES FAIRS Ho ChiMinh | 2019
INNE
11-14 kwiecien 2018, Stoisko Hanoi
. kwiecieh 2019 - Hanoi | 2019
Hanoi
VIETNAM EXPO (kwiecier'\)/ 5-8 grudzieh 2018,
12. o .
Targi wielobranzowe Ho Chi Minh gr_ud2|en 2.019 Ho Chi
. Minh (targi dwa razy w
(grudzien) o
roku naprzemiennie
HCMC i Hanoi)
VIETWATER + RE+EE
VIETNAM :
13. Ho Chi Minh r? "Stg‘;%dlém&
Branza technologie IStopa
srodowiskowe i wodne
ENERTEC EXPO e
14. Ho Chi Minh |1.8.'212!'g$° 2018,
Branza OZE Ipiec
Electric & Power Vietnam 12-14 wrzesien 2018,
15. Ho Chi Minh targi organizowane co
Branza OZE/ energetyczna dwa lata
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VIFA
16. Branza Ho Chi Minh marzec 2019
meblarska/akcesoria
domowe
COSMOBEAUTY Stoisko 2019
VIETNAM
17. | Branza Ho ChiMinh | o0 KIS0 ® 2018
kosmetyczna/zdrowa wiecien
zywnosé/medycyna
estetyczna
SAIGONTEX
18. Branza Ho Chi Minh il-_14_ k\{vgegllzn 2018,
odziezowa/maszyny wiecien
branzowe

* Z uwagi na specyfike rynku wietnamskiego zaréwno daty jak i miejsca odbywania sie targéw moga ulec zmianie.
Mozliwe jest tez zastgpienie danych targéw przez inne.

2. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie zobowigzany jest do zakupu przynajmniej
jednej ustugi doradczej w zakresie przygotowania wejscia na rynek wietnamski,
w zwigzku z udziatem w targach odbywajgcych sie na tym rynku. Ustugi doradcze muszg
zostac¢ nabyte od podmiotu posiadajgcego potencjat do swiadczenia ustugi doradczej, w
postaci oddziatu firmy, jej przedstawicielstwa lub wspétpracownikédw na rynku, ktérego
dotyczy przedmiotowa ustuga doradcza lub od podmiotu bezposrednio dziatajgcego na
tym rynku.

3. Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu jest zobowigzany do wziecia udziatu
w minimum jednej grupowej, wyjazdowej misji gospodarcze;j.

Program wizyty powinien zosta¢é opracowany w porozumieniu z zainteresowanymi
uczestnikami i obejmowac przynajmniej udziat w spotkaniu b2b oraz organizacje pokazu
badz prezentacji. Misja powinna mie¢ charakter grupowego wyjazdu minimum
3 przedsiebiorcéw, trwajgcego nie diluzej niz 3 dni na miejscu. W ramach etapu
przedmisyjnego organizator misji zobowigzany jest do przeprowadzenia szkolenia
uczestnikbw misji z zakresu regulacji/kultury biznesowej etc. W ramach etapu
pomisyjnego, organizator jest zobowigzany do wspierania przedsiebiorcow
w podtrzymywaniu nawigzanych podczas misji kontaktow handlowych. Przedsigebiorcy
bioracy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczych sg zobowigzani do przygotowania
raportu z przebiegu misji zawierajgcego w szczego6lnosci program misji, program spotkan
b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw. Raport z misji gospodarczej
powinien zosta¢ przedstawiany realizatorowi programu promocji w celach
informacyjnych.

4. Przedsiebiorca, w trakcie calego programu, zobowigzany jest do wziecia udziatu
w przynajmniej jednym dziataniu, o ktérym mowa w pkt. B.
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5. Przedsiebiorca, do dnia ztozenia wniosku o dofinansowanie powinien zarejestrowaé
I zweryfikowa¢ swojg firme na portalu trade.gov.pl.

6. Przedsiebiorca przed wyjazdem na targi zobowigzany jest wzig¢ udziat
w zorganizowanym w Polsce seminarium informacyjnym na temat realibw prowadzenia
biznesu w Wietnamie.

B. Zakres dziala n fakultatywnych, w ktorych mog a wziaé udziat przedsi ebiorcy
korzystaj acy z programu:

1. Przedsiebiorca, w trakcie trwania calego programu moze zorganizowa¢é max. 6
przyjazdowych misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla dealeréw, kontrahentéw oraz
dziennikarzy, dziatajacych na rynku wietnamskim, bezposrednio zwigzanych z branza,
ktorg reprezentuje przedsiebiorca. Misja gospodarcza musi obejmowac prezentacje firmy
przedsiebiorcy, organizacje pokazu bgdz prezentacje produktu. Misja nie powinna trwac
dtuzej niz 3 dni na miejscu.

Przedsiebiorca zobowigzuje sie, ze dziennikarz uczestniczagcy w misji opublikuje
W reprezentowanym przez siebie czasopismie, portalu internetowym, artykut bedacy
wynikiem uczestnictwa w misji.

Przedsiebiorca organizujgcy przyjazdowg misje gospodarczg jest zobowigzany do
przygotowania raportu z przebiegu misji zawierajgcego opis przebiegu misji oraz dane
kontaktowe uczestnikbw misji. Raport z misji gospodarczej jest przedstawiany
realizatorowi programu promaocji w celach informacyjnych.

2. Przedsiebiorca ma mozliwosé organizacji indywidualnej misji gospodarczej, przy czym
misja taka powinna trwac¢ nie dluzej niz trzy (3) dni na miejscu i obejmowac co najmniej:
spotkanie/a z minimum dwoma (2) kontrahentami, organizacje pokazu badz prezentaciji
dla kontrahentow.

Przedsiebiorcy biorgcy udziat w misjach gospodarczych sg zobowigzani po odbyciu misji
przygotowac raport z przebiegu misji gospodarczej zawierajgcy w szczegolnosci program
misji, w tym program spotkan b2b oraz dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw.
Raport z misji gospodarczej jest przedstawiany realizatorowi programu promocji w celach
informacyjnych.

C. Zakres dziata n fakultatywnych - uzupetniaj acych, w ktorych mog a wziaé udziat
przedsi ebiorcy korzystaj acy z programu:

1. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ realizacji dziatan informacyjno—
promocyjnych, w ramach ktoérych refundowane bedg koszty:

ow przypadku, kiedy warunek ten nie zostanie spaipio kwota wydatkéw  kwalifikowalnych  zwranych
z organizagj przyjazdowej misji gospodarczej, zostanie abna odpowiednio o kwet wydatkéw zwjzanych z udzialem
w misji dziennikarzy, ktérzy nie opublikowali artyku.
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a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéw  dekoracyjnych

b)

uwzgledniajgcych zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. panelu
promocyjnego MPG;

nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materiatow informacyjno-promocyjnych
takich jak gadzety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wizytéwki;

przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych;

przygotowania lub ttumaczenia strony internetowej wnioskodawcy;

produkcji i emisji spotéw i filmow informacyjno-promocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki w tym panelu promocyjnego MPG dostepne sg
na Portalu Promocji Eksportu i stronie Ministerstwa Przedsiebiorczosci i Technoloqii .

V.

Dziatania promocyjne ogolne.

1. Realizator programu promocji na rynku wietnamskim zostanie wybrany przez
Ministerstwo Przedsiebiorczosci i Technologii zgodnie z ustawg Prawo zaméwien
publicznych. Informacja o wyborze realizatora programu promocji zostanie
zamieszczona na stronie internetowej www.mpit.gov.pl i www.trade.gov.pl. W przypadku
braku realizatora programu przedsiebiorca ma mozliwo$¢ skorzystania jedynie z dziatan
promocyjnych dla przedsigbiorcow okreslonych w pkt IV.

2. W ramach dziatan ogolnych promujacych polskg gospodarke na rynku wietnamskim
zaplanowano:

YV VV VY

organizacje wizyt studyjnych dla zagranicznych kontrahentéw,

organizacje wizyt studyjnych dla zagranicznych dziennikarzy,

dostep do informacji nt. rynku i pomoc w poszukiwaniu partneréw handlowych,
reklamy i publikacje z naciskiem na internet i media spotecznosciowe,

organizacje na wybranych targach narodowych stoisk informacyjno - promocyjnych
stuzgcych wsparciu polskich przedsiebiorcéw obecnych na targach poprzez:

0o mozliwos¢ bezptatnego korzystania z miejsca do odbywania spotkan
z kontrahentami;

0 mozliwos¢ zamieszczenia reklamy firmy wraz 2z lokalizacjg stoiska
wystawienniczego w katalogu informacyjnym wydawanym na dane targi;

0 mozliwos¢ korzystania z ustug informacyjnych obstugi stoiska informacyjno —
promocyjnego o produktach i lokalizacji firmy.



