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Program promocji branzy polskich
specjalnosci zywnosciowych -

informacja dla przedsiebiorcow
—wersja z dnia 14.06.2019 r.

l. Informacje o programie promociji.

Program promociji branzy polskich specjalnosci zywnosciowych opracowany zostat w
ramach poddziatania 3.3.2 ,Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki
produktowe — Marka Polskiej Gospodarki — Brand” Programu Operacyjnego
Inteligentny Rozwdj (PO IR).

Udziat przedsiebiorcow w programie promociji sfinansowany zostanie ze srodkéw
poddziatania 3.3.3 ,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand”
PO IR, za ktérego realizacje odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz dziatan promocyjnych przeznaczonych
dla przedsiebiorcéw, ktory uzupetniony zostat o tzw. dziatania ogdlne promujgce
polskag branze polskich specjalnosci zywnosciowych. Program promociji przygotowany
zostat w taki sposob aby zapewni¢ komplementarnos¢ dziatann podejmowanych na
rzecz promocji polskiego sektora polskich specjalnosci zywnosciowych.

Il. Adresaci programu promocji.

1. Program skierowany jest do Mikro, Matych i Srednich przedsiebiorcow?
promujgcych marke produktowg nalezgca do przedsiebiorcy, ktdrzy prowadzg
dziatalnos¢ gospodarczg w ramach przynajmniej jednej z ponizszych kategorii
dziatalnosci (PKD 2007) 2:

a) 10.1 - Przetwarzanie i konserwowanie miesa oraz produkcja wyrobéw z miesa:

10.11.Z - Przetwarzanie i konserwowanie miesa, z wytgczeniem migsa z
drobiu,

10.12.Z - Przetwarzanie i konserwowanie miesa z drobiu,

10.13.Z - Produkcja wyrobdw z miesa, wtgczajgc wyroby z miesa drobiowego.
b) 10.3 - Przetwarzanie i konserwowanie owocow i warzyw:

10.32.Z - Produkcja sokdéw z owocdw i warzyw,

1 Definicja Mikro, Matego i Sredniego przedsiebiorcy jest okreslona w zatgczniku nr | do rozporzadzenia
KE nr 651/2014.

2 Peing Liste klasyfikacji okresla Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 24 grudnia 2007 r. w sprawie
Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (Dz.U. 2007 nr 251 poz. 1885 z pézn. zm.).
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10.39.Z - Pozostate przetwarzanie i konserwowanie owocow i warzyw.

c) 10.4 — Produkcja olejow i ttuszczow pochodzenia roslinnego i zwierzecego:
10.41.Z - Produkcja olejow i pozostatych ttuszczow ptynnych,
10.42.Z - Produkcja margaryny i podobnych ttuszczéw jadalnych.

d) 10.5 - Wytwarzanie wyrobow mleczarskich:
10.51.Z - Przetworstwo mleka i wyréb seréw.

e) 10.6 - Wytwarzanie produktow przemiatu zboz, skrobi i wyrobow skrobiowych:
10.61.Z - Wytwarzanie produktéw przemiatu zboz.

f)  10.7 - Produkcja wyrobéw piekarskich i mgcznych:
10.71.Z - Produkcja pieczywa, swiezych wyrobdw ciastkarskich i
ciastek, 10.72.Z - Produkcja wyrobow ciastkarskich, 10.73.Z -
Produkcja makaronéw.

g) 10.8 - Produkcja pozostatych artykutéw spozywczych:
10.82.Z - Produkcja kakao, czekolady i wyrobow cukierniczych,
10.83.Z - Przetworstwo herbaty i kawy,
10.84.Z - Produkcja przypraw,
10.85.Z - Wytwarzanie gotowych positkow i dan,
10.86.Z - Produkcja artykutow spozywczych homogenizowanych i zywnosci
dietetyczne,.

h) 11.0 - Produkcja napojow:
11.07.Z - Produkcja napojow bezalkoholowych; produkcja wéd mineralnych i
pozostatych wod butelkowanych.

2. Termin realizacji programu — 5 kwietnia 2018 r. — 30 czerwca 2020 r.

lll. Zasady udzielania wsparcia na udziat w programie.

Przedsiebiorcy, mogg ubiegac sie o wsparcie finansowe na pokrycie czesci kosztéw
dziatann promocyjnych, objetych programem zgodnie z katalogiem kosztow
kwalifikowanych wykazanych w rozporzadzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia
10 lipca 2015 . w sprawie udzielania przez Polskg Agencje Rozwoju
Przedsiebiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnego Inteligentny
Rozwdj 2014-2020 (Dz. U. poz. 1027).

Maksymalna tgczna wartos¢ wydatkdw kwalifikowanych, objetych wsparciem
finansowym, nie moze przekroczyé kwoty 1 min zi.

Szczegotowe informacje nt. warunkéw udzielania wsparcia oraz przyjmowania
wnioskdéw w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR, zostang zamieszczone na stronie
internetowej Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci w dniu ogtoszenia konkursu.
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IV. Dzialania promocyjne przewidziane w programie
promocji  dla przedsiebiorcéw.

A. Zakres obowigzkowych dziatan promocyjnych:

1. Przedsiebiorca zobowigzany jest wybra¢ przynajmniej jeden (1) z ponizszych
pozaunijnych rynkéw perspektywicznych, ktéry bedzie zgodny ze strategig
ekspansji firmy:

a) Chiny,

b) Indie,

c) Japonia,

d) Korea Potudniowa,

e) Stany Zjednoczone Ameryki Pétnocnej (USA),
f)  Wietnam,

g) Republika Potudniowej Afryki (RPA),

h) Zjednoczone Emiraty Arabskie (ZEA).

2. Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu, zobowigzany jest do wziecia
udziatu w charakterze wystawcy w przynajmniej trzech (3) dziataniach targowych,
o ktérych mowa ponizej, przy czym przynajmniej jedno (1) z tych dziatan stanowic
powinno impreze targowg, w ramach ktorej zostanie zorganizowane narodowe
stoisko informacyjne® oraz jedno (1) z tych dziatan stanowi¢ powinna impreza
targowa, na jednym z rynkoéw perspektywicznych wybranych przez przedsiebiorce
z okreslonych w pkt. IV.A.1.

Tabelanr 1. Wykaz targébw branzowych organizowanych na rynkach
perspektywicznych.

Miejsce . . Narodowe
. . .| Termin odbywania sie :
L.p. | Nazwa targéw odbywania sie X stoisko
g targow . .
targéw informacyjne
1. | Africa’s Big 7 ﬁg‘:r‘”eswg’ czerwiec 2018, 2019 | 2018
2. | SIAL China iﬁ?:fhaj’ maj 2018, 2019 2018, 2019
ANUFOOD China [/ d.
3. World Pekin, Chiny listopad 2018, 2019 2018
Food of Beijing
4. FOOD TAIPEI Tajpej, Chiny czerwiec 2018, 2019

Guangzhou International

Food & Ingredient Fair Kanton, Chiny | czerwiec 2018, 2019

3 Dowolne targi podczas, ktorych planowana jest organizacja stoiska narodowego, na dowolnym rynku.
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uropejski Fundusz
Inteligentny Rozwoj - Polska Rozaojup:égioialnego
Miejsce . .. Narodowe
. . .| Termin odbywania sie .
L.p. | Nazwa targow odbywania sie L stoisko
. targow . .
targow informacyjne
6. Food & Hotel China iﬁ?:fhaj’ listopad 2018, 2019
7. | HKTDC Food Expo Hongkong, sierpien 2018, 2019
Hongkong Chiny
8. | HOFEX Hongkong, maj 2019
Chiny
VIETFOOD & Ho Chi Minh, o
9. BEVERAGE Wietnam sierpien 2018, 2019 2018
10. | Food & Hotel Vietnam Hq Chi Minh, kwiecien 2019
Wietnam
11, | Annapoorna World of Mumbaj, Indie | wrzesien 2018, 2019 | 2018
Food India
12. | Seoul Food & Hotel Seul, Korea | . 5018, 2019
Potudniowa
13. | Biofach Japan Tokio, Japonia | sierpien/wrzesien 2018
Speciality Food Festival, pazdziernik/listopad
14. | Yummex, Future Food Dubaj, ZEA 2018, 2019
Live
15. | Gulfood Manufacturing Dubaj, ZEA listopad 2018, 2019
16. | Gulfood Dubaj, ZEA luty 2019
17. | SIAL Middle East QEK Dhab, | o udzien 2018, 2019
18. | WOP Dubai Dubaj, ZEA pazdziernik 2018, 2019
Nowy Jork, | Czerwiec/lipiec 2018,
19. | Summer Fancy Food USA 2019
20. | Winter Fancy Food San Francisco, styczen 2019
USA
21. | Biofach America Baltimore, USA | wrzesiehn 2018, 2019
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Inteligentny Rozwdj
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Unia Europejska

Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego

Tabela nr 2. Wykaz targéw branzowych organizowanych na rynkach
zagranicznych poza UE.

Miejsce . .. Narodowe
. . .| Termin odbywania sie :
L.p. | Nazwa targow odbywania sie L stoisko
. targow . :
targow informacyjne
1. Prodexpo Minsk, Biatorus | pazdziernik 2018, 2019
2. Djazagro Algier, Algieria | kwiecien 2018, 2019
SIAM ,Salon de Meknes, L
3. I’Agriculture au Maroc” Maroko kwiecien 2018, 2019
4. Food Africa Cairo Kair, Egipt grudzien 2018, 2019
Atmaty, pazdziernik/listopad
5. WorldFood Kazachstan Kazachstan 2018, 2019
czerwiec/lipiec 2018,
6. Iran Agro Teheran, Iran 2019
iIFOOD International
7. Exhibition of Food and Meszhed, Iran | sierpien 2018, 2019
Food Processing
Ibex International Flour
8. and Bakery Industry Teheran, Iran | grudzien 2018, 2019
Exhibition
9. | Food & Hotel Asia Singapur, kwiecier 2018
Singapur
MIFB (Malaysian Kuala Lumour
10. | International Food & : pur, czerwiec 2018, 2019
Malezja
Beverage)
11. | Food & Hotel Malaysia | KU Lumpur, 1 o sies 2019
Malezja
Saudi Agriculture & Saudi | Rijad, Arabia e
12. Agrofood Saudyjska pazdziernik 2018, 2019
Toronto/
13. | SIAL Canada Montreal, maj 2018, 2019
Kanada
Food & Drink Market / Toronto,
14. | d.The Good Food & Drink | Kanada listopad 2018, 2019
Festival
14a. Grocery & Speciality Food | Vancouver, kwiecien 2018, 2019
West Kanada
15. | Alimentaria Mexico Meksyk marzec 2018




e Rzeczpospolita i VMo, ORSRE
Inteligentny Rozwoj - olska Polska * Rozwoju Regionalnego

Tabela nr 3. Wykaz targéw branzowych o znaczeniu miegdzynarodowym
organizowanych na rynkach UE.

Miejsce . .. Narodowe
. . .| Termin odbywania sie .
L.p. | Nazwa targéw odbywania sie . stoisko
. targow . .
targow informacyjne
1. SIAL Paris International Paryz, Francja | pazdziernik 2018 2018
Food Exhibition
2. ANUGA Kolonia, pazdziernik 2019
Niemcy
3. Alimentaria Barcelona, kwiecien 2018
Hiszpania
4. ISM Kolonia, styczen 2019
Niemcy
5. Fruit Logistica Berlin, Niemcy | luty 2019
3. Jezeli z przyczyn niezaleznych od przedsiebiorcy nie wzigt on udziatu w imprezie

targowej (z tabel 1-3) w roku 2018 lub 2019, przedsiebiorca ma mozliwo$¢é zamiany
imprezy targowej (z tabel nr 1-3) na impreze odbywajgcg sie w 2020 r.

Jesli w ramach imprezy targowej w edycji branzowych programow promociji z 2020
r. jest organizowane narodowe stoisko informacyjne, to udziat przedsiebiorcy w tej
imprezie jest uznawany za udziat w imprezie targowej, w ramach ktérej zostanie
zorganizowane narodowe stoisko informacyjne w rozumieniu wymagan niniejszego
programu.

Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie zobowigzany jest do zakupu
przynajmniej jednej (1) ustugi doradczej w zakresie przygotowania wejscia na rynki
perspektywiczne wymienione w ramach pkt IV.A.1, w zwigzku z udziatem w targach
odbywajgcych sie na tych rynkach (tj. wnioskodawca w ramach projektu musi wzig¢
udziat w charakterze wystawcy w targach odbywajgcych sie na terenie tych krajéw).
Ustugi doradcze muszg zosta¢ nabyte od podmiotu posiadajgcego potencjat do
Swiadczenia ustugi doradczej, w postaci oddziatu firmy, jej przedstawicielstwa lub
wspotpracownikdw na rynku, ktérego dotyczy przedmiotowa ustuga doradcza lub
od podmiotu bezposrednio dziatajgcego na tym rynku.

Przedsiebiorca, w trakcie catego programu, niezaleznie od liczby wybranych
rynkow perspektywicznych z okreslonych w pkt. IV.A.1, zobowigzany jest do
wziecia udziatu w przynajmniej jednym (1) dziataniu z pkt. B, przy czym co najmniej
1 dziatanie musi dotyczy¢ wskazanych przez przedsiebiorce pozaunijnych rynkéw
perspektywicznych okreslonych w pkt IV.A.1.

Przedsiebiorca, do dnia zilozenia wniosku o dofinansowanie powinien
zarejestrowac i zweryfikowac swojg firme na Portalu Promocji EKsportu.
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B. Zakres wymaganych rodzajéow dziatan promocyjnych:

1. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ zakupu jednej (1) ustugi
szkoleniowej w zakresie umiedzynarodowienia przedsiebiorcy na rynkach
perspektywicznych wymienionych w ramach pkt IV.A.1, w zwigzku z udziatem w
targach odbywajgcych sie na tych rynkach (tj. wnioskodawca w ramach projektu
musi wzig¢ udziat w charakterze wystawcy w targach odbywajgcych sie na terenie
tych krajow).

2. Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu, ma mozliwo$¢ wziecia udziatu
w maksymalnie dwoch (2) grupowych wyjazdowych misjach gospodarczych,
ktérych celem jest rozpoznanie rynku, nawigzanie kontaktdéw biznesowych,
wymiana doswiadczen, co doprowadzi¢ powinno do nawigzania wspoétpracy
handlowej. Program ewentualnej wizyty powinien zosta¢C opracowany w
porozumieniu z zainteresowanymi uczestnikami i obejmowacé przynajmniej udziat
w spotkaniu b2b oraz udziat w store-check (wizyta w punktach handlowych
charakterystycznych dla rynku) lub organizacje pokazu badz prezentacji. Misja
powinna mieC charakter grupowego wyjazdu minimum 3 przedsiebiorcow,
trwajgcego nie dluzej niz 3 dni na miejscu i byé zwigzana z udziatem w
miedzynarodowym wydarzeniu branzowym, o ktérych mowa w tabeli 1, 2 lub 4.

Tabela nr 4. Wykaz misji gospodarczych

L.p. | Nazwa dziatania Mifejsce_ odbywania sie T_ermi? odt.)ywania
dziatania sie dziatania
Misja gospodarcza do
1. | Japonii podczas targow Tokio, Japonia sierpien 2018, 2019
Biofach
Misja gospodarcza do
2. | Singapuru podczas targéw | Singapur, Singapur kwiecien 2018
Food & Hotel Asia
Misja gospodarcza do ZEA .
3. podczas targéw Gulfood Dubayj, ZEA luty 2019
Misja gospodarcza do
USA podczas targow czerwiec/lipiec 2018,
4. | oo P g Nowy Jork, USA 5010 P
Fancy Food
Misja gospodarcza do
5, | USA podezas targow Baltimore, USA wrzesien 2018, 2019
" | Biofach : ’
America
Wystawa polskiej zywnosci
6. | na gietdzie spozywczej Francja 2018
Rungis pod Paryzem
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W ramach etapu przedmisyjnego organizator misji zobowigzany jest do
przeprowadzenia szkolenia uczestnikbw misji z zakresu regulacji/kultury
biznesowej etc. W ramach etapu pomisyjnego, organizator jest zobowigzany do
wspierania przedsiebiorcow w podtrzymywaniu nawigzanych podczas misji
kontaktéw handlowych.

Przedsiebiorcy biorgcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczych sg
zobowigzani po odbyciu misji przedstawi¢ raport z przebiegu misji gospodarczej
zawierajgcy w szczegolnosci program misji, w tym program spotkan b2b oraz dane
kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw. Raport z misji _gospodarcze| jest
przedstawiany operatorowi branzowego programu promocji w__ celach
informacyjnych.

Wyjazdowa grupowa misja gospodarcza moze by¢ zorganizowana samodzielnie
przez przedsiebiorce.

3. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ organizacji indywidualnej

misji gospodarczej do wskazanego przez przedsiebiorce pozaunijnego rynku
perspektywicznego z krajow wymienionych w pkt. IV.A.1. W ramach misji mozliwe
jest wziecie udzialu w miedzynarodowym wydarzeniu branzowym wskazanym w
tabeli 1 w pkt. IV.A.2. Misja powinna mie¢ charakter indywidualnego wyjazdu
przedsiebiorcy, trwajgcego nie dtuzej niz 3 dni na miejscu.
Przedsiebiorcy biorgcy udziat w wyjazdowych misjach gospodarczych sg
zobowigzani do przygotowania raportu z przebiegu misji zawierajgcego w
szczegoblnosci program misji, program spotkan b2b oraz dane kontaktowe
odwiedzanych kontrahentéw. Raport z misji gospodarczej powinien zostac
przedstawiany operatorowi programu promocji w celach informacyjnych.

4. Przedsiebiorca, w trakcie trwania catego programu moze zorganizowac
maksymalnie 6 przyjazdowych misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla
dealerow, kontrahentow oraz dziennikarzy bezposrednio zwigzanych z branzg
zywnosci, ktorych celem jest prezentacja produktu oraz organizacja pokazu. Misja
gospodarcza przyjazdowa moze zosta¢ zorganizowana wytgcznie dla dealeréw,
kontrahentéw oraz dziennikarzy bezposrednio zwigzanych z branzg zywno$ci
pochodzacych z krajéw, o ktérych mowa w pkt IV.A.14. Misja gospodarcza musi
obejmowac prezentacje firmy przedsiebiorcy, organizacje pokazu bgdz prezentacje
produktu. Misja nie powinna trwa¢ dtuzej niz 3 dni na miejscu.

4 Przyjmuje sie, ze:

1) kontrahent pochodzi z danego kraju, jezeli prowadzi dziatalno$¢ na terenie danego kraju lub
eksportuje swoje produkty na teren danego kraju;

2) dziennikarz pochodzi z danego kraju, jezeli reprezentowane przez niego medium jest dostepne dla
odbiorcow w danym kraju (czasopismo jest wydawane lub dystrybuowane na terenie danego kraju,
strona internetowa posiada wersje jezykowa wtasciwg dla danego kraju).
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Przedsiebiorca zobowigzuje sie, ze dziennikarz uczestniczacy w misji opublikuje w
reprezentowanym przez siebie czasopismie, portalu internetowym, artykut bedacy
wynikiem uczestnictwa w mis;ji°.

Przedsiebiorca organizujgcy przyjazdowg misje gospodarczg jest zobowigzany po
zakonczeniu misji do przedstawienia raportu z przebiegu misji gospodarczej
zawierajgcego w szczegolnosci program misji oraz dane kontaktowe uczestnikow
misji. Raport z misji jest przedstawiany operatorowi branzowego programu
promocji w celach informacyjnych.

C. Zakres uzupetniajacych rodzajow dziatan promocyjnych:
Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwos¢ realizacji dziatan
informacyjno — promocyjnych, w ramach ktérych refundowane bedg koszty:

a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéw dekoracyjnych
uwzgledniajgcych zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. panelu
promocyjnego MPGS;

b) nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materiatdbw informacyjno-
promocyjnych takich jak gadzety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki,
wizytowki;

c) przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych;

d) przygotowania lub ttumaczenia strony internetowej wnioskodawcy;

e) produkcji i emisji spotow i filméw informacyjno-promocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki, w tym panelu promocyjnego MPG,
dostepne sg na Portalu Promocji Eksportu i stronie Ministerstwa Przedsiebiorczosci i

Technologii badz mozliwe do pozyskania u realizatora branzowego programu
promaociji.

V. Dzialania promocyjne ogoéine promujgce catg branze polskich specjalnosci
zywnosciowych.

1. Operatorem programu w zakresie realizacji dziatan ogolnych promujgcych branze
specjalnosci  zywnosciowych jest Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa.
Przedsiebiorcy, zachowujgc zasade konkurencyjnosci, mogg korzysta¢ z ustug
KOWR w zakresie organizacji dziatan przeznaczonych dla przedsiebiorcow.

5 W przypadki, kiedy warunek ten nie zostanie spetniony, kwota wydatkow kwalifikowalnych zwigzanych
Z organizacjg przyjazdowej misji gospodarczej, zostanie obnizona odpowiednio o kwote wydatkéw
zwigzanych z udziatem w misji dziennikarzy, ktérzy nie opublikowali artykutu.

6 Panel promocyjny Marki Polskiej Gospodarki stanowi obowigzkowy element stoiska
wystawienniczego.
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2. W ramach dziatahh ogoinych promujgcych branze zaplanowano:

a)
b)
c)

d)

organizacje wizyt studyjnych dla zagranicznych kontrahentéw,

organizacje wizyt studyjnych dla zagranicznych dziennikarzy,

reklamy i publikacje w zagranicznej prasie branzowej nt. polskich produktow
rolno - spozywczych,

organizacje na wybranych targach narodowych stoisk informacyjnych stuzgcych
wsparciu polskich przedsiebiorcow obecnych na targach poprzez:

mozliwos$¢ bezptatnego korzystania z miejsca do odbywania spotkan z
kontrahentami;

mozliwos¢ korzystania z wustug informacyjnych obstugi stoiska
informacyjnego o produktach i lokalizacji firmy;

mozliwos¢ zaprezentowania filmu reklamowego firmy na urzgdzeniach
multimedialnych zainstalowanych na stoisku informacyjnym, po
wczesniejszym uzgodnieniu wszystkich szczegdtow z organizatorem
stoiska;

mozliwos¢ zorganizowania pokazu/prezentacji oferty firmy na stoisku
informacyjnym, po wczesniejszym uzgodnieniu wszystkich szczegotow z
organizatorem stoiska.
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