Polslka

Program promocji o charakterze ogolnym
dla przedsiebiorcow w zwigzku

z udziatem Polski w targach Hannover
Messe 2017 r. wersja |l z dnia 7 marca 2017 r.

I. Informacje o programie promocji.

W zwigzku z objeciem przez Polske statusu kraju partnerskiego podczas targéw Hannover Messe
2017, opracowany zostat program promocji umozliwiajgcy przedsiebiorcom ubieganie sie

o dofinansowanie ich udziatu w targach Hannover Messe odbywajacych sie w dniach 24 — 28 kwietnia
2017 r.

Udziat przedsiebiorcéw w programie promoc;ji sfinansowany zostanie ze srodkéw poddziatania 3.3.3
,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PO IR, za ktérego realizacje
odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz dziatan promocyjnych przeznaczonych dla
przedsiebiorcow, ktory uzupetniony zostat o tzw. dziatania ogélne promujgce polskg gospodarke.

II.  Adresaci programu promocji.

1. Program skierowany jest do Mikro, Matych i Srednich przedsigbiorcow®, ktérzy prowadzg
dziatalno$¢ gospodarczg o profilu zgodnym z tematykg targéw Hannover Messe 2017.

2. Termin realizacji programu — 12 stycznia 2017 r. — 30 czerwca 2017 r.*
lll. Zasady udzielania wsparcia na udziat w programie.

Przedsiebiorcy, mogg ubiegac sie o wsparcie finansowe na pokrycie czesci kosztéw dziatan
promocyjnych, objetych programem zgodnie z katalogiem kosztéw kwalifikowanych wykazanych w
rozporzgdzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 10 lipca 2015 r. w sprawie udzielania przez
Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnego
Inteligentny Rozwdj 2014-2020 (Dz. U. poz. 1027). Maksymalna tgczna wartos¢ wydatkéw
kwalifikowalnych objetych wsparciem finansowym nie moze przekroczy¢ 150 000,00 zt.

Szczegotowe informacje nt. warunkéw udzielania wsparcia oraz przyjmowania wnioskéw w ramach
poddziatania 3.3.3 PO IR zostang zamieszczone na stronie internetowej Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci w dniu ogtoszenia konkursu.

! Definicja Mikro, Matego i Sredniego przedsiebiorcy jest okreslona w zatgczniku nr | do rozporzadzenia KE nr 651/2014.
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IV. Dzialania promocyjne przewidziane w programie promociji dla
przedsiebiorcéw.

A. Zakres dziatan obligatoryjnych, w ktérych musza wzigé udziat
przedsiebiorcy korzystajacy z programu:

1. Przedsiebiorca zobowigzany jest do wziecia udziatu w charakterze wystawcy w targach
Hannover Messe odbywajgcych sie w Hanowerze w terminie 24 — 28 kwietnia 2017 r.

2. Przedsiebiorca, do dnia ztozenia wniosku o dofinansowanie powinien zarejestrowaé
i zweryfikowa¢ swoja firme na Portalu Promocji Eksportu.

3. Przedsiebiorca zobowigzany jest do instalacji na stoisku wystawienniczym elementow
dekoracyjnych uwzgledniajgcych zatozenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. panelu
promocyjnego MPG (link do projektu: Panel promocyjny MPG)

B. Zakres dzialan fakultatywnych, w ktérych moga wziaé udziat
przedsiebiorcy korzystajacy z programu:

1. Przedsiebiorca biorgcy udziat w programie ma mozliwo$¢ realizacji dziatan informacyjno—
promocyjnych, w ramach ktérych refundowane bedg koszty:

a. nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materiatéw informacyjno-promocyjnych takich
jak gadzety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wizytowki;

b. przygotowania i prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych;

c. przygotowania lub ttumaczenia strony internetowej wnioskodawcy;

d. produkcji i emisji spotéw i filmoéw informacyjno-promocyjnych.

V. Dzialania promocyjne ogdélne promujace polska gospodarke.

1. W zwigzku z objeciem przez Polske statusu kraju partnerskiego planuje sie:
a. udziat w targach przedstawicieli wladz rzgdowych,
b. przeprowadzenie dziatarh promocyjnych na nosnikach outdoorowych,
organizacje konferenciji, seminariow i sympozjow,
wydanie katalogu kraju partnerskiego ze spisem wszystkich polskich wystawcow,
realizacje na targach programu kulturalnego,
organizacje narodowego stoiska informacyjnego, w ramach ktérego polscy przedsiebiorcy
beda mieli mozliwos¢:
e bezptatnego korzystania z miejsca do odbywania spotkan z kontrahentami;
e korzystania z ustug informacyjnych obstugi stoiska informacyjno — promocyjnego
o produktach i lokalizaciji firmy;
e zaprezentowania filmu reklamowego firmy na urzgdzeniach multimedialnych
zainstalowanych na stoisku informacyjnym pod warunkiem,
ze bedzie on pasowac do ogdlnego charakteru stoiska;
e zorganizowania pokazu/prezentacji oferty firmy na stoisku informacyjnym po
wczesniejszym uzgodnieniu wszystkich szczegétéw z organizatorem stoiska.
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*zmiana z dnia 7.03.2017 r. dotyczy zmiany terminu realizacji programu z dnia 30.04.2017 na
30.06.2017.
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http://www.trade.gov.pl/
https://www.mr.gov.pl/strony/zadania/wspolpraca-miedzynarodowa/wspolpraca-gospodarcza/promocja-eksportu/#Projekt%20panelu%20promocyjnego%20Marki%20Polskiej%20Gospodarki

