Zatacznik nr 1

Uzasadnienie wyboru krajéw, na terenie ktorych realizowany bedzie
branzowy program promocji IT/ICT

kraj

Uzasadnienie

Niemcy

Niemcy nalezg do najbardziej rozwinietych krajéw przemystowych swiata, a ich gospodarka jest najwieksza w Europie i pigta co do wielkosci
na Swiecie po USA, Chinach, Indiach i Japonii. PKB Niemiec to 27% catego PKB strefy euro. Wielkos¢ produktu krajowego brutto wynosi ponad
3 biliony EUR. Rozwdj gospodarki niemieckiej jest uzalezniony od handlu zagranicznego i aktywnosci inwestycyjnej, w mniejszym stopniu od
konsumpcji wewnetrznej. Motorem gospodarki jest eksport, ktérego poziom przekroczyt wielkos¢ 1,5 biliona EUR. W rezultacie Niemcy
utrzymuja wysokg nadwyzke w bilansie handlowym i na rachunku rozliczen biezacych, przekraczajgca wartos¢ 6% PKB. Ponad 60% wartosci
wymiany handlowej Niemiec ukierunkowane jest na kraje Unii Europejskiej. Gtéwnymi partnerami handlowymi Niemiec w strefie euro s3
Francja, Wielka Brytania, Wtochy i Polska. Natomiast na swiecie sg to Stany Zjednoczone, Chiny, Brazylia, Indie i Rosja.

Niemiecki sektor IT/ICT jest najwiekszy w Unii Europejskiej (stanowi ok. 25% wartosci catego unijnego rynku IT/ICT) i pigty co do wielkosci na
Swiecie. Branza IT/ICT w Niemczech jest tym sektorem niemieckiego przemystu, ktéry od lat uzyskuje najwyzszg warto$¢ dodang, przed takimi
sektorami jak inzynieria maszynowa czy przemyst samochodowy, ktére tradycyjnie znajdujg sie w czotdwce niemieckiego przemystu. Na
podstawie aktualnie dostepnych danych Federalnego Urzedu Statystycznego (Statistisches Bundesamt) sektor ICT z wartoscig na poziomie 85
mld EUR miat 4,7 % udziat w catosci wartosci dodanej niemieckiej gospodarki. O potencjale innowacyjnym niemieckiego sektora IT/ICT
Swiadczy fakt, ze co roku ok. 20% wszystkich wnioskéw patentowych sktadanych przez niemiecki podmioty gospodarcze dotyczy nowych
rozwigzan w sferze IT. Niemcy sg takze najwiekszym eksporterem rozwigzan IT/ICT w UE, specjalizujgc sie w takich gateziach sektora, jak Cloud
Computing, Big Data, IT Security i gamedev.

Pod wzgledem ilosci i wielkosci wydarzen targowych Niemcy sg jednym z najbardziej aktywnych krajéw w Unii Europejskiej. Do najwiekszych
na $wiecie imprez dedykowanych dla branzy IT/ICT i gier komputerowych mozna zaliczy¢:

e (CeBIT, Hanower.

e Gamescom, Kolonia.

Z uwagi na fakt, ze Niemcy sg najwiekszym partnerem gospodarczym Polski, polskie firmy z sektora IT/ICT réwniez wykazujg bardzo duze
zainteresowanie rynkiem niemieckim. Zaangazowanie polskich przedsiebiorstw na tym rynku zauwazalne jest m.in. poprzez obecnos¢ na




miedzynarodowych wydarzeniach targowych (ponad 170 firm i instytucji na polskim stoisku narodowym na targach CeBIT w 2014 r., ok. 200
polskich wystawcéw na targach CeBIT w 2013 r., 15 polskich firm z branzy gamedev na stoisku narodowym na targach Gamescom w 2013 r.),
ale réwniez poprzez duze zaangazowanie polskich firm w wydarzenia organizowane przez sie¢ osrodkdw Enterprise Europe Network (gietda
kooperacyjna na targach CeBIT zgromadzita 64 polskie firmy w 2015 r. i 55 firm w 2014 r. tgcznie w obu tych latach polskie firmy odbyty prawie
750 spotkan b2b z zagranicznymi partnerami), czy programy branzowe takie jak Program Promocji Branzy Gier Wideo , Let’s play” i Branzowy
Program Promociji IT/ICT.

Hiszpania

Pod koniec XX wieku Hiszpania byfta jednym z najszybciej rozwijajgcych sie gospodarczo panstw Europy. Rozwdj gospodarczy zostat
zahamowany przez swiatowy kryzys z korica 2008 r., niemniej prognozy dotyczace poprawy hiszpanskiej koniunktury gospodarczej
w drugiej potowie 2015 r. sg optymistyczne. W 2014 r. widoczna byfa stabilizacja sytuacji ekonomicznej Hiszpanii i powolny powrét do wzrostu
gospodarczego po kilku latach gtebokiego kryzysu (Hiszpania wyszta z recesji w Il pot. 2013 r.). Wg ocen rzadu, wzrost PKB za 2014 r. wyniost
1,1%, co sprawia, ze Hiszpania plasuje sie powyzej Sredniej strefy euro. Jednym ze strategicznych filardw hiszpanskiej gospodarki jest obecnie
internacjonalizacja przedsiebiorstw.

Najwiekszymi partnerami handlowymi Hiszpanii wsréd krajow Unii Europejskiej sg Francja, Niemcy, Wtochy i Wielka Brytania, niemniej Polska
jest w czotdwce wsréd nowych panstw cztonkowskich. W 2014 r. Hiszpania znalazta sie na 8. miejscu wsrdd najwiekszych partnerow
handlowych Polski w Unii Europejskiej. Obroty handlowe miedzy Polskg a Hiszpanig w 2014 r. osiggnety rekordowy poziom i wyniosty prawie
7,3 mld EUR. Wymiana handlowa zwiekszyta sie o prawie 50 proc. w stosunku do 2009 r., kiedy wynosita 5 mid EUR.

Polski eksport do Hiszpanii wynidst w 2014 r. ponad 4 mld EUR, o ponad 17% wiecej niz w 2013 r. Poziom importu w 2014 r. utrzymat sie na
podobnym poziomie jak w roku poprzednim. W 2014 r. z Hiszpanii importowano produkty o wartosci 3,39 mld EUR, co w poréwnaniu do roku
poprzedniego, kiedy wartos$¢ polskiego importu utrzymata sie na poziomie 3,36 mld EUR, oznacza 0,9% wzrost.

Hiszpania jest jednym z najwazniejszych pod wzgledem wielkosci rynkiem sektora IT/ICT w Europie. Wg Instytutu Handlu Zagranicznego ICEX,
wartos$¢ tego rynku szacuje sie obecnie na 88 164 mln EUR. W Hiszpanii w branzy IT/ICT dziata blisko 30 000 firm, zatrudnia ona prawie 400 000
pracownikéw. Hiszpanskie firmy, takie jak Telefénica, Indra, Panda Security, Abertis, Amadeus czy Amper, sg obecne i rozpoznawalne na
najwiekszych rynkach miedzynarodowych.

Zgodnie z opracowang przez Wydziat Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Madrycie analizg rynku gier komputerowych w Hiszpanii,
kraj ten zajmuje czwarte miejsce w rankingu krajow Unii Europejskiej pod wzgledem konsumpcji gier wideo (software i hardware). Wysokos¢
obrotéw w tym sektorze osiggneta w Hiszpanii w 2013 r. 726 mIn EUR, co konsoliduje pozycje tej branzy jako najwiekszej gatezi przemystu
rozrywki audiowizualnej i komputerowej w Hiszpanii. W 2013 r. w Hiszpanii sprzedano 10,83 min gier komputerowych, 1,17 min konsoli oraz




4,44 min urzadzen peryferyjnych. W 2013 r. Hiszpanie wydali 194 min EUR na konsole gier wideo i 80 mIn EUR na konsole przenosne. Segment
software wygenerowat 401 min EUR, hardware 275 mln EUR, za$ akcesoria i urzadzenia peryferyjne — 86 min EUR.

Rynek gier komputerowych w Hiszpanii cechuje sie wysokimi wskaZnikami wzrostu na tle innych krajow Unii Europejskiej. W latach 2011-2012
odnotowano 30% wzrost czasu, ktory hiszpanski gracz poswieca na gry komputerowe (Srednia czasu w UE w tym okresie wzrosta
0 18%). Odnotowano takze wzrost liczby graczy — w Hiszpanii o0 13%, podczas gdy w krajach Unii Europejskiej o 8%. W Hiszpanii obserwuje sie
takze dynamiczny rozwdj sektora rozrywki interaktywnej i audiowizualnej. Gtéwnym wskaznikiem tego rozwoju jest wzrost liczby
przedsiebiorstw zajmujacych sie projektowaniem, rozwojem, edycjg i komercjalizacjg przemystu gier komputerowych. W hiszpanskim
sektorze gier komputerowych dziata obecnie ok. 350 firm, przy czym az 67,4% z nich znajduje sie w trzech regionach autonomicznych: Madryt,
Katalonia i Walencja. Jesli chodzi o zakres dziatalnosci firm dziatajacych w branzy gier komputerowych w tym kraju, to 79% zajmuje sie
projektowaniem i produkcjg gier komputerowych, 55% zajmuje sie projektowaniem gier dla firm trzecich, a ok. 30% zajmuje sie
wydawnictwem.

Do najwazniejszych targéw dla branzy IT/ICT, w tym gier komputerowych, w Hiszpanii naleza:
e Mobile Word Congress, Barcelona — najwieksze na swiecie targi dla branzy mobilnej,
e Miedzynarodowe Targi Gier Komputerowych Madrid Games Week, Madryt,
e Miedzynarodowe Targi Gier Komputerowych i Rozrywki Interaktywnej Gamelab, Barcelona.

Ze wzgledu na duzy potencjat polskich produktéw i ustug na rynku hiszpanskim, polskie firmy od kilku lat uczestniczg w targach Mobile Word
Congress w Barcelonie w charakterze wystawcow, a takze biorg czynny udziat w gietdach kooperacyjnych organizowanych przez hiszpanskie
osrodki sieci Enterprise Europe Network. Ponadto, Hiszpania byta jednym z krajéw, na terenie ktérego realizowane byty dziatania w ramach
Branzowego Programu Promocji branzy IT/ICT w latach 2012-2015.

Brazylia

Mimo wielu finansowych i politycznych kryzyséw w ostatnich latach, Brazylia, wytwarzajac blisko 45% PKB Ameryki tacinskiej, jest
najsilniejszym gospodarczo krajem tego regionu. Wzrost gospodarczy Brazylii w 2014 r. wynidst 0,3%, niemniej ekonomisci Banku Centralnego
Brazylii utrzymali prognoze na 2015 r. w wysokosci 1%. Gospodarka brazylijska opiera sie w szczegdlnosci na eksploatacji zasobéw naturalnych,
rolnictwie i przemysle.

Na gospodarke Brazylii bardzo korzystny wptyw majg wielkie imprezy sportowe. Firma E&Y i Fundacja Getulio Vargas oszacowaty wptyw
Mistrzostw Swiata w Pitce Noznej w 2014 r. na gospodarke Brazylii na 71 mld USD. Z kolei Instytut Badari Administracji Uniwersytetu Sdo
Paulo obliczyt, ze Igrzyska Olimpijskie planowane na 2016 r. przyniosg brazylijskiej gospodarce 51 mld USD. Pod wzgledem wysokosci obrotow,
Brazylia jest pierwszym partnerem handlowym Polski w Ameryce taciniskiej. Obroty handlowe w roku 2014 r. osiggnety najwyzszy poziom




w historii stosunkéw handlowych pomiedzy Polskg i Brazylig i osiggnety wartos¢ 1 689,8 min USD, co wskazuje na wzrost o 12,59%
w poréwnaniu do 2013 r.

W 2014 r. 77,85% catosci eksportu Polski do Brazylii oparto sie na nastepujacych grupach produktéow przetworzonych: wyroby przemystu
maszynowo-elektrycznego, wyroby przemystu chemicznego oraz wyroby z tworzyw sztucznych. Polski eksport do Brazylii w 2014 r. wynidst
531,4 min USD. Polski import z Brazylii obejmuje tradycyjnie 5 gtdwnych grup towarowych: surowce mineralne (ruda miedzi, magnezyty,
aluminium), przemyst elektro-maszynowy (samoloty, dostawy kooperacyjne przemystu motoryzacyjnego), produkty rolno-spozywcze (tyton,
makuchy, oleje sojowe, kawa, soki owocowe i owoce tropikalne), produkty chemiczne i tworzywa sztuczne. Polski import z Brazylii w 2014 r.
osiggnat 1 158,4 min USD.

Brazylia jest jednym z najwiekszych konsumentéw produktow i ustug sektora IT. Brazylijski rynek ICT jest 5. pod wzgledem wielkosci rynkiem
na Swiecie. Raport ,,Gospodarki cyfrowe Brazylii i UE: aktualny stan” zwraca uwage na fakt, ze pomimo niewielkiego wzrostu gospodarczego
Brazylii w ostatnich latach, rynek IT/ICT w tym kraju stale rosnie, osiggajagc w roku 2013 wartos¢ 43 mld EUR. Badanie podkresla réwniez, ze
w 2014 r. Brazylia byta najszybciej rozwijajgcym sie rynkiem IT na sSwiecie. W 2013 r. zajmowata ona drugie miejsce tuz po Indiach.

Obecnie sektor IT/ICT w Brazylii wytwarza 5,2% PKB tego kraju i zatrudnia ok. 1,5 min pracownikdw. Szacuje sie, ze do 2020 r. wartos¢ ta
wzrosnie do 10,7%. W ostatnich latach najwieksze inwestycje poczyniono w nastepujacych dziedzinach: Big Data, media spotecznosciowe,
rozwigzania mobilne i ustugi w chmurze.

Potaczenie kreatywnosci i technicznych kompetencji brazylijskich specjalistow, zwigzane z pasjg do gier elektronicznych, sprawiajg, ze Brazylia
odgrywa coraz wiekszg role w branzy gier komputerowych. Wedtug raportu Newzoo w Brazylii jest 48 mln aktywnych graczy, a kraj znajduje
sie na 11. miejscu na Swiecie pod wzgledem dochoddéw ptynacych z tej branzy. Szacuje sie, ze wartosc rynku gier komputerowych w 2017 r.
w tym kraju osiggnie 1,6 mld USD.

Do najwazniejszych targow dla branzy IT/ICT, w tym gier komputerowych, w Brazylii naleza:
e Futurecom, Rio de Janeiro — najwieksza i najwazniejsza impreza targowo-wystawiennicza branzy IT w catej Ameryce tacinskiej,
e NetCom, S3o Paulo —targi w szczegdlnosci dla branzy telekomunikacji.

W 2012 r. Ministerstwo Gospodarki wytonito Brazylie jako jeden z pieciu krajéw perspektywicznych dla intereséw gospodarczych Polski.
W konsekwencji, w latach 2013-2014 w Brazylii realizowany byt program promocji o charakterze ogdlnym, w ramach ktérego wsparcie
uzyskaty m.in. takie branze jak przemyst stoczniowy, transport kolejowy, kosmetyki, ropa i olej, urzadzenia przemystowe.




Ponadto, Brazylia byta jednym z krajéw, na terenie ktorego realizowane bylty dziatania w ramach Branzowego Programu Promocji branzy IT/ICT
w latach 2012-2015. W ramach programu zorganizowano udziat polskich firm w targach Futurecom oraz szereg misji gospodarczych. Ze
wzgledu na bardzo duzy i wcigz rozwijajacy sie rynek IT/ICT w Brazylii, dziatania promocyjne na rzecz polskiej branzy IT/ICT w tym kraju
powinny by¢ kontynuowane.

Japonia

Pomimo trwajacej juz wiele lat stagnacji ekonomicznej i utraty przez japonskie firmy wysokich technologii wiodacej pozycji na swiecie, Japonia
wcigz nalezy to czotédwki krajéw rozwinietych technologicznie, a jej mieszkaricy to wptywowi konsumenci wyznaczajacy trendy réwniez
w dziedzinie produktéw IT/ICT.

Japonia zajmuje 5. miejsce pod wzgledem wysokosci PKB liczonego na bazie parytetu sity nabywczej (PPP) i 43. miejsce pod wzgledem PKB na
1 mieszkanca liczonego wg. PPP (wg CIA World Factbook, dane z 2014 r.). W 2015 r. w rankingu Global Innovation Index zajeta 19. miejsce.
Udziat towaréw zaawansowanych technologicznie w ogéinej wartosci eksportu wynosi 17% (wg danych Banku Swiatowego za 2013 r.).

W 2014 r. 1227 polskich firm eksportowato towary z Polski do Japonii (na 40,1 tys. firm zajmujacych sie w Polsce eksportem), a 3958 —
importowato towary z tego kraju (na 48,2 tys. firm zajmujgcych sie w Polsce importem). W 2014 r. polsko-japonskie obroty handlowe wyniosty
2,85 mld EUR (wzrost 0 7,2% w poréwnaniu z obrotami z 2013 r.), w tym polski eksport do Japonii —492,1 mIn EUR (spadek o 3,2%), a polski
import z tego kraju—2,36 mld EUR (wzrost 0 9,7%). W polskim eksporcie do Japonii w 2014 r. najwazniejszg role odrywaty produkty przemystu
elektromaszynowego, produkty przemystu chemicznego, wyroby hutnicze, artykuty rolno-spozywcze, wyroby ceramiczne i meble. Import
z Japonii do Polski w 2014 r. zdominowany byt przez dostawy produktéw przemystu elektromaszynowego. Drugg zasadniczg grupg towaréw
dostarczanych z Japonii do Polski byty w 2014 r. wyroby chemiczne.

Wpg danych z 2011 r. sektor ICT byt najwiekszym przemystem Japonii, osiggajgc wartos¢ ok. 585 mld EUR i zatrudniajgc niemal 4 min oséb, co
stanowito prawie 7% sity roboczej tego kraju. Podsektorem najbardziej rozwinietym pod wzgledem liczby zatrudnienia jest dziedzina ustug
internetowych. Japonski sektor IT/ICT obejmuje przede wszystkim takie dziedziny, jak sprzet komputerowy i telekomunikacyjny,
oprogramowanie, elektronika, potprzewodniki, rozwigzania internetowe, w tym e-commerce, oraz ustugi. Kraj ten nie nalezy jednak do
liderow w eksporcie ww. produktow i ustug, a tamtejsze przedsiebiorstwa sg mato dynamiczne w dziedzinie fuzji i przejeé, co przyjmuje sie za
jeden z czynnikéw rozwoju firm innowacyjnych. W szczegdlnosci na rynek wewnetrzny nakierowana jest produkcja sprzetu. Z drugiej strony
eksport ustug ICT stanowit w 2012 r. prawie 21% wartosci wszystkich ustug eksportowanych przez Japonie.

Japonscy konsumenci w zakresie branzy IT/ICT zwracajg uwage przede wszystkim na jako$¢ oferowanych produktow i ustug, design, ochrone
danych osobowych, a takze jako$¢ obstugi klienta. Uzytkownicy urzgdzen mobilnych stanowig 95% populacji tego kraju, z czego 42% to
posiadacze smartfonow (dane z 2013 r.; posiadacze urzadzen z i0S: 61,1%; posiadacze urzagdzen z Androidem: 36,2%), a 45% — osoby powyzej
45 roku zycia. W 2013 r. Japonia byta najbardziej dochodowym rynkiem aplikacji mobilnych, odnotowujac trzykrotny wzrost przychodéw
w tej dziedzinie w stosunku do roku poprzedniego. Przewiduje sie najwiekszy rozwdj aplikacji zwigzanych z ochrong zdrowia




i mobilng bankowoscig oraz bazujgcych na komunikacji NFC. Ponadto charakterystyczny dla Japonskiego jest rozwiniety rynek tzw. wearable
technology, a takze robotyki oferujgcej produkty nie tylko dla celdéw przemystowych.

Japonski rynek gier video stanowi 10% catego tego rynku na $wiecie. Kraj ten jest znany zaréwno z produkcji sprzetu do gry jak i samego
oprogramowania. W Japonii funkcjonuje m. in. kilka spoteczno$ciowych sieci graczy, skupiajacych w sumie ponad 25 mln uzytkownikéw.

Japonia nalezy do sieci Enterprise Europe Network. Dzieki portalowi prowadzonemu przez tamtejszy o$rodek — EU-Japan Centre for Industrial
Cooperation — polskie firmy majg dostep do licznych materiatdw informacyjnych i webinariéw, a takze moga aplikowaé do udziatu w misjach
wspotfinansowanych przez Komisje Europejska. Ponadto Japonia byta objeta Branzowym Programem Promocji branzy IT/ICT
w latach 2012-2015.

Do najwazniejszych targéw dla branzy IT/ICT, w tym gier komputerowych, w Japonii nalezga:
e Japan IT Week, Tokio,
e Tokyo Game Show,
e 3D & Virtual Reality Expo, Tokio,
e CEATEC —targi IT | elektroniki, Chiba.

Chiny

Wartos¢ obrotéw handlowych Chin na koniec grudnia 2014 r. oszacowano na poziomie 4 121 mld USD, w tym eksport 2 252 mld USD,
a import 1 869 mld USD. Wymiana handlowa ze $wiatem wzrosta o 3,5%. Import wzrdst o 5,5% (w 2013 r. wzrost o0 2,5%), a eksport wzrdst
01,9% (w 2013 r. 0 7,9%). Nadwyzka handlowa wyniosta 383 mld USD.

Handel z Unig Europejska osiggnat (wg danych Eurostat) 467,1 mld EUR, w tym eksport z UE 164,7 mld EUR a import z Chin 302,5 mid EUR.
UE pozostata najwiekszym partnerem handlowym Chin i najwiekszym rynkiem zbytu na towary chinskie. Z kolei Chiny byty najwiekszym
dostawcag towardw dla UE i drugim partnerem handlowym. Nie liczac Hongkongu, ktéry, bedac politycznie czescig Chin, jest dla nich
wygodnym portem reeksportu i reimportu, poza Unig Europejska do najwazniejszych partneréw handlowych ChRL nalezg Stany Zjednoczone,
Japonia oraz Korea. Chiny posiadajg najwieksze na $wiecie rezerwy dewizowe, ktdre na koniec 2014 r. wyniosty 3980 mld USD (w 2013 r. 3820
mld USD).

W ostatnim czasie coraz widoczniejsze jest spowolnienie gospodarcze w Paristwie Srodka. Przez ostatnie trzy dekady wzrost gospodarczy
siegat 10%, obecnie zwolnit on do 7,4%. Chifnczycy majg coraz wieksze problemy ze znalezieniem pracy, a dotyczy to szczegdlnie sektora
budowlanego oraz produkcji przemystowej. Chinskie wtadze oswiadczyty tez, ze planuja wpompowaé w gospodarke 250 mld juandéw, czyli
ponad 40 miliardow dolaréw. Do gtéwnych sektoréw gospodarki zaliczy¢ nalezy gérnictwo wegla kamiennego, przetwérstwo artykutéw rolno-
spozywczych, a takze przemyst metalurgiczny, maszynowy tekstylny, petrochemiczny, motoryzacyjny, obuwniczy, zabawkarski i elektroniczny.




Polska jest najwiekszym partnerem gospodarczym Chin w Europie Centralnej, zaréwno w eksporcie, jak i imporcie towaréw. Duzy popyt na
towary z Polski wystepuje w zakresie surowcéw naturalnych (miedz) oraz komponentéw maszyn i urzadzen (np. przemyst wydobyweczy,
przemyst lotniczy). Wedtug danych Ministerstwa Gospodarki RP wymiana handlowa pomiedzy Polskg a Chinami w 2014 r. wyniosta 17 194
mld USD. Eksport do Chin wynidst 2 937 mld USD, zas import z Chin 14 257 mld USD.

W polskim eksporcie najwiekszy udziat majg niezmiennie wyroby metalurgiczne. Na liscie najwazniejszych towaréw wysytanych do Chin od
2005 r. na pierwszym miejscu znajduje sie miedz. Obecnie sporym zainteresowaniem cieszy sie tez skup ztomu przez chinskie huty. Sprzedaje
sie réwniez wyroby przemystu elektromaszynowego i chemicznego (m.in. kaprolaktam). Te trzy kategorie stanowig ponad 78,7% eksportu
z Polski. Wedtug powyzszych danych najwiekszg cze$¢ importu do Polski stanowig wyroby przemystu elektromaszynowego (35%). Waznymi
kategoriami towarowymi sg takze wyroby przemystu chemicznego, ktérych udziat wynosi (17%), produkty mineralne (14%), a takze wyroby
metalurgiczne (10%) oraz wyroby rézne, np. meble. Na liScie najwazniejszych towaréw importowanych z Chin do Polski nadal czotowe miejsca
zajmujg wyroby przemystu elektronicznego i urzadzenia telekomunikacyjne.

Wymiane handlowg pomiedzy Polskg a Chinami charakteryzuje ogromna dysproporcja pomiedzy eksportem i importem, wynoszaca 1:10 na
niekorzy$¢ Polski, niemniej zauwazalny jest dtugoterminowy trend wzrostowy dwustronnej wymiany handlowe]. Gtéwni odbiorcy polskich
towardw to Szanghaj (28,9%), prowincja Jiangsu (15,3%) oraz Pekin (12,8%).

Sektor ICT w Chinach rosnie z kazdym rokiem. Pod koniec 2014 r. w Chinach 630 mln oséb korzystato z internetu, a 1,29 mld oséb z telefonéw
komaérkowych. W 2013 r. przychdd z podstawowych ustug firm telekomunikacyjnych w Chinach wynidst 1,17 bin RMB (2 340 mld PLN), i wzrdst
0 8,7%. Blisko potowa z uzytkownikéw internetu w Chinach, tj. 300 min, korzysta z kanatéw e-commerce. Chiny przescignety USA pod
wzgledem wielkosci rynku e-commerce i udziatu kanatu e-commerce w sprzedazy débr (10%).

Liczby te $wiadczg o tym, jak duzy jest rynek zwigzany z mozliwoscig dziatania sektora ICT. Chifski przemyst IT/ICT dynamicznie sie zmienia,
przyswaja nowoczesne technologie i rozwigzania, jednoczesnie starajac sie stawié czota pojawiajgcym sie problemom. Zapotrzebowanie na
specjalistdw, ustugi i technologie jest bardzo wysokie. Rosnie wraz ze stopniem specjalizacji. Rynek chiniski jest rynkiem wymagajacym,
selektywnym, gdzie obowigzujg czesto reguty , dzikiego kapitalizmu®, jednoczesnie fascynujacym i petnym mozliwosci.

W ostatnich latach polskie firmy aktywnie uczestniczyty w misjach wyjazdowych oraz targach z branzy IT/ICT organizowanych na terytorium
ChRL. Wsréd misji zorganizowanych przez PARP znajdowaty sie m.in. te na Forum Biznesu i Wspodtpracy Technologicznej UE-Chiny
w Chengdu (edycja 2012, 2013, 2014, 2015), misje do Hong Kongu na Miedzynarodowe Targi Informatyczne Hong Kong Electronics Fair oraz
ICT EXPO (edycja 2014). Oprécz misji organizowanych przez PARP, polskie firmy braty takze aktywny udziat w wyjazdach gospodarczych
przygotowywanych przez inne instytucje (MG, PAIIZ).




Portugalia

Po osmiu latach kryzysu Portugalia zamknetfa rok 2014 rejestrujac wzrost PKB na poziomie 0,9%. Jest to wynik nieco skromniejszy niz
przewidywano, na co miato wptyw spowolnienie gospodarki w ostatnim kwartale minionego roku. Wynik ten odzwierciedla przede wszystkim
stabszy udziat popytu krajowego, zwtaszcza konsumpcji prywatnej w ostatnich miesigcach roku. Eksport, ktéry powinien by¢ waznym
czynnikiem prowzrostowym w gospodarce portugalskiej, wzrdst o 1,9%, co w stosunku do roku poprzedniego oznacza zmniejszenie dynamiki
wzrostu. Inaczej import, ktéry w stosunku do roku poprzedniego odnotowat wzrost swojej dynamiki az o 3,2%.

Natomiast wskaznik klimatu gospodarczego Portugali od 2014 r. odnotowuje stabilny wzrost, szczegdlnie w takich sektorach, jak przemyst
przetwodrczy, budownictwo oraz handel i ustugi, co wynika ze wzrostu popytu wewnetrznego, produkcji przemystowej i koniecznosci
uzupetniania zapaséw. Indeks zaufania konsumentéw wykazuje podobng tendencje w kontekscie umiarkowanego wzrostu dochodéw
i oszczednosci ludnosci i zmniejszajgcego sie bezrobocia. Prognozy na 2015 r. przewidujg wzrost PKB 0 1,5%, przy czym w odrdznieniu od 2014
r. bedzie rosta rola popytu wewnetrznego jako motoru wzrostu, w tym szczegdlnie konsumpcji prywatnej. Generalnie Bank Portugalii
przewiduje w latach 2015-2016 stabilizacje wzrostu popytu wewnetrznego i stopniowy wzrost eksportu.

Obroty handlowe miedzy Polskg i Portugalig wyniosty na koniec 2014 r. 1,1 mld EUR, w tym eksport wynidst 612,5 min EUR, a import osiggnat
warto$¢ 510,6 min EUR. Od lat, Polska ma dodatni bilans handlowy z Portugalig (saldo obrotéw wyniosto w 2014 r. 101,9 min EUR). W 2014
r. zanotowali$my wzrost obrotéw handlowych z Portugalig o ponad 18% w stosunku do 2013 r., w tym wzrost eksportu o ponad 22% i wzrost
importu o ponad 13%. Do najwazniejszych towardw eksportowanych do Portugalii naleza: czesci mebli do siedzenia, telewizory, AGD (pralki,
lodéwki, zmywarki), pojazdy i statki, wyroby tytoniowe, mieso, wyroby ze skory, swiece, opony, lekarstwa, maszyny cyfrowe, wyroby
ceramiczne, artykuty z aluminium, pszenica, klimatyzatory i kosmetyki.

Stolica Portugalii, Lizbona, jest gtéwnym osrodkiem przemystowym, handlowym, kulturalnym i turystycznym kraju. W centrum
administracyjnym Lizbony mieszka okoto 550 tys. mieszkaricdw, natomiast cata metropolia — Zespdét Metropolitalny Lizbony ma 2 821 876
mieszkancow (27% populacji panstwa). Lizbona jest miastem, w ktérym dynamicznie rozwija sie branza ICT. Wg badania Komisji Europejskiej
z 2014 r., Lizbona znajduje sie na pierwszym miejscu pod wzgledem wzrostu zatrudnienia w sektorze ICT (http://europa.eu/rapid/press-
release |P-14-435 en.htm).

Od 2016 r. Lizbona stanie sie rowniez gospodarzem jednego z najwiekszych miedzynarodowych wydarzen dla branzy start-up’éw i nowych
technologii - Web Summitu. O rosngcej popularnosci wydarzenia $wiadczy blisko dwudziestokrotny wzrost liczby uczestnikéw Web Summitu
w ciggu 5 lat odbywania sie imprezy (1 494 os. w roku 2011 oraz 30 000 os. w 2015 r.). Wydarzenie skupia gosci z blisko 100 krajéw $wiata,
w tym 31% z Ameryki Pdtnocnej, 10% z Azji oraz 45% z Europy. W$réd uczestnikow znajdujg sie przedsiebiorcy, przedstawiciele
miedzynarodowych korporacji oraz media (ok. 1 500 dziennikarzy). Z punktu widzenia ekspansji na rynki zagraniczne istotny jest rdwniez fakt,
iz w wydarzeniu udziat bierze co roku ok. 50 inwestordow, z ktérych kazdy reprezentuje co najmniej kilka rynkéw. Udziat w Web Summit jest
niepowtarzalng okazjg do budowa kapitatu relacyjnego poprzez dostep do interesariuszy Swiatowego ekosystemu. Uczestnictwo
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w konferencji daje ponadto mozliwos¢ spotkania z kluczowymi inwestorami kapitatowymi oraz dostep do sieci kontaktéw w globalnym
srodowisku innowacyjnej przedsiebiorczosci.

Austria

Austria przez wiele lat nalezata do krajow o najwyzszym wzroscie gospodarczym w UE. W okresie ostatniego kryzysu gospodarczego poziom
PKB obnizyt sie znaczaco, ale dos¢ szybko odnotowano ponownie wzrost gospodarczy. Dane szacunkowe wzrostu PKB w 2014 r. mieszczg sie
w granicach 1-1,5%. Eksport pozostawat tradycyjnie gtdwnym motorem koniunktury. Kryzys ekonomiczno-finansowy ostabit przejsciowo jego
dynamike, w kolejnych latach obroty zagraniczne ponownie szybko rosty. Co trzecie miejsce pracy w gospodarce narodowej uzaleznione jest
od produkcji towardéw lub $wiadczenia ustug przeznaczonych na rynki zagraniczne. Udziat Austrii w handlu swiatowym, na przestrzeni
ostatnich lat, wynosi ok. 1%. Gtdwni partnerzy Austrii po stronie eksportu to RFN, Wtochy i USA, a po stronie importu RFN, Wtochy, Szwajcaria
i Chiny.

Obroty handlowe Polska-Austria w 2014 r. zwiekszyty sie o 3,5%. W strukturze towarowej naszego eksportu dominujg przemystowe wyroby
przetworzone (53% catosci eksportu), wyroby metalurgiczne (19%) oraz produkty mineralne (16%). Polska zajmuje 8. miejsce na liscie
eksportowej Austrii. Udziat Austrii w globalnych obrotach towarowych Polski wynosi obecnie 1,8%. Zajmuje ona 17. miejsce zaréwno
w polskim w eksporcie, jak i imporcie ogétem. Istotnym elementem kontaktdw dwustronnych jest wspotpraca regionalna oraz kontakty
miedzy izbami gospodarczymi. Polske odwiedzajg regularnie misje gospodarcze krajow zwigzkowych Dolna i Gérna Austria oraz Wieden.
Wspétpraca regionalna rozwija sie zwtaszcza ze Slgskiem, Matopolskg i Mazowszem.

Wartosé rynku ICT w Austrii wynosi 6,14 mln EUR. W branzy zatrudnionych jest ok. 290 tys. pracownikow. Wsréd produktéw eksportowych
austriackiej branzy ICT dominujg ustugi. Austria jest ponadto jedng z trzech najwazniejszych lokalizacji dla osrodkéw badawczych w zakresie
technologii informacyjno-komunikacyjnych. Oprécz centréw badawczo rozwojowych globalnych firm takich jak Infineon, Siemens, Philips
i Microsoft do rozwoju R&D w branzy technologicznej przyczyniajg sie takze liczne programy wspierane przez Srodki z budzetu panstwa oraz
Unii Europejskiej.

Austria, a w szczegdlnosci Wieden, charakteryzuje sie rozwinietym ekosystemem wsparcia mtodych innowacyjnych firm (start-up’ow).
Ekosystem ten wyrdznia wszechstronne wsparcie wtadz rzgdowych, dobra kooperacja sektora prywatnego z publicznym oraz zaangazowanie
ze strony wyzszych uczelni. O wysokim stopniu rozwoju wiedenskiego ekosystemu start-up’owego $wiadcza:

a) Szeroko rozwiniete narzedzia wsparcia publicznego dla start-up’éw, w tym:
- Programy wsparcia pozafinansowego oferowane przez organizacje: Vienna Busines Agency, Junge Wirtschaft,
Enterpreneurship Center Network, Vienna Universities, Wissens- und Technologietransferzentrum Ost, Austrian Chamber of
Commerce oraz ABA-Invest in Austria,




- Wsparcie finansowe  oferowane przez: Vienna  Business Agency, Austria  wirtschaftsservice  (aws),
Forschungsforderungsgesellschaft, Arbeitsmarktservice (AMS), WAFF, INITS (inkubator akademicki).

b) Liczne inicjatywy startupowe wspierajgce nawigzywanie kontaktoéw z partnerami biznesowymi i inwestorami (w tym organizujgce
cykliczne wydarzenia dla start-updw i branzy nowych technologii): AIESEC, Austrianstartups, BarCamp Wien, i2b, icon-s,
IncrediblEurope (by Brainswork), Mehrblick, Social Impact Award, startus, STARTeurope/ Pioneers, TEDx Vienna, uniforce Consulting,
Uni Management Club, What A Venture.

c) Osiem akceleratoréw: A1l Start-up Initiative, Alps Ventures, Frequentis start-up centre, Impact Hub Vienna, HK Incube, i5invest,
Microsoft BizSpark, Segments Accelerator.

d) Blisko 30 coworkdéw (w tym coworkéw tematycznych).
e) Obecnosé blisko 30 funduszy venture capital.

Ze wzgledu na specyfike branzy szybko rozwijajacych sie przedsiebiorstw technologicznych Wieden (Austrie) nalezy rozpatrywaé w kontekscie
mozliwosci ekspansji na rynek globalny. Kluczowe wydarzenie dla wiedenskiego i austriackiego ekosystemu startupowego to Pioneers Festival.
Jest jedng z najwiekszych miedzynarodowych konferencji technologicznych w Europie. Udziat w wydarzeniach typu Pioneers Festival to okazja
do budowa kapitatu relacyjnego poprzez dostep do interesariuszy swiatowego ekosystemu.

Wsrdd przeszto 2 500 uczestnikéw znajdujg sie przedsiebiorcy, inwestorzy oraz przedstawiciele korporacji z catego swiata. Zamkniety
charakter wydarzenia i ograniczona liczba gosci sprawia, ze uczestnictwo w nim wigze sie z prestizem i duzg szansg na nawigzanie relacji
biznesowych. Kluczowym aspektem jest fakt, ze ponad 50% uczestnikéw Pioneers Festival pochodzi z zagranicy, w tym okoto 30% to goscie
z USA oraz Europy Zachodniej. Z punktu widzenia ekspansji na rynki zagraniczne istotny jest réwniez fakt, iz w wydarzeniu udziat bierze co
roku okoto 50 inwestordow, z ktérych kazdy reprezentuje co najmniej kilka rynkdéw. Sprawia to, ze Pioneers Festival to nie tylko mozliwos$¢
nawigzania relacji wewnatrz austriackiego ekosystemu start-up’owego, ale i dostep do kluczowych inwestoréw kapitatowych oraz sieci
kontaktow w globalnym Srodowisku innowacyjnej przedsiebiorczosci. Na wydarzeniu obecni s3 réwniez przedstawiciele najwazniejszych
miedzynarodowych mediéw technologicznych oraz biznesowych. Oprécz nawigzania miedzynarodowych kontaktéw i wspétpracy oraz
pozyskania finansowania dla uczestnikéw jest to mozliwos¢ poznania najnowszych globalnych trendéw technologicznych.




Stany
Zjednoczone

Niewatpliwie rynek Standw Zjednoczonych Ameryki jest jednym z najwazniejszych dla ekspansji miedzynarodowej polskich przedsiebiorcow,
zwtaszcza tych reprezentujgcych branze wysokich technologii. Wynika to m.in. z wielkos$ci rynku konsumenckiego, w tym obecnosci
konsumentéw o duzych zasobach finansowych (52 tys. USD to sredni roczny dochdd amerykanskiego gospodarstwa domowego w 2013 r.),
naktadow na badania i rozwéj (465 mld USD wydanych na badania i rozwdéj w 2014 r. — najwiecej na $wiecie), ilosci zarejestrowanych patentow
(w2013 r. w USA zarejestrowano 134 tys. patentéw — najwiecej na $wiecie), a w przypadku Doliny Krzemowej rowniez najwiekszej koncentracji
funduszy venture capital zatrudniajgcych profesjonalnych inwestorow, ktérzy poszukujg najbardziej innowacyjnych pomystéw
i projektow. W 2014 r. inwestycje VC w Dolinie Krzemowej wyniosty 11,2 mld USD, a ponad 40% wszystkich venture capital w USA
umiejscowionych jest w Dolinie Krzemowej). Gospodarka USA odnotowata w 2014 r. najszybsze od 4 lat tempo wzrostu gospodarczego oraz
najszybsze od 1999 r. tempo generowania nowych miejsc pracy. Amerykanski PKB osiggnat wartos¢ 17 418 mld USD i zanotowat wzrost
0 2,4%. W 2013 r. wptyneto do USA ponad 236 mld USD inwestycji zagranicznych, co daje kwote 746 USD na mieszkarica (w Polsce w tym
samym okresie 161 USD na obywatela). Wedtug raportu Banku Swiatowego ,Doing Business” za 2015 r., ktéry bada warunki zaktadania
i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej we wszystkich krajach na swiecie, USA zajety 7. miejsce.

Wedtug polskich danych, obroty handlowe Polski z USA w 2014 r. przekroczyty 10,3 mld USD i utrzymaty sie na zblizonym poziomie jak w roku
poprzednim (w 2013 r. osiggnety wartosé 10,4 mld USD). Eksport z Polski do USA byt na poziomie 4,9 mld USD i zwiekszyt sie 0 0,2%. Przywéz
z USA do Polski wynidst 5,4 mld USD i zmniejszyt sie nieznacznie o0 1,5 %. Pozycja USA w handlu zagranicznym Polski wzrosta w ostatnich latach.
USA byty w 2014 r. dla Polski 13 partnerem w eksporcie z udziatem 2,2% oraz 9 w imporcie z udziatem 2,5% (w wymiarze dolarowym).

Poza Doling Krzemowa, ktéra jest jednym z najwazniejszych miejsc dla rozwoju technologicznego wspodtczesnego Swiata, do lokalizacji
oferujgcych unikalne warunki dla tworzenia innowacji mozna zaliczy¢ réwniez Stan Nevada (a szczegdlnie jego podtnocna czes¢, gdzie
w ostatnich latach tworzone sg odpowiednie warunki infrastrukturalno-instytucjonalne do akceleracji firm technologicznych) oraz Dulles
Technology Corridor w Waszyngtonie (to lokalizacja o bardzo duzym zageszczeniu firm i organizacji wysokotechnologicznych, obejmujaca
zazwyczaj parki technologiczne i parki naukowe, inkubatory przedsiebiorczosci oraz przedsiebiorstwa high-tech. W regionie wschodniego
wybrzeza USA znajduja sie dwa takie korytarze technologiczne:

(1) Dulles Technology Corridor w stanie Wirginia — jeden z gtéwnych klastréw biznesowych USA, zwany Doling Krzemowg Wschodniego
Wybrzeza - Silicon Valley of the East,

(2) 1-270 Technology Corridor, potocznie zwany ,,DNA Alley” biegngcy od obwodnicy waszyngtonskiej na pétnoc do miasta Frederick,
gdzie na odcinku 30 km ulokowato sie wiele wysokotechnologicznych firm.

Od 2013 r. prowadzone sg negocjacje porozumienia handlowego Transatlantyckie Partnerstwo w dziedzinie Handlu i Inwestycji (Transatlanic
Trade and Inwestment Partnership, TTIP), ktérego celem jest utworzenie strefy wolnego handlu pomiedzy Stanami Zjednoczonymi Ameryki
Pétnocnej i Unig Europejska. Zakres umowy bedzie znacznie szerszy niz tradycyjnych uméw handlowych, skupiajgcych sie na likwidacji barier
taryfowych (cet). TTIP ma stymulowac transatlantycka gospodarke poprzez wptyw na trzy gtéwne obszary, do ktérych zalicza sie dostep do
rynku, bariery pozataryfowe i regulacyjne, nowe ptaszczyzny wspdtpracy, w szczegélnosci wspétpraca i rozwéj MSP oraz liberalizacja rynku




surowcow, zwtaszcza energetycznych. Kompleksowa umowa obejmujgca wszystkie sektory przyniostaby zdecydowane korzysci w postaci
liberalizacji handlu oraz dodatkowego pobudzenia gospodarczego, w tym tworzenia nowych miejsc pracy po obu stronach Atlantyku.

Dla firm dziatajgcych w branzach wysokotechnologicznych, zainteresowanych ekspansjg na rynek amerykanski, poza tatwiejszym dostepem
do rynku i zniesieniem (lub znacznym obnizeniem) cet w obszarach wrazliwych, np., rynek audiowizualny, szczegélnego znaczenia nabiera
liberalizacja dostepu do rynku ustug. Obejmuje ona m.in. wzajemne uznawanie dyploméw i licencji, znoszenie barier pozataryfowych
i regulacyjnych, w tym barier technicznych w handlu oraz harmonizacji regulacji, standardéw, norm na zasadzie konwergencji. Wazne jest
rowniez wzajemne otwarcie rynku zamowien publicznych, przy czym rynek europejski jest juz znacznie bardziej otwarty na wykonawcéw US,
niz odwrotnie) oraz wprowadzenie utatwien dla inwestoréow zainteresowanych lokowaniem swojego kapitatu w innym kraju.

Obecnos¢ Polski w Dolinie Krzemowej zostata zainicjowana uruchomieniem z poczatkiem 2013 r. przez WPHI w Waszyngtonie zamiejscowego
biura POLSKA Silicon Valley Acceleration Center, z tzw. ,,soft-landing zone”, czyli ,,strefg miekkiego Igdowania” . Biuro znalazto swojg lokalizacje
w znanej instytucji akceleracyjnej RocketSpace. Poczawszy od czerwca 2014 r. SVAC petni rowniez funkcje Biura Akceleracyjnego w projekcie
Polski Most Krzemowy, zapewniajagc przedsiebiorcom asyste w trakcie realizacji przez nich indywidualnych programéw doradczo-
networkingowych w ramach lll etapu Projektu (Program Akceleracyjny).

W latach 2013-2015, poza aktywnym udziatem w realizacji lll etapu projektu Polski Most Krzemowy, Biuro uruchomito szerokg oferte wsparcia
skierowang do polskich mtodych firm technologicznych, w tym programy akceleracyjne: Program ,,10 dni na START”, Program ,, Tech-Match”,
Program ,,READY to GO”. Od poczatku istnienia, poza 32 firmami biorgcymi udziat w Polskim Moscie Krzemowym, z pomocy Biura
Akceleracyjnego skorzystato kilkaset polskich firm technologicznych (misje, spotkania z pracownikami biura, m. in. PATI — Polsko-Amerykanski
Tydzien Innowaciji).

Zjednoczone
Emiraty
Arabskie

Narodowe priorytety rozwoju ZEA sg wyrazone w oficjalnej Wizji 2021, zgodnie z ktdrg rzad koncentruje sie na 4 tematach stanowigcych
fundament rozwoju kraju: edukacji, ochronie zdrowia, ekologicznej technologii i ,,ekonomii wiedzy”. Posrednimi celami polityki gospodarczej
panstwa s3: dywersyfikacja struktury gateziowej gospodarki oraz nadanie systemowi gospodarczemu cech nowoczesnosci. Zgodnie
z oficjalnymi planami strategicznymi priorytety te majg Emiratom zapewnié¢ do roku 2030 uniezaleznienie sie od koniunktury na swiatowym
rynku ropy naftowej oraz oparcie struktury gospodarczo-spotecznej panstwa na dynamicznych prorozwojowych gateziach: nowoczesnym
przemysle przetwdrczym, przemysle lotniczym, informatyce, energetyce jadrowej oraz na odnawialnych Zrédfach energii. Rzgd ZEA ogtosit rok
2015 “Rokiem Innowacji” oraz wyznaczyt 7-letnig Narodowa Strategie Innowacji, ktéra ma spowodowaé, iz ZEA stang sie jednym z najbardziej
innowacyjnych krajéw w skali globalnej do 2021 r. Waznym przedsiewzieciem, ktére z pewnoscig wptynie korzystnie na rozwdj gospodarczy
kraju jest organizacja Swiatowej Wystawy EXPO 2020 w Dubaju.




W rankingu Global Competitiveness Report 2014-2015 opracowanym przez World Economic Forum, ZEA jest najsilniejszym gospodarczo
krajem obszaru Zatoki Perskiej, a sposréd 144 ujetych w raporcie krajow plasuje sie na 12. pozycji. Wzrost gospodarczy ZEA w 2014 r. wynidst
3,6%, a dtugookresowa prognoza zaktada 4,1% na rok 2020.

Kluczowa role w rozwoju gospodarczym Emiratéw odgrywa wymiana handlowa z zagranicg. W relacji do PKB eksport stanowi trwale ok. 70%,
a import ponad 51% (potwierdzajg to dane za 2014 r.). Dzieki duzemu reeksportowi obroty handlowe z zagranicg wykazujg dodatnie saldo,
choé spadajgce ceny ropy wptywajg na nie negatywnie. Wedtug danych eksport w 2014 r. uksztattowat sie na poziomie 222,3 mld USD t;.
wzrost o 4,6%. Gtowni odbiorcy emirackiego eksportu to Japonia (24%), Korea Potudniowa (9%), Tajlandia (5%), Indie (4,8%) i Iran. Import
pochodzi gtéwnie z Chin (13%), Indii (10%), USA (8,7%), Japonii (6,1%), Niemiec (ok. 6%), oraz Wielkiej Brytanii (5,3%), Wtoch (4,6%) i Turcji.

Polski eksport, liczony w dolarach USA, wzrdst w roku 2014 o 50% w stosunku do tego samego okresu w roku 2013. Eksport rzedu 1,128 mld
USD i import wartosci 163 mln USD zapewnity rowniez najwieksze dodatnie saldo polskiego handlu z krajami tego obszaru, ktére wyniosto
965,3 min USD. Skala obrotow kwalifikuje Polske jako Sredniej wielkosci partnera handlowego Emiratéw wsrdd krajow Unii Europejskiej. Pod
tym wzgledem (w imporcie jak i eksporcie) osiggnelismy pozycje takich krajéw jak Szwecja czy Austria, a wyprzedziliémy gérujace dotychczas
nad nami Czechy i Wegry. Struktura towarowa importu z Emiratéw zdominowana jest przez dostawy aluminium hutniczego, ktéry pozostat
gtéwna pozycjg w naszym imporcie (63,6% importu ogdtem). Nastepne wieksze grupy towarowe stanowia tworzywa sztuczne, urzadzenia
mechaniczne, elektryczne, optyczne. Inne istotne grupy towarowe to materiaty i wyroby widkiennicze oraz wyroby z kamienia, gipsu
i cementu.

Znacznie bardziej urozmaicony jest polski eksport, w ktérego strukturze towarowej zachodzg korzystne zmiany. Pierwszg pozycje (41,5%)
utrzymata grupa urzadzen mechanicznych, elektrycznych i narzedzi, co swiadczy, ze wywdz z Polski tego asortymentu wzrdst réwnie
dynamicznie jak caty eksport. W dalszej kolejnosci eksportowane byty metale nieszlachetne i wyroby z nich, gotowe towary spozywcze
i uzywki, wyroby chemiczne, wyroby rézne, pojazdy, statki, jachty, materiaty i wyroby wiékiennicze.

ZEA zajmuja pierwsze miejsce posréd krajow arabskich pod wzgledem dostepu do Internetu szerokopasmowego, wptywu sektora IT/ICT na
nowe ustugi i produkty, bezpieczne serwery internetowe na milion populacji oraz niski procent pirackiego oprogramowania. W 2014 r. Rada
Ministréw uchwalita Strategie ICT Zjednoczonych Emiratéw Arabskich 2021, zgodnie z ktérg szybkosé tgczy szerokopasmowych ma wzrosngé
15-krotnie, liczba bezpiecznych serwerdw 20-krotnie, a liczba uzytkownikéw 5-krotnie. Przewiduje sie, ze sektor ma wygenerowac 45 000
miejsc pracy w latach 2014-2021. Sektor ICT pozostaje kluczowym motorem wzrostu i Zzrédtem dochodu narodowego.

Wg. badania przeprowadzonego przez Google Inc. okazato sie, ze penetracja rynku smartfonéw w Zjednoczonych Emiratach Arabskich
wynosita 62% i jest to najwyzszy wskaznik procentowy na swiecie. Wedtug prognoz w 2016 r. osiggnie on osiggnie wartos¢ 71% z 3 752 100
uzytkownikami. W 2014 r. wartosc sprzedazy sprzetu komputerowego siegneta 8 585 mld AED, a w 2015 r. wzrosta 0 2,3% do 8 780 mld AED.
Wartos¢ sprzedazy oprogramowania wzrosta od 2014 r. z wartosci 3 005 mld AED o 18,1% do 3 549 mld AED w 2015 r. Obszar Zjednoczonych




Emiratéw Arabskich jest jednym z najszybciej rozwijajgcych sie, m.in. w zwigzku z wptywem inicjatyw modernizacyjnych na wzrost
miedzynarodowej konkurencyjnosci. Wida¢ to réwniez w wartosci sprzedazy ustug IT, ktéra wzrosta do 6 351 mld AED w 2015 r. z wartosci
5580 mid AED w 2014 r. 13.8% wzrostu wyraznie pokazuje, ze bedzie to kolejny obszar rozwoju sektora.

Powszechne stosowanie ustug IT/ICT ma pozytywny ekonomiczny jak i spoteczny aspekt. Swiadczy o tym wysoki Network Readiness Index
2014, ktoéry jest przedmiotem raportu World Economic Forum Information Technology Report 2014, wedtug ktérego Zjednoczone Emiraty
Arabskie plasujg sie na czwartym miejscu sposréd 148 krajéw pod wzgledem wptywu nowych technologii, a na drugiej pozycji pod wzgledem
wptywu ICT na podstawowe ustugi. tgcznosé internetowa jest réwniez wysoko oceniona ze wzgledu na okoto 85% uzytkownikéw tej ustugi
oraz wysokie 10 miejsce dla ZEA w zastosowaniu Internetu w relacjach b2b.

Do najwazniejszych targéow/konferencji branzy IT/ICT, w Zjednoczonych Emiratach Arabskich naleza:
e |OTX the Big Data Show,Dubaj
e Gitex, Dubaj

Z uwagi na dynamiczny rozwdj sektora IT/ICT na obszarze Zjednoczonych Emiratéw Arabskich istotnym jest by polskie firmy miaty szanse
zaprezentowania swojej dziatalnosci. Ministerstwo Gospodarki zadeklarowato kontynuacje dziatarn promocyjnych m.in. na terenie ZEA, gdzie
zostanie przeprowadzona kampania informacyjno-promocyjna ,Made in Poland”.




